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We produce machines and lines for the processing 
and packaging of cosmetic products.

beauty.marchesini.com

We are committed to responding promptly to every type 
of request - from laboratories and small businesses to 
extensive companies - in order to fulfill our common 
purpose: filling the world with beauty.

https://beauty.marchesini.com/en
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USUARIOS

Solán de Cabras lanza una nueva versión más 
ergonómica y sostenible de su formato icónico de 
1,5 litros
•	 El envase preferido por sus consumidores mantiene la esencia de la marcade agua mineral natural y 

cuenta con un diseño más funcional, cómodo y ligero que facilita su sujeción. 

•	 Además de ser 100% reciclada y reciclable, las ondas que decoran la nueva botella contribuyen a 
reducir en más de mil toneladas las emisiones de CO2en un año. 

•	 De este modo, la marca de agua mineral natural continúa con su apuesta por la innovación para 
ofrecer un catálogo adaptado a las demandas actuales delos consumidores.

Este nuevo ecodiseño incorpora unas on-
das que se adaptan a la mano, hacién-
dolo más funcional, cómodo y ligero 

Solán de Cabras, en el marco de su compromiso 
con la innovación, lanza una nueva versión más 
ergonómica de su icónica botella de1,5 litros, la 
preferida de sus consumidores. Este nuevo ecodi-
seño incorpora unas ondas que se adaptan a la 
mano, haciéndolo más funcional, cómodo y ligero, 
respondiendo así a las demandas actuales de los 
usuarios y adaptando su catálogo a las tendencias 
del sector, no sólo con nuevos productos, también 
innovando en el ámbito del packaging.

Inspiradas en el escudo que aparece en el logo de 
la marca, las ondas que decoran el nuevo envase 
de 1,5 litros también suponen un avance en materia 

de sostenibilidad. Esta nueva botella contribuirá a 
reducir en más de 1.000 toneladas las emisiones de 
CO2 en un año, un ahorro en emisiones equivalen-
te al que suponen más de 73.000 árboles. Además, 
al igual que el resto de formatos PET de la marca, 
este nuevo formato es100% reciclado y reciclable. 
De este modo, la marca de agua mineral natural 
refuerza su compromiso con el cuidado del medio 
ambiente y continúa dando pasos hacia un futuro 
más sostenible.

Al igual que el resto de envases de Solán de Ca-
bras, este nuevo lanzamiento aúna diseño y fun-
cionalidad ya que, gracias a su icónico color azul, 
protege el agua de cualquier alteración lumínica, 
manteniendo inalterables su sabor y propiedades 
únicas.

IDE. Nº658 Noviembre-Diciembre 2023
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Una nueva botella que vestirá las mesas de elegan-
cia y ofrecerá a los consumidores el mejor cuidado 
para disfrutar de un estilo de vida natural y saluda-
ble, ahora de forma más cómoda.

Solán de Cabras, una fuente de hidratación ópti-
ma para toda la sociedad 

Premiada a nivel internacional por su sabor y cali-
dad excepcionales, el agua mineral natural de So-
lán de Cabras cuenta con una composición mine-
ral única y constante en el tiempo y pone en valor 
el papel fundamental que juegan minerales como 
el calcio y el magnesio a la hora de mantener una 
buena hidratación, contribuyendo al buen funcio-
namiento del organismo y a nuestro bienestar inte-
gral.

Solán de Cabras recibe estos minerales de forma 
natural, cuando el agua procedente de las lluvias 
de hace más de 3.600 años se filtra a través de las 

rocas de su manantial, ubicado en el paraje prote-
gido de la Serranía de Cuenca. Esta filtración, que 
dota al agua de minerales e iones, la llena de nu-
trientes y la convierte en una fuente de hidratación 
clave para todas las personas.

solandecabras.es

USUARIOS

https://solandecabras.es/
https://www.bolsapubli.com/
https://dtm-print.eu/es/ads/ide/
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El reto por obtener una presentación llamativa 
en el punto de venta, unido a la demanda de 
los consumidores de envases más ecológicos y 

responsables han hecho que Bolsapubli desarrolle 
dos nuevos envases de papel con asas que facili-

tan su transporte, y generan un impulso de compra 
en el lineal. 
Soluciones ecológicas de bolsas de papel con asas

Bolsapubli ha trabajado para conseguir una solu-
ción económica y personalizable.

Se trata de dos modelos de bolsas 
de papel, el primero la fruitbag, 
una bolsa con asas, fuelle y base. 
El segundo la Uvebags, con forma 
en V y base auto montable sien-
do ésta la bolsa más económica 
del mercado.

Fabricadas con papel Kraft reci-
clado 

Los papeles usados son papel 
Kraft reciclado, Kraft blanco o en 
papel Kraft antihumedad. Nues-
tros papeles procedes de papele-
ras europeas certificadas y homo-
logadas.

Las tintas de impresión son en 
base agua. En las bolsas se puede 
imprimir desde una tinta o a todo 

color.

FABRICANTES

Cooperativas y almacenes de fruta en busca de 
alternativas más ecológicas

IDE. Nº658 Noviembre-Diciembre 2023
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FABRICANTES

¡Nos gusta la fruta! Por ello, nuestras bolsas es-
tán pensadas para contener todo tipo de fru-
ta y para que destaque en el lugar de com-
pra, su asa alta atrae al cliente facilitando el 
trasporte, revaloriza el producto, sumando 
ventas.

Los consumidores eligen envases respetuosos 
con el medioambiente, fáciles de reciclar o 
reutilizar.

Bolsapubli es una empresa con tradición de 
más de 50 años en el mundo de las bolsas y 
embalaje que aporta soluciones de todo tipo 
gracias a su flexibilidad y escucha activa.

Compañías internacionales ya confían en 
nuestras bolsas con asas exteriores como em-
bajadores de sus productos, clave para su 
crecimiento en los mercados europeos.

bolsapubli.com

> Solicita ahora tu presupuesto sin compromiso

https://www.bolsapubli.com/
mailto:solicitudes%40bolsapubli.com?subject=Solicito%20presupuesto
https://www.bolsapubli.com/
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Su propuesta de valor única está abriendo nue-
vas aplicaciones, ofreciendo nuevas oportuni-
dades de crecimiento a los impresores digita-

les.

Antalis lanza al mercado el nuevo Polyart® Laser 
Food, primer y único soporte sintético para impre-
sión con tóner seco con certificado para contacto 
directo con alimentos aprobado por los organismos 
de certificación ISEGA y FDA.

Polyart® Laser Food se ha desarrollado para ofrecer 
una alternativa a los impresores que desean pro-
poner tiradas cortas a un precio competitivo para 
aplicaciones relacionadas con la alimentación.

Es imprimible con tóner seco y resistente al desgarro 
e impermeable.

Polyart® Laser Food tiene una amplia compatibili-
dad alimentaria. Es compatible con alimentos áci-
dos y no ácidos tanto 10 / 2011 UE y FDA.

Polyart® Laser Food cumple plenamente las norma-
tivas indicadas y puede utilizarse en contacto di-
recto con todo tipo de alimentos.

Las aplicaciones típicas son aplicaciones de ven-
ta al por menor, alimentos refrigerados, etiquetado 
de alimentos como frutas y verduras, salchichas, 
jamón, embutidos, pescado, marisco, quesos, pa-
naderías, rótulos para expositores de alimentos y 
salvamanteles.

También es adecuado para aplicaciones industria-
les de procesamiento, etiquetado y trazabilidad de 
alimentos.
Con una amplia gama de 4 gramajes, se pueden 
satisfacer la mayoría de las aplicaciones alimenta-
rias: 115 g/m² (84µm) – 187 g/m² (136µm) – 258 g/m² 
(185µm) – 365 g/m² (247µm).

antalis.es

FABRICANTES

Antalis presenta el nuevo Polyart® Laser Food

IDE. Nº658 Noviembre-Diciembre 2023
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Una lluvia de cajas iluminadas y etiquetadas 
simulando caer desde una gran caja abierta 
recubre el espacio aéreo superior del stand.

Grupo Labelmarket, especializada en ofrecer so-
luciones de identificación, codificación y trazabili-
dad, ha marcado tendencia entre los expositores 
de la feria de Empack Madrid, con el innovador di-
seño de su stand.

El espacio de Grupo Labelmarket ha destacado 
entre los visitantes, tanto por la innovación y la cali-
dad de los equipos en exposición como por su origi-
nal diseño; una lluvia de cajas iluminadas y etique-
tadas simulando caer desde una gran caja abierta 
recubre el espacio aéreo superior del stand, des-
pertando una genuina curiosidad entre los visitan-
tes e, incluso, entre el resto de expositores.

El llamativo diseño ha sido fruto de la colaboración 
entre la corporación de Bizkaia y un equipo de la 
Universidad IADE formado por los recién graduados 
Clara Olavarrieta y Enrique Serrano, además de su 
profesor Alfonso Gorriz. El diseño que han ideado 
ha impactado por su innovadora y creativa presen-
tación visual.

La colaboración se enmarca en la labor de respon-
sabilidad social de la organización.

Grupo Labelmarket ha tenido en exposición sus 
últimos avances en etiquetado, como el Equipo 
Labelit Arm (mediante robot antropomórfico cola-
borativo). También ha expuesto su éxito de ventas 
Platinum Non Stop que compite en el certamen de 
producto más innovador de la feria. Soluciones in-
novadoras que han despertando un gran interés 
entre los visitantes y que consolidan la posición de 
la empresa como uno de los más importantes fa-
bricantes europeos independientes de Equipos de 
Etiquetado Automático y Print and Apply.

“Estamos muy satisfechos con la sorpresa que ha 
supuesto el diseño de nuestro stand y la buena 
acogida que han tenido nuestros equipos en ex-
posición en Empack”, ha declarado Gabriel Gil, 
Director General del Grupo Labelmarket. “Esta feria 
ha sido una excelente oportunidad para presentar 
nuestras propuestas más vanguardistas en etique-
tado, inkjet, RFID y otras tecnologías para consoli-
dar nuestra posición de liderazgo en el mercado de 
la identificación y la trazabilidad”.

labelmarket.es

Grupo Labelmarket marca tendencia en Empack 
Madrid

IDE. Nº658 Noviembre-Diciembre 2023

FABRICANTES

https://www.labelmarket.es/
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METALICOPLASTICO es líder en España en la 
producción y decoración de envases de 
plástico para la cosmética y la parafarma-

cia con diseños en renovación constante y de alta 
calidad.

Además de distintos modelos de envases y acce-
sorios, ofrece en exclusividad para el mercado es-
pañol la gran variedad de Foamers o bombas es-
pumadoras totalmente ecológicas que la empresa 
Albéa produce en sus instalaciones de Holanda.

La experiencia, calidad y servicio, permiten de-
sarrollar, además de la gama standard, también 
envases exclusivos con los clientes, buscando con-
juntamente la mejor solución a sus necesidades es-
pecíficas de packaging.

Se ocupa minuciosamente de cada proyecto, des-
de su inicio con la realización de los planos según 
el diseño deseado, la creación de los moldes y fi-
nalmente la fabricación del envase, listo para su 
llenado, asegurando su supervisión durante todo el 
proceso.

La web incluye varios filtros en el catálogo, permi-
tiendo así una búsqueda más rápida y fácil entre el 
amplio catálogo de productos.

FABRICANTES

METALICOPLASTICO, su colaborador de confianza 
en packaging cosmético, en Empack 2023

IDE. Nº658 Noviembre-Diciembre 2023

Todos los 
envases 
pueden 
personalizarse 
y transformarse 
en un embalaje 
único
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BEAUTY PACKAGING

Líder en España en packaging cosmético. 
Nuestro compromiso: servicio y satisfacción

de nuestros clientes.

Spanish leader in cosmetic packaging. 
Enhanced service and customer satisfaction

is our main commitment.

COSMÉTICA _ PROFESIONAL
PARAFARMACIA _ FACIAL _ CORPORAL

Tel: +34 93 474 12 86
metplas@metalicoplastico.com
C/ Albert Einstein, Núm. 9-11
08940 CORNELLA - Barcelona
www.metalicoplastico.com

Personalización 

Todos los envases pueden personalizarse y transfor-
marse en un embalaje único: la imagen de marca 
deseada por los clientes.

Las diferentes técnicas utilizadas se aplican en fun-
ción de las necesidades que exige cada proyecto:

Materiales y colores

Los envases se pueden fabricar en diversos materia-
les, desde los más habituales hasta materiales más 
técnicos, para adaptarlos a las exigencias de las 
nuevas formulaciones cosméticas.

Además, adaptan el color o colores solicitados al 
material necesario para la fabricación del artículo 
escogido.

Decoración y Efectos Especiales

La personalización del envase mediante la serigrafía 
y/o el termograbado permite incorporar la marca y el 
texto deseado siguiendo la imagen del cliente.

Por otro lado, la utilización de la amplia gama de 
Efectos Especiales tales como por ejemplo el nacara-
do, la metalización, el lacado, el barnizado, etc. en 
acabados brillante o mate, aplicados en las distintas 
áreas de cada envase según modelo, confieren al 
producto final una imagen única y exclusiva, acorde 
con las nuevas tendencias.

Configurador 3D

¿Y por qué no probar todo esto ahora mismo? Pinche 
en este enlace para acceder al configurador 3D y 
crear su próximo proyecto de manera muy intuitiva. 
Podrá guardar una imagen del mismo, así como 
solicitarnos un presupuesto rellenando el cuestionario 
final.

metplas.org

https://metplas.instapack3d.com/products
https://metplas.org/es
https://metplas.org/es
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iXAPACK GLOBAL lleva 50 años ayudando a las 
empresas de la industria alimentaria a automatizar 
sus procesos de final de línea. Desde soluciones de 

Corte por ultrasonidos hasta Pesaje, máquinas de 
Envasado y equipos de final de línea, la diversidad 
de máquinas que ofrece iXAPACK GLOBAL permite 
ayudar las empresas a suministrar equipos por sí solos 
o como parte de una línea completa llave en mano. 

Además de la industria alimentaria, existe otro sec-
tor para el que la empresa suministra máquinas. Se 
trata del sector cosmético, a través de las distintas 
soluciones que se describen a continuación.

Equipos de envasado primario

iXAPACK GLOBAL dispone de una gama de máqui-
nas de envasado capaces de envasar productos 
cosméticos individualmente o en grupos, en par-
ticular a través de las máquinas de Plegado en X 
que ofrece. A continuación, el producto se introdu-
ce en la máquina mediante un sistema de empuje, 
lo que ofrece a las empresas usuarias la posibilidad 
de multiplicar las aplicaciones con diversas solucio-
nes de envasado en film: envasado estándar, con 
sistema de tira rasgable o incluso marcado en film. 
Con su rápido cambio de formato, sus bajos cos-
tes de mantenimiento y soldadura longitudinal o en 
doble pliegue, esta máquina es ideal para produc-
ciones de velocidad media. 

FABRICANTES

Soluciones para productos cosméticos de Ixapack 
Global

IDE. Nº658 Noviembre-Diciembre 2023
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Equipos de final de línea

Los productos cosméticos también pueden sobre-
envasarse de diversas maneras. Las soluciones que 
ofrece iXAPACK GLOBAL también son numerosas 
y pueden adaptarse a los envases del cliente. La 
aplicación de una funda de cartón alrededor de 
un producto, colocación en estuches o cajas, to-
dos estos embalajes también pueden ponerse en 
palés, soluciones que también ofrece iXAPACK 
GLOBAL. Hace algún tiempo, la empresa desarrolló 
una línea especialmente diseñada para una em-
presa líder en el sector de la cosmética para sa-
tisfacer su necesidad de encajado (en cajas wrap 

y americanas) y paletizado, cuyos productos eran 
pulverizadores de varios tamaños.

Equipos de control

Menos importante en términos de espacio pero 
igual de esencial, el equipamiento de iXAPACK 
GLOBAL para el sector cosmético también incluye 
las soluciones de Pesaje/Etiquetado y Control. Los 
productos se pesan con la Controladora de peso y, 
si es necesario, se expulsan si están fuera de toleran-
cia. Este puede ser el caso, por ejemplo, al final de 
las soluciones de Encajado para comprobar que se 
ha colocado el número correcto de productos en 
las cajas. En cuanto al Etiquetado, se puede utilizar 
una amplia gama de formatos de etiquetas, ya sea 
para aplicar la misma etiqueta a todos los produc-
tos cosméticos, ya sea para adaptar el etiquetado 
a cada producto que pasa por la máquina. Estas 
soluciones también pueden complementarse con 
la detección de partículas metálicas en el inte-
rior de los productos, de nuevo con un sistema de 
eyección adecuado en caso necesario.

ixapack.com

FABRICANTES

Environmentally friendly solutions FSC certifi ed

Expert in reliable and sustainable packaging

Cost e�  cient tailored solutions 

100% recyclable 

European supplier 

www.lhexagone.com

AUTOMOTIVE 
HONEYCOMB 
SOLUTIONS

Plegadora en X

https://www.ixapack.com/es/
https://www.lhexagone.com/es/
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Kongsberg Precision Cutting Systems (Kongsberg 
PCS) ha presentado hoy (30 de noviembre) su 
nueva y revolucionaria plataforma de corte di-

gital: la Kongsberg Ultimate. Lista para transformar 

el sector de la producción de material ondulado, 
la revolucionaria plataforma ofrece unos niveles de 
productividad, precisión y seguridad sin preceden-
tes.

Con su nueva y revolucionaria tecnología de ac-
cionamiento, un increíble ratio de aceleración de 
hasta 2,74 G y una notable velocidad de corte 
de 168 metros por minuto, la Kongsberg Ultimate 
evidencia el compromiso de Kongsberg PCS de 
desarrollar tecnología punta.

“La Kongsberg Ultimate, concebida para dar res-
puesta a la necesidad de precisión de los conver-
tidores de material ondulado y expositores, pro-
mete redefinir los estándares del sector, marcar 
el comienzo de una nueva era a nivel de produc-
ción e innovación, y garantiza a los convertidores 
de cartón ondulado un rápido retorno de inver-
sión”, ha señalado Stuart Fox, presidente y CEO 
de Kongsberg PCS. “La plataforma, que mejora 
las operaciones y proporciona una considerable 
ventaja competitiva, marca un nuevo hito en el 
sector y está preparada para dirigir el futuro de la 
producción de ondulado en los próximos años”.

FABRICANTES

Kongsberg Precision Cutting Systems marca un 
nuevo hito en la producción de material ondulado 
con el lanzamiento de la nueva Kongsberg Ultimate

IDE. Nº658 Noviembre-Diciembre 2023

Liderando el futuro con una productividad, precisión y seguridad nunca vistas
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La Kongsberg Ultimate, que incorpora seis valores 
esenciales en su diseño, representa un gran avance 
tecnológico, ya que aborda directamente los retos 
exclusivos a los que se enfrentan los convertidores de 
ondulado que producen permanentemente diver-
sos lotes de gran volumen.

“Teniendo en cuenta que los convertidores de on-
dulado de todo el mundo cada vez tienen mayor 
presión para producir mejor y con mayor rapidez, 
seguridad y eficiencia para satisfacer las demandas 
del mercado global, hemos puesto énfasis en nues-
tro compromiso de ofrecer una solución destinada 
a lograr precisión y pensada para aumentar la pro-
ductividad”, ha añadido Stuart.

“Kongsberg Ultimate es justo lo que necesitan las em-
presas que buscan aumentar su nivel de operacio-
nes”.

Valores esenciales de la Kongsberg Ultimate: revela-
mos los factores que aportan rendimiento a la Kongs-
berg Ultimate

1/ Productividad: la Kongsberg Ultimate, con su nue-
vo diseño de accionamiento y haz láser, define una 
nueva generación a nivel de diseño y rendimiento, 
ya que brinda a los usuarios un considerable aumen-
to de la productividad y un rápido retorno de inver-
sión.

2/ Precisión: gracias a su haz de fibra de carbono, 
desarrollado meticulosamente, la Kongsberg Ultima-
te garantiza una solidez sin igual y aplica una presión 
descendente de 50 kg de manera constante. Asimis-
mo, la cámara del cabezal de herramienta aumenta 
su precisión, por lo que todos los cortes cumplen los 
estándares más exigentes del sector a la perfección.

3/ Seguridad: la solución de seguridad Kongsberg 
SmartzoneTM es un novedoso sistema bizona que 
funciona por proximidad creado para combinar se-
guridad y eficacia de manera impecable. Además, 
la intuitiva iluminación LED deja bien claro el estado 

de la máquina, lo que garantiza un entorno seguro y 
productivo.

4/ Tiempo de funcionamiento: con nuevas alertas 
de operación remota y autodiagnóstico, en combi-
nación con la aplicación de tecnologías sólidas ya 
probadas en otros sectores industriales con una gran 
demanda, la Kongsberg Ultimate ha sido concebida 
para ofrecer el máximo tiempo de funcionamiento 
en aras a maximizar su uso.

5/ Experiencia del usuario: teniendo en cuenta que 
los operarios son la esencia de toda producción, la 
Kongsberg Ultimate cuenta con la intuitiva interfaz 
iPC 3.0 con pantalla táctil para mejorar la experien-
cia del usuario gracias a botones de fácil acceso en 
la máquina que hacen que las tareas sean sencillas 
y orientadas al usuario.

6/ Sostenibilidad: la Kongsberg Ultimate incorpora 
un mayor uso de materiales reciclados y fácilmen-
te reciclables, así como otros materiales con menor 
impacto medioambiental, lo que demuestra que 
Kongsberg PCS se toma en serio su compromiso de 
lograr un futuro más ecológico.

En la presentación de la nueva y vanguardista mesa 
en la sede central de la empresa en Gante (Bélgi-
ca), Stuart Fox dijo: “Hemos trabajado de manera 
creativa para garantizar que nuestro futuro se base 
en equipos industriales de los que pueden sentirse 
orgullosos tanto nuestros clientes como nuestro pro-
pio equipo”. La Kongsberg Ultimate no es una mera 
evolución, sino un avance de la tecnología de pro-
ducción de material ondulado y un compromiso de 
futuro para el sector.

“Este notable logro reafirma la posición de Kongs-
berg PCS como líder del sector y pone énfasis en 
nuestro afán por ofrecer innovaciones que ayuden 
a las empresas a prosperar en un mercado que no 
para de evolucionar”.

 + info sobre  la Kongsberg ULTIMATE

FABRICANTES
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Comenzamos la entrevista 

1/ Berlin Packaging es el mayor Hybrid Pac-
kaging Supplier® mundial especializado en su-
ministrar packaging de vidrio, plástico y metal, y 
cierres. ¿Qué responsabilidad sentís al portar este 
título?

Berlin Packaging se fundó hace más de 100 años en 
EE. UU. y se expandió en EMEA en 2016. Represen-
tamos una ventanilla única para nuestros clientes. 
Como proveedor de envases, somos independien-
tes de materiales y proveedores y desempeñamos 
un papel estratégico en toda la cadena de valor, 
trabajando junto con nuestros clientes y proveedo-
res para fomentar la cultura de la sostenibilidad.

Somos conscientes de que solo a través del diálo-
go con todas las partes interesadas, en primer lugar 
y sobre todo con nuestros clientes y proveedores, 
podremos superar juntos los retos actuales, que im-
plican que los consumidores sean cada vez más 
exigentes en cuestiones de sostenibilidad. 

2/ Dario Bassetti, como Chief Marketing Officer at 
Berlin Packaging Europe Middle East Africa, ¿qué 

tendencias se están viendo entre los consumidores 
de la región EMEA? ¿Qué presión y vulnerabilida-
des suponen estas tendencias para el sector del 
packaging?

Para nosotros, en Berlin Packaging, la sostenibilidad 
es un motor estratégico que forma parte de nuestro 
trabajo diario y no solo una tendencia. Es esencial 
para el futuro de las personas y del planeta, y los 
envases desempeñan un papel crucial en este pro-
ceso.

En la mesa redonda ‘Modelar el futuro del envasa-
do sostenible’, que celebramos en octubre durante 
Luxe Pack Mónaco, en sinergia con Quantis, presen-
tamos cinco tendencias principales que cambia-
rán las reglas del juego en la industria del envasado 
y elevarán el nivel de rendimiento en los próximos 
cinco a diez años. En primer lugar, surgen los requi-
sitos de sostenibilidad, es decir, la creciente presión 
para reducir los residuos de envases mediante nor-
mativas que están en proceso de redacción pero 
que serán cada vez más estrictas. A continuación, 
el crecimiento del comercio electrónico (e-com-
merce) puede conducir a una convergencia de los 
envases primarios y secundarios y a nuevos

FABRICANTES

Entrevista a Darío Bassetti, Chief Marketing Office de 
Berlin Packaging EMEA
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Trayectoria Profesional de Dario Bassetti 

Dario Bassetti tiene más de 30 años de experiencia internacional en gestión 
general, marketing y ventas en los sectores de bienes de consumo, venta 
minorista, moda y lujo, y ahora es director de marketing de Berlin Packaging 
EMEA.

Reunió su experiencia profesional tanto en Italia como en el extranjero y ad-
quirió impresionantes habilidades consolidadas en gestión general, defini-
ción de estrategias comerciales, transformación empresarial, estrategias de 
marketing y ventas, así como gestión de equipos locales e internacionales. 
Dario Bassetti es experto en definición e implementación de estrategias de 
comercio electrónico, nuevas estrategias y planes de innovación, reorgani-
zación y optimización de funciones comerciales con enfoque en gestión de 
marketing y ventas, evaluación de estrategias de crecimiento y oportunida-
des de fusiones y adquisiciones, definición de nuevas arquitecturas y desa-
rrollo de marcas, de directrices para nuevos canales y áreas comerciales.

Antes de incorporarse a Berlin Packaging, Dario Bassetti trabajó en Unilever, 
Pepsico, Ferrero, Esselunga, BearingPoint, Indesit Company, Safilo, Findus/
Iglo Group Ivm Group. Además, es licenciado en Administración de Empre-
sas y MBA.
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diseños que faciliten la demanda de una mayor au-
tomatización de los procesos logísticos.

Además, hay que tener en cuenta el cambio en las 
preferencias de compra de los consumidores, que 
cada vez se guían más por factores como la co-
modidad, la personalización, los productos «héroes 
locales» y se interesan tanto por el bienestar como 
por la relación calidad-precio. Esto y la creciente 
presión sobre los costes en la cadena de valor de 
los envases se traduce en la reducción de los már-
genes de venta al por menor.

Por último, la IA y otras nuevas tecnologías pueden 
simplificar todo el proceso de diseño de envases, 
mejorando significativamente su calidad y ayudan-
do a las empresas a reducir el desperdicio de mate-
riales, gracias a un seguimiento preciso de las fases 
de diseño y selección de materiales.

3/ Berlin Packaging cuenta con el apoyo de Studio 
One Eleven, el motor de innovación de la empresa, 
que combina las mejores cualidades de una agen-
cia de diseño con la disciplina requerida por un fa-
bricante para crear productos innovadores. ¿Cómo 
os ayuda a evaluar los desafíos presentes y lanzar 
al mercado productos sostenibles?

La creación de productos innovadores acordes 
con las tendencias actuales del mercado y los re-
quisitos de sostenibilidad es el resultado de la co-
laboración conjunta de varios equipos dentro de 
Berlin Packaging.

Studio One Eleven es, de hecho, nuestra consulto-
ría interna de diseño e innovación, con oficinas en 
EE.UU. y Europa. Posee conocimientos de valor in-
calculable, con una experiencia de primer orden y 
un profundo conocimiento del mercado. Cuando 
un cliente acude a nosotros, sus profesionales eva-
lúan y gestionan cuidadosamente cada proyecto 
con un enfoque integral: diseño y planificación del 
producto, creación de prototipos, decoración, en-
vases secundarios y marca. Todo ello en línea con 
las últimas tendencias del mercado y las preferen-
cias de los consumidores. Studio One Eleven con-
sigue sistemáticamente resultados eficaces para 
cada uno de nuestros clientes gracias a un modelo 
de negocio que maximiza toda la cadena de va-
lor de creación de productos. Nuestras importantes 
capacidades, tamaño e independencia de cual-
quier material o proceso de producción específico 
nos otorgan la libertad de buscar continuamente 
las mejores soluciones.

FABRICANTES
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4/ Berlin Packaging tiene 3 prioridades de actua-
ción: circularidad, optimización y reutilización. 
¿Qué soluciones sostenibles ya hay presentes en el 
mercado?

El modelo de negocio de Berlin Packaging ofrece 
a los clientes la máxima libertad en el uso de ma-
teriales y procesos que pueden optimizarse, cen-
trándose en cuatro áreas principales: circularidad, 
optimización, reutilización y rellenado, y servicios 
de asesoramiento sobre tendencias del mercado, 
cambios en la normativa y análisis del ciclo de vida 
de los envases sostenibles; todas ellas herramientas 
que se integran en las propuestas e impulsan inno-
vaciones y soluciones empresariales.

Tenemos la posibilidad de abarcar cualquier tipo 
de material. Junto con el cliente, paso a paso, nos 
ocupamos de las necesidades de diseño, industria-
lización y sostenibilidad que nos solicite.

De hecho, para el mercado de las bebidas espiri-
tuosas, un buen ejemplo de nuestra solución soste-
nible creada internamente es Helium Mixology, una 
botella ligera para bebidas espirituosas con un alto 
contenido de vidrio reciclado (hasta un 75%) que se 
desarrolló con un programa de compensación de 
las emisiones generadas en la producción, el trans-
porte y la eliminación final.

Daré otro ejemplo, este del mercado de la belleza. 
En Luxe Pack Mónaco, presentamos la amplia co-
lección de fragancias Infusion con nuevos frascos 
de vidrio sostenibles, rellenables y fáciles de reciclar. 

FABRICANTES
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5/ Una de las soluciones sostenibles de Berlin Pac-
kaging es la de packaging recargable tanto para 
el sector fragancias de lujo para el hogar, como 
para cosmética. ¿Qué ahorro de materiales y re-
ducciones de emisiones de carbono suponen estas 
soluciones? ¿Cómo beneficia al consumidor final 
adquirir refill? ¿Supone un ahorro económico real 
para el consumidor?

Pongamos un ejemplo real. La colección de fra-
gancias rellenables Infusion ofrece un nuevo enva-
se con cuello de rosca que permite al consumidor, 
en combinación con el set de recarga, rellenarlo 
una vez que la fragancia está vacía. De hecho, 
con la bomba giratoria de recarga presentada en 
combinación con el frasco Neville de 150 ml., Berlin 
Packaging responde a la creciente demanda de 
envases rellenables en el mercado de las fragan-
cias masstige y prestige. Infusion Refill también es 
sinónimo de sostenibilidad: el cuello de rosca per-
mite separar el frasco de vidrio de sus accesorios, 
ayudando al consumidor final en el proceso de re-
ciclaje.

6/ Recientemente habéis participado en la Luxe 
Pack 2023 ¿Qué sensaciones os ha transmitido so-
bre el sector?

Este año participamos en la feria con dos stands. En 
el de Berlin Packaging | Spirits mostramos la amplia 
variedad de productos para bebidas espirituosas 
y presentamos nuestro distintivo enfoque creativo 
basado en la inteligencia de mercado, el pensa-

miento de diseño y la lógica del mercado final, así 
como nuestra nueva campaña «Packaging your 
story«. En el stand de Berlin Packaging | Premi In-
dustries nuestros visitantes pudieron descubrir nues-
tras vanguardistas propuestas para la industria de 
la belleza, con especial atención a las soluciones 
sostenibles y las fragancias.

También durante la feria organizamos la mesa re-
donda ‘Shaping the future of sustainable packa-
ging’, ofreciendo a nuestras partes interesadas un 
debate sobre la sostenibilidad en el mundo de los 
envases de hoy y mañana, en el que nos centra-
mos en las tendencias de consumo emergentes, las 
últimas regulaciones, el papel del ecodiseño y el 
poder de la colaboración.

Los tres días del salón fueron una gran oportunidad 
para conocer a los mejores socios del sector. Para 
nosotros, Luxe Pack Mónaco es una oportunidad 
excepcional para mostrar nuestras últimas solucio-
nes innovadoras y la gama de capacidades que 
podemos ofrecer a los clientes como socio de 360

 grados, así como para mantener un debate con 
nuestras partes interesadas sobre el futuro de la sos-
tenibilidad en la industria del envasado.

corporate.berlinpackaging.eu

FABRICANTES
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El 29 de noviembre de 2023: TSC Auto ID, un 
proveedor líder de soluciones innovadoras de 
impresión de etiquetas térmicas, se complace 

en anunciar el lanzamiento de las impresoras de 
códigos de barras de escritorio de nueva genera-
ción, la serie TH DH. La nueva serie de impresoras 
de códigos de barras de escritorio es muy comple-
ta y se adapta a diversos requisitos y operaciones 
de impresión, y está diseñada para superar fácil-
mente los nuevos desafíos de la impresión de eti-
quetas.

FABRICANTES

TSC lanza su nueva serie de impresoras de oficina
TH DH

IDE. Nº658 Noviembre-Diciembre 2023

Supera fácilmente los desafíos de la impresión de etiquetas con la nueva serie 
de impresoras de códigos de barras de escritorio TH DH

«Para responder a la creciente 
demanda de impresión de soportes 
diversos y únicos, desarrollamos una 
serie de impresoras de escritorio 
que pueden imprimir fácilmente 
varias etiquetas. Desde hardware y 
software hasta la funcionalidad, la 
serie TH DH está cuidadosamente 
diseñada para lograr una impresión 
de alta calidad, incluso en soportes 
específicos, gracias a la facilidad y 
el uso óptimo de la impresora», dice 
Kaien Yang, Desktop Printer Business 
Leader en TSC Auto ID.

La serie TH DH proporciona capacidades de impre-
sión de etiquetas de alta precisión y calidad, espe-
cialmente para etiquetas especiales, como etique-
tas gruesas, pequeñas, largas y específicas utilizadas 
en diversas aplicaciones verticales del mercado. Las 
impresoras de escritorio están disponibles en mode-
los de 2 y 4 pulgadas. Ambas versiones ofrecen di-
versas opciones de impresión, 203 ppp o 300 ppp, y 
métodos de impresión, transferencia térmica o tér-
mica directa. También está disponible una versión 
especial ‘healthcare’ con un exterior antibacteriano 
para un uso en el ámbito de la salud.

Diseñada para una integración perfecta y una im-
plementación sencilla, la serie TH DH es totalmente 
plug-and-play con su emulación de lenguaje de 
impresión de cambio automático, lo que garantiza 
una total compatibilidad con los principales lengua-
jes de impresora del mercado. Es posible comenzar 
el trabajo de impresión inmediatamente sin tener 
que cambiar las plantillas de etiquetas. Estas impre-
soras de escritorio optimizan los usos diarios con la su-
pervisión y gestión remota de impresoras en tiempo 
real a través de la página web integrada interna y 
el panel de control virtual, así como las herramientas 
de software TSC Console y SOTI Connect. 
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¡Optimice los costes de
gestión de sus residuos –
con prensas de balas HSM!

Las funciones de autodiagnóstico TPH Care, man-
tenimiento de TPH (cabezal de impresión térmica) 
y aviso de cinta baja, permiten controlar cualquier 
anomalía de impresión para evitar al máximo el 
tiempo de inactividad. También cuentan con un 
diseño fácil de usar para mejorar la productividad 
y admitir configuraciones de seguridad de red para 
un uso sin interrupciones.

El rango de ancho de medios de 15 mm a 120 mm 
proporciona una alta adaptabilidad a diversos ti-
pos de soportes. Para dimensiones más pequeñas, 
los adaptadores opcionales admiten medios es-
trechos de hasta 10 mm. La impresora de escrito-

rio admite tipos de soportes especiales que van 
desde matrículas de automóviles, tubos retráctiles 
e impresión linerless (sin revestimiento) hasta eti-
quetas de cuidado, todo con una sola impresora. 
Esto se consigue gracias al innovador mecanismo 
de impresión que incluye un sistema de amortigua-
ción y estabilización de los medios, con algoritmos 
precisos para ajustar la calidad de impresión (PPP 
vertical, línea del calentador y presión TPH). La im-
presora también ofrece actualizaciones prepara-
das para el futuro que incluyen conectividad ina-
lámbrica, módulos de corte y módulos peladores 
con el fin de ampliar las opciones de uso sin tener 
que sustituir toda la impresora. La serie TH DH am-
plía fácilmente las aplicaciones, lo que permite a 
las empresas adaptarse a los requisitos cambiantes 
para los usos presentes y futuros.

Diseñada para alinearse con el valor de sostenibi-
lidad de TSC, la serie TH DH es la primera impreso-
ra de TSC que incorpora prácticas ecológicas por 
dentro y por fuera. Además del embalaje 100 % re-
ciclable y la carcasa de plástico de la impresora, 
más del 90 % de los componentes de la impresora 
son reciclables. Desde el embalaje hasta la propia 
impresora, y al final del ciclo de vida del producto, 
esta impresora imprime fácilmente etiquetas difíci-
les al tiempo que reduce el impacto medioambien-
tal.

emea.tscprinters.com

FABRICANTES

https://emea.tscprinters.com/en
https://eu.hsm.eu/
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Éxito en Empack 2023: Konica Minolta lidera el 
sector con sus innovaciones en impresión industrial

IDE. Nº658 Noviembre-Diciembre 2023

La AccurioLabel 400 fue la estrella de este even-
to, siendo su primera aparición en España

La Feria Empack en Madrid cierra sus puertas tras 
dos intensos días, posicionándose de nuevo como 
el evento anual de referencia para la comunidad 
del Packaging.

En este marco incomparable, Konica Minolta, refe-
rente en impresión industrial, sobresale presentan-
do sus más recientes y potentes soluciones en este 
campo. Los visitantes de Empack 2023 tuvieron el 
privilegio de presenciar de primera mano las inno-
vadoras soluciones: AccurioLabel 400, AccurioPress 
C14000e y JetVarnish 3DS & iFoil en el stand 5D22 de 
Konica Minolta. 

Durante las dos jornadas, Konica Minolta ofreció in-
formación personalizada a todos los asistentes inte-
resados en sus soluciones demostrando las ventajas 
del uso de la impresión digital, así como todos los 
beneficios que ofrece la nueva AccurioLabel 400, 
una prensa digital con unas prestaciones únicas en 
el mercado. 

La AccurioLabel 400 brilló con luz propia

La AccurioLabel 400 fue la estrella de este evento, 
siendo su primera aparición en España. Los asisten-
tes quedaron impresionados con su calidad de im-
presión y su extraordinaria productividad.

Destacaron la tecnología de calibración automáti-
ca que garantiza una calidad óptima en la impre-
sión, así como la opacidad de impresión del color 
blanco en las impresiones en una sola pasada. Ade-
más, los asistentes pudieron comprobar su facilidad 
de manejo, gracias a la pantalla que incorpora la 
AccurioLabel 400.

AccurioPress C14000e y JetVarnish 3DS & iFoil: Inno-
vación digital en acabados de alta calidad

Konica Minolta también presentó la evolución de 
su C14000, la impresionante AccurioPress C14000e. 
Los asistentes presenciaron las mejoras obtenidas 
respecto al anterior modelo y pudieron ver la im-
presora en funcionamiento.

https://www.konicaminolta.es/es-es/hardware/impresion-de-etiquetas/accuriolabel-400
https://www.konicaminolta.es/es-es/hardware/impresion-profesional/accuriopress-c14000e
https://www.konicaminolta.es/es-es/hardware/impresion-profesional/accuriopress-c14000e
https://www.konicaminolta.es/es-es/hardware/barniz-y-laminado/mgi-jetvarnish-3ds


23

FIN DE LÍNEA

EMBALAJE

CORTE POR ULTRASONIDOS

PESAJE | ETIQUETAJE

Diseñador y Fabricante de Máquinas de 
Pesaje, Corte por Ultrasonidos,  

Embalaje, Fin de Línea 

www.ixapack.com | info@ixapack.com
+33 549 820 580

iXAPACK GLOBAL
Contáctenos

��

 Sorprendió la velocidad de impresión, que alcanza 
las 140 páginas por minuto en formato A4 y su ca-
pacidad de manejar grandes tamaños, llegando 
hasta los 1,2 metros de largo.

El público comprobó los cambios revolucionarios 
para la industria que presenta este modelo. Y es 
que, Konica Minolta ha sido capaz de proporcionar 
las primeras funciones de control de calidad y ajus-
te automático de preimpresión, junto con un sensor 
de medios que permite a los usuarios conocer la 
configuración óptima.

Por último, Konica Minolta presentó su tecnología 
JetVarnish 3DS & iFoil una solución que permite el 
embellecimiento de cualquier etiqueta, aportando 
barniz a la misma, textura, holograma, efecto glit-
tering… de manera digital. Todo ello, sin emplear 
planchas o moldes. Los usuarios pudieron ver cómo 
crear diseños excepcionales y de alta calidad sin 
las limitaciones de los métodos convencionales.

La sostenibilidad: Valor central de Konica Minolta

Con el stand más grande de todo el pabellón, Koni-
ca Minolta un año más se vuelve a superar creando 
un espacio mágico lleno de luz y color. Un punto de 
encuentro para los asistentes creado con materia-
les respetuosos con el medio ambiente afianzando 
así el compromiso del fabricante con el cambio cli-
mático.

La construcción de este stand permite reducir las 
emisiones de CO2, ahorrar energía y materiales, 
fomentar la reutilización de residuos y disminuir la 
generación de desechos generados en el evento. 
Gracias a este nuevo sistema se facilita la recupe-
ración y el reciclaje de residuos, promoviendo así 
un entorno ferial más sostenible y consciente del 
impacto medioambiental.

Konica Minolta ha demostrado con su stand en Em-
pack 2023 que la sostenibilidad es un valor funda-
mental en su estrategia empresarial, marcando un 
camino hacia la construcción de espacios feriales 
más ecológicos y responsables con el entorno. La 
compañía reafirmó su compromiso continuo de li-
derar la vanguardia tecnológica en la industria de 
la impresión industrial y del packaging, y su dedica-
ción a promover prácticas más sostenibles en even-
tos de gran magnitud como Empack.

konicaminolta.es

https://www.konicaminolta.es/es-es
https://www.ixapack.com/es/
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Mejore fácilmente la seguridad en el lugar de 
trabajo y optimice su rendimiento
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Descubra esta impresora de etiquetas de es-
critorio diseñada para seguridad, eficiencia e 
identificación llamativa. Ponga los colores bri-

llantes, el corte de formas y la capacidad de crear 
e imprimir sin problemas al centro de su etiqueta-
do, y empodere a cualquier usuario para que haga 
señales, etiquetas y tarjetas para prácticamente 
cualquier aplicación.

Konica Minolta también presentó la evolución de 
su C14000, la impresionante AccurioPress C14000e. 
Los asistentes presenciaron las mejoras obtenidas 
respecto al anterior modelo y pudieron ver la im-
presora en funcionamiento.

Las cintas de impresión de paneles de color de ajus-
te automático duran hasta 60% más e imprimen eti-
quetas de color con un solo cartucho.

Obtenga líneas más rectas, curvas más suaves y 
puntos de conexión más cerrados gracias a la pre-

cisión del cortador XY. Además, agrupe marcado-
res de tubería y múltiples figuras por etiqueta para 
minimizar el desperdicio.

Velocidades más rápidas. Más opciones. Operaciones más fluidas. Deje que su etiquetado 
tome forma con la impresora de señales y etiquetas BradyPrinter S3700 Multicolor & Cut.
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Cree e imprima más rápido que nunca con plan-
tillas integradas, software intuitivo de etiquetado 
para PC y una aplicación para móviles, además de 
cambios de materiales en 20 segundos y una ve-
locidad de impresión de 5 pulgadas (12.7 cm) por 
segundo.

•	 Haga figuras, flechas, letras y más con el corta-
dor XY integrado que corta líneas rectas, cur-
vas suaves y puntos de conexión más justos. 

•	 Empodere a cualquier usuario para que 
imprima en la forma que elija con plan-
tillas cargadas, software intuitivo de PC 
para etiquetado y una aplicación móvil. 

•	 Simplemente toque, imprima, use las plantillas 
de etiquetas precargadas además de más 

de 600 códigos de barras y símbolos. 

•	 Haga bien sus trabajos de impresión 
en menos tiempo con cintas de impresión y 
materiales que se cambian en 20 segundos 
además de una velocidad de impresión de 
hasta 5 pulgadas (12.7 cm) por segundo. 

•	 Apile marcadores de tubería, em-
paque múltiples formas por etiqueta y 
disfrute de imprimir desde la primera eti-
queta para minimizar los desperdicios. 

•	 Optimizada para cintas de impre-
sión con paneles de 1, 2 o 4 colores para 
facilitar la impresión multicolor, sin nece-

sidad de enrollar, calibrar y sin desperdicios. 

•	 La cinta de impresión dura hasta 60% más tiem-
po al operar de forma independiente al rollo de 
etiquetas para desperdiciar menos e imprimir 
más.

FABRICANTES

>> Descubra la impresora de 
señales y etiquetas S3700 
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https://youtu.be/4Y-Ujauw1_o
https://www.brady.es/impresoras/s3700?sfdc=7014V000002lvBhQAI&utm_source=ide&utm_medium=web-advertorial&utm_campaign=sfid-diy&utm_content=s3700&camp=display-es-awareness-ide-sfiddiy_wadv
https://www.brady.es/impresoras/s3700?sfdc=7014V000002lvBhQAI&utm_source=ide&utm_medium=web-advertorial&utm_campaign=sfid-diy&utm_content=s3700&camp=display-es-awareness-ide-sfiddiy_wadv
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BEAUTY AND SUSTAINABILITY: Challenges, 
Opportunities and new Projects to reduce the impact 
of the cosmetics industry on the environment

IDE. Nº658 Noviembre-Diciembre 2023

Sustainability is no longer a trend, but a value to 
be pursued at all costs. For years, the climate 
changes underway and the need to reduce 

the environmental impact of human activities to 
preserve the planet have guided government regu-
lations and policies, as well as social movements all 
over the world.

The growing sensitivity on the part of the consumers 
has driven the green transition of the cosmetic in-
dustry.  The "Make Up The Future" report prepared 
by Quantis, a leading environmental sustainability 
consultancy, highlights that raw material extraction 
and processing processes (which impact 10% on to-
tal emissions of the sector), excessive use of plastic 
for packaging (20%), transport (10%) and the pha-
se of use of the product (40%) are the main factors 
that determine the impact of beauty on the envi-
ronmental balance.

Forbes reports that the cosmetics industry generates 
up to 120 billion units of plastic packaging annually 
and contributes to the loss of 18 million acres of fo-
rest.

INGREDIENTS AND RAW MATERIALS: THE FIRST LINK 
IN THE SUPPLY CHAIN TO DETERMINE A SUSTAINABLE 
APPROACH

All sectors of the cosmetics industry are requested 
to increase investments in research and develop-

ment of new solutions for reducing the environmen-
tal impact.

The ingredients and raw materials sector certain-
ly plays a strategic role. During the 2023 edition of 
Cosmoprof Worldwide Bologna it emerged how the 
sector, which was the protagonist of the dedica-
ted area Ingredients Zone within Cosmopack, is at 
the centre of a growing awareness of the issue of 
sustainability and in search of more effective defini-
tions and regulations than trivial references to con-
cepts such as "natural origin" typical of the so-called 
"green-washing".

The round table hosted by ECOVIA INTELLIGENCE, 
entitled "GREEN INGREDIENTS FOR SUSTAINABILITY", 
underlined how the market is experiencing a huge 
transformation. The greater attention of the consu-
mer to the subject, the even more dramatic impact 
of climate change, the complicated international 
scenarios with consequent difficulties in the supply 
of raw materials and the increase in energy costs 
due to the war in Ukraine are the factors that require 
the cosmetic industry to look for solutions to preser-
ve biodiversity, with low-energy consumption and 
with better waste management.
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NEW SOLUTIONS FROM BIOTECH 

Biotech as a new frontier for supplying raw mate-
rials for the cosmetic industry was the subject of the 
round table entitled "THE BLUE BIOTECH WAVE: IN-
NOVATING FOR OCEAN PRESERVATION", organized 
as part of the CosmoTalks calendar by the Trend Fo-
recasting Agency Fashion Snoops.

Biotech offers solutions to protect the planet's bio-
diversity, today enormously threatened by human 
activities, and primarily by the cosmetics industry. 
Extracting raw materials from vegetable sources is 

no longer sustainable for the balance of the planet. 
The Biotech reseach offers innumerable alternati-
ve opportunities: Oceans, for example, are one of 
the most analysed and still little exploited sources. 
Today, many brands are studying the active ingre-
dients of algae for the development of anti-ageing 
cosmetic products.

There is still a lot of research to be done, and greater 
synergy with other industries is also essential, but bio-
tech can certainly become an indispensable ele-
ment for sustainable evolution and environmental 
neutrality in the near future.

INFORMES

PACKAGING AND SUSTAINABILITY: IS 100% CIRCU-
LARITY ACHIEVABLE?

Cosmetics packaging is one of the elements with 
the greatest environmental impact. The massive 
use of plastic and the growing amount of micro-
plastics dispersed around the planet are driving go-
vernments to issue increasingly stringent regulations. 
However, reversing the course is not immediate: in 
cosmetics not all products to date can be recycla-
ble, not all can be refillable, as highlighted at Cos-
moprof Worldwide Bologna 2023 on the occasion 
of the CosmoTalks session organized by QUANTIS 
entitled "IS 100 % CIRCULARITY OF COSMETICS PAC-
KAGING ACHIEVABLE?”. 

Today the packaging industry is moving along three 
lines of development: recycling, refillable and how 
to remove waste.

Concerning recycling, the goal is to reduce the 
amount of virgin plastic introduced into the planet. 
The transition to mono-material packaging is cer-
tainly important, because it introduces more easily 
manageable and recyclable packaging into the 
market. The sustainable evolution of the cosmetics 
industry is represented by the increase on the mar-
ket of refillable packaging solutions versus single use 
packaging.

The search for suitable materials and design solu-
tions still offers big opportunities, and refillable pac-
kaging will certainly be a key element for future de-
velopment.

cosmoprof.com

IDE. Nº658 Noviembre-Diciembre 2023

https://www.cosmoprof.com/en/
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Sostenibilidad y cosmética: una asignatura presente
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La sostenibilidad ya no es solo una tendencia o 
una moda (aunque también). Realmente, es 
una exigencia legislativa. Es una responsabili-

dad de todos, tanto de productores como de con-
sumidores, preservar los recursos de nuestro plane-
ta. Y, en este sentido, la industria cosmética está 
haciendo sus deberes.

Mar Santamaria, Responsable de Atención Farma-
céutica de PromoFarma by DocMorris, desvela las 
principales novedades e iniciativas que el sector 
está poniendo en marcha para hacer frente a la 
contaminación y conseguir un mayor bienestar so-
cial y ambiental, contribuyendo y avanzando ha-
cia un futuro con un mejor cuidado del planeta.

El contexto actual de los envases sostenibles en 
cosmética y alimentación en España

Según las últimas novedades del sector, que se die-
ron a conocer en el marco de Cosmetorium 2023, el 
diseño de envases para acondicionar la cosmética 
cada vez tiene mayor cantidad de materiales reci-
clados o reciclables. Se está incluso consiguiendo 
reducir aquellos envases superfluos o innecesarios, 
o hacerlos más minimalistas para generar un resi-
duo final menor.

Los envases que contienen cosmética o alimentos 
son un tema muy serio. Deben asegurar que man-
tienen la máxima calidad de su contenido, para 
garantizar así una cosmética y alimentación segu-
ra. Como afirma Santamaria, “todos queremos utili-
zar un cosmético o tomar un alimento que presente 
plenas garantías, y la buena preservación de ellos 
depende también de cómo van envasados”.

En este contexto, la buena noticia es que cumplir 
con los requisitos de seguridad es compatible con 
ser más sostenible y generar menos residuos. Se 
calcula que los materiales para envase y embalaje 
que se eliminan tras su uso generan un residuo de 
177kg por persona. Además, alrededor del 44% del 
plástico y el 50% del papel que se utiliza en la UE se 
destinan precisamente a la fabricación de envases 
de embalaje.

En este sentido, la Estrategia Europea de plásticos 
tiene un claro objetivo para 2030: a partir de este 
mismo año, el 100% de envases de plástico tendrán 
que ser reutilizables, reciclables o compostables. 
En 2021, ya vimos la prohibición de comercializar al-
gunos productos de plástico de un solo uso, como, 
por ejemplo, las pajitas de plástico. Pero, hay que 
seguir perseverando en la consecución de esta Es-
trategia.

https://www.promofarma.com/
https://www.cosmetorium.es/es/
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¿Qué papel jugamos los consumidores en la con-
secución de los objetivos sostenibles?

Como consumidores de cosmética, ¿qué podemos 
encontrar en el mercado que esté orientado a este 
objetivo? Son varias las opciones sostenibles que se 
pueden premiar mediante la compra informada, 
responsable y consciente, para contribuir así a mi-
nimizar los residuos.

Mar Santamaria, Responsable de Atención Farma-
céutica de PromoFarma, comparte las ideas princi-
pales para lograr grandes beneficios:

•	 Evitar al máximo la generación de nuevos resi-
duos

Las marcas que apuestan por esta iniciativa, lo ha-
cen reduciendo el packaging o las “capas” super-
fluas, redundantes o innecesarias. Quizás, como 
consumidor, hayas podido observar que aquel ce-
lofán transparente que recubría la caja de tu cre-
ma favorita ya no está, y eso, sin duda, es muy bue-
no para el planeta.
Por otro lado, se ha convertido en tendencia la 
cosmética sólida ((champús, jabones y perfumes 
en pastilla y otros cosméticos en formato stick de 
aplicación facial o corporal: todos ellos, con la mí-
nima presencia de agua en su composición). Por 
definición, su embalaje es mucho más minimalista, 
tanto en cantidad como en tipo de material.

•	 Envases fabricados con materiales más fáciles 
de reciclar

Existen varias estrategias para conseguirlo. En pri-
mer lugar, se pueden utilizar envases multicapa que 
sean “deslaminables”, lo que implica que sea fácil 
para el consumidor separar el embalaje en distin-
tas porciones para, posteriormente, depositar cada 

una de las partes en distintos contenedores de re-
cogida selectiva. Por ejemplo, la parte del cartón 
en el contenedor azul y la de plástico en el amarillo.

Otro claro ejemplo sería el de un envase que esté 
fabricado con material 100% compostable y que 
podamos desechar en el contenedor marrón con 
total comodidad. En este sentido, la industria tam-
bién ha desarrollado envases a base de un polieti-
leno (PE) u otros materiales 100% reciclables, lo que 
facilita en mayor medida esta dinámica. 

•	 El uso de materiales reciclados para elaborar 
envases

Además de que el envase se pueda reciclar co-
rrectamente, también es interesante que, cada vez 
más, haya envases en los que se ha utilizado una 
parte de material reciclado para elaborarlos. Así, 
un mismo material puede tener una segunda vida.

Minimizar el uso del plástico virgen a la hora de ela-
borar un envase y reemplazarlo por, por ejemplo, 
resinas recicladas químicamente y que vuelven a 
incorporarse en forma de envase, es una forma de 
apostar por el compromiso de sostenibilidad.

INFORMES
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•	 La reutilización de los envases

Esta dinámica también está cogiendo mucha fuer-
za en los últimos tiempos. Como consumidores, la 
veremos cada vez más y más a menudo.

Son ejemplos de ello los envases de aluminio o de 
vidrio, rellenables y muy duraderos. O los famosos 
formatos “refill”, es decir, porciones de cosméticos 
dentro de un packaging más sencillo, minimalista y 
fácilmente reciclable, que se pueden comprar se-
paradamente y se incorporan o rellenan el envase 
principal que ya tengamos en casa.

A continuación, podemos ver algunos ejemplos de 
marcas que apuestan por los envases reutilizables 
y los formatos “refill”:

promofarma.com
cosmetorium.es

”La cosmética que nos acompaña cada día también tiene un 
papel destacado a favor de la sostenibilidad. Con esta información, 
puedes hacer elecciones que no solo cuiden de tu salud, sino que 
también tengan un impacto ambiental menor y positivo para el 
planeta” concluye la especialista Mar Santamaria.

https://www.promofarma.com/
https://www.cosmetorium.es/es/
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Las ventas de perfumería y cosmética en el 
mercado ibérico superarán los 7.000 millones en 
2023

Según el Observatorio Sectorial DBK de INFOR-
MA (filial de Cesce), líder en el suministro de 
Información Comercial, Financiera, Sectorial y 

de Marketing en España y Portugal, las ventas de 
perfumería y cosmética en el conjunto del merca-
do ibérico aceleraron en 2022 su ritmo de creci-
miento, situándose por encima de las cifras previas 
a la pandemia.

Así, el valor del mercado se elevó en dicho ejercicio 
hasta los 6.708 millones de euros, un 10,6% más que 
en 2021. El mercado español creció un 10,5%, hasta 
los 5.677 millones de euros, mientras que en Portu-
gal las ventas aumentaron un 11,5%, situándose en 
1.031 millones. A pesar del aumento de las ventas, 
el alza de los costes energéticos, logísticos y de las 
materias primas afectó a los márgenes del negocio 
en 2022. 

El segmento de productos para el cuidado de la 
piel es el más importante, suponiendo el 31,4% de 
las ventas globales en España y Portugal, situándo-
se a continuación los productos de aseo (23,0%) y 
los perfumes y fragancias (18,4%).

•	 En ese año se situaron en algo más de 6.700 millones de euros, lo que supuso un 10,6% más que en 
2021. La tendencia al alza del volumen de negocio continúa en 2023, estimándose para el cierre del 
ejercicio un crecimiento adicional cercano al 7%. 

•	 Los cinco grupos empresariales de mayor tamaño reúnen una cuota de mercado conjunta de más 
del 30%. 

•	 Estas son algunas conclusiones del estudio Sectores “Perfumería y Cosmética-Mercado Ibérico” 
publicado recientemente por el Observatorio Sectorial DBK de INFORMA.

IDE. Nº658 Noviembre-Diciembre 2023
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En 2022 continuó también el ascenso de las expor-
taciones españolas, las cuales alcanzaron los 5.380 
millones de euros, un 21,4% más que en 2021. Las 
ventas en el exterior de Portugal, por su parte, cre-
cieron un 37,1%, situándose en 303 millones de eu-
ros. Alemania, Francia, Estados Unidos, Portugal y 
Reino Unido son los principales destinos de las ex-
portaciones españolas.

Tras los crecimientos contabilizados en 2021 y 2022, 
se espera un ascenso adicional del valor de las ven-
tas en 2023, estimándose para el cierre del ejerci-
cio un aumento en el conjunto del mercado ibérico 
próximo al 7%, lo que daría como resultado unos 
7.160 millones de euros.

En 2022 operaban en el mercado ibérico de per-
fumería y cosmética 768 empresas, de las que 604 

se encontraban en España y 164 en Portugal. Siete 
compañías españolas cuentan con plantillas supe-
riores a los 500 empleados, mientras que 125 em-
plean a entre 50 y 500 trabajadores. Por el contrario, 
en Portugal solo once empresas tienen más de 50 
empleados.

Los cinco grupos de mayor tamaño concentraron 
en 2022 algo más del 30% de los ingresos totales en 
el conjunto del mercado ibérico, elevándose la par-
ticipación de los diez primeros por encima del 40%.

Ver estudios sobre el sector >>

INFORMES
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Datos de síntesis, 2022

https://www.dbk.es/es/quimica-petroleo/perfumeria-cosmetica-mercado-iberico
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El sector cosmético en España

El Sector de la Perfumería y Cosmética en Es-
paña ha cerrado 2022 con una evolución del 
+11,3% respecto al ejercicio anterior, lo que nos 

lleva a situar 2022 como nuevo marco de referen-
cia sobre el que comparar el comportamiento del 
sector en años venideros.

Un marco de referencia que, conviene tener en 
cuenta, se establece en medio de una coyuntura 
de incertidumbre económica marcada por la infla-
ción y los efectos de la invasión de Ucrania, comen-
zando por una crisis energética, que sumados a los 
de la vuelta a la normalidad tras el parón forzado a 
resultas de la pandemia, también han repercutido 
seriamente en la cadena de suministro.

Con todo ello, el consumo per cápita en el sector 
de la perfumería y la cosmética ha alcanzado un 
nuevo techo, aproximándose a los 185 euros por 
persona y año, con lo que no solo se han superado 
las cifras de 2021, sino muy significativamente, tam-
bién los 170 euros alcanzados en 2019.

Todas las categorías que conforman el sector han 
crecido durante este ejercicio; especialmente el 
perfume, con casi un +20%, que ha experimentado 
una evolución muy significativa; también la cosmé-
tica de color (+29,4%), lo que avala la recuperación 
de categorías tan emblemáticas como los labiales 
y el cuidado de la piel (+9%) ya roza los 3.000 millo-
nes de euros en consumo.

Los canales a través de los cuales se distribuyen es-
tos productos han experimentado una evolución 
igualmente dinámica, con crecimientos a dos dígi-
tos en la práctica totalidad de categorías: el canal 
selectivo arroja un crecimiento del +18,2%, el que 
más crece; gran consumo crece +13% y la farma-
cia un +6,3%.

Descargar radiografía en .pdf >> 

INFORMESASOCIACIONES

Un mercado de 9.250 MM de euros, con un crecimiento del +11,3% en 2022
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https://www.stanpa.com/wp-content/uploads/2023/04/radiografia-sector-abril2023-low-5.pdf
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AIMPLAS usará el polietileno recupera-
do de las redes de pesca para producir 
envases cosméticos mediante extrusión 

y posterior moldeo por inyección y laminado. 

Se estima que en 2026 las tasas de pesca alcanza-
rán los 194 millones de toneladas en todo el mundo. 
Casi 20 millones de toneladas de materia prima se 
emplean para la producción de harina y aceite de 
pescado. Además, uno de los factores que impul-
sará la economía circular del sector pesquero será 
el tratamiento de bajo coste de flujos secundarios 
de residuos de pescado para la extracción de 
compuestos bioactivos para aplicaciones de alto 
valor. Así pues, el proyecto EcoeFISHent aplicará 
soluciones sistémicas a través de cadenas de valor 
circulares multinivel para la valorización ecoeficien-
te de la pesca y los flujos pesqueros secundarios. 

AIMPLAS, Instituto Tecnológico del Plástico, partici-
pa en este proyecto europeo a través del desarro-
llo de un recubrimiento barrera para el envasado 
de alimentos a partir de gelatina de pescado y de 
cosméticos a partir de redes de pesca. En línea 
con la estrategia europea para el plástico en una 
economía circular, EcoeFISHent desarrollará un re-

cubrimiento hecho de biopolímeros barrera a ga-
ses para envasar alimentos sensibles a la oxidación 
(como la carne, el pescado o el queso) con el ob-
jetivo de sustituir los polímeros barrera de carácter 
fósil que se han empleado tradicionalmente, man-
teniendo la funcionalidad, sostenibilidad y utilidad 
deseadas. Además, el proceso se escalará a nivel 
industrial para la producción de envases compos-
tables para el envasado de productos de pescado.

INFORMESASOCIACIONES

Nuevos productos para el envasado de alimentos 
y cosméticos a partir de subproductos procedentes 
del mar

•	 EcoeFISHent desarrollará un recubrimiento barrera para el envasado de alimentos, a partir de gelati-
na de pescado, y de cosméticos, a partir de redes de pesca. 

•	 34 socios procedentes de siete países participan en esta iniciativa coordinada por FILSE y financiada 
por el programa Horizonte 2020 de la Unión Europea.

IDE. Nº658 Noviembre-Diciembre 2023
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Por otra parte, EcoeFISHent aportará una solución 
circular económica y medioambientalmente via-
ble para el reciclado de redes de pesca proce-
dentes de la industria pesquera y de la acuicultu-
ra. AIMPLAS usará el polietileno recuperado de las 
redes de pesca para producir envases cosméticos 
mediante extrusión y posterior moldeo por inyec-
ción y laminado.

La unidad piloto de preprocesado EcoeFISHent 
permitirá transformar los subproductos de pescado 
en productos de alto valor añadido, como suple-
mentos alimenticios, cosméticos o biopolímeros. El 
proyecto ha puesto en marcha seis cadenas de 
valor circulares multinivel y sinérgicas que interco-
nectan las economías azul y verde para conciliar 
las actividades industriales y económicas humanas 
con los ecosistemas marinos y las zonas marinas 
protegidas.

Gracias al apoyo de centros de investigación in-
ternacionales y al uso de tecnologías y procesos 

innovadores, se conseguirá producir artículos soste-
nibles para los sectores de la cosmética, la nutra-
céutica y el envase. Además, EcoeFISHent pondrá 
en marcha un programa para la protección de los 
ambientes marinos a través de la recogida, recu-
peración y reciclado de redes de pesca abando-
nadas y a la puesta en marcha de un programa de 
pesca sostenible.

El proyecto está formado por un consorcio de 34 
socios procedentes de siete países y coordinado 
por FILSE, el organismo de financiación para el de-
sarrollo económico de la región de Liguria, y está 
financiado por el programa de investigación e in-
novación Horizonte 2020 de la Unión Europea, con 
número de acuerdo 101036428.

aimplas.es

ASOCIACIONES

Sistema en funcionamiento

Finales de línea 
para sacos

https://www.aimplas.es/


36

INFORMESASOCIACIONES

España reúne a los principales directivos de la 
industria cosmética europea en el marco de la 
Presidencia Española del Consejo de la UE

•	 Stanpa refuerza su liderazgo en el marco de 
la Presidencia Española del Consejo de la UE, 
en un encuentro en Madrid durante dos días, 
entre representantes de la industria cosmética 
europea y autoridades institucionales. 

•	 La Secretaria de Estado de Comercio del 
Ministerio de Industria, Comercio y Turismo, 
Dña. Xiana Méndez representó el apoyo del 
Gobierno a esta industria. 

•	 El director de Asuntos Públicos y Relaciones 
con las Cortes de CEOE, D. José Luis Ayllón, 
y Antonio Román, miembro del Parlamento 

Español, han destacado la estrecha 
colaboración entre las instituciones y la 
industria para lograr objetivos comunes. 

•	 El encuentro ha enfatizado el valor global de la 
industria europea de cosméticos y perfumes, 
que supera los 450 millones de euros, de los 
cuales, 80 millones corresponden al mercado 
europeo. 

•	 Europa lidera las exportaciones globales, con 
cerca de 75 mil millones de euros exportados, 
y España es el segundo exportador mundial de 
perfumes.

IDE. Nº658 Noviembre-Diciembre 2023

Val Díez, Directora General de Stanpa; Xiana Méndez, secretaria de Estado de Comercio; Isabelle Martin, Presiden-
ta de Cosmetics Europe y John John Chave, Director General de Cosmetics Europe, en la sede de Stanpa.

Stanpa y Cosmetics Europe, la principal asocia-
ción europea de la industria, han celebrado los 
días 9 y 10 de octubre el CosEuBOD Meeting 

entre directivos europeos del sector y los máximos 
dirigentes de las asociaciones europeas de cosmé-
tica. En el marco de la Presidencia del Consejo de 
la Unión Europea por parte de España, es la prime-
ra vez que este encuentro se celebra fuera de Bru-
selas, celebrándose en Madrid.  

La agenda institucional y las reuniones de trabajo 
han sido auspiciadas por Stanpa, donde se han re-
pasado los retos y futuro del sector cosmético en 
el contexto actual europeo marcado por una alta 
actividad regulatoria que debe ser compatible con 
una industria competitiva y sostenible.

Representantes globales de las principales marcas 
mundiales de perfumes y cosméticos junto a los 
máximos representantes de las asociaciones de 
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España, Francia, Italia, Alemania, Holanda, Reino 
Unido y Polonia han compartido las claves del lide-
razgo de la industria cosmética española y su pro-
yección internacional. Así pues, se ha destacado la 
consolidación de Stanpa como actor clave y refe-
rente del conocimiento del sector de la perfumería 
y la cosmética en nuestro país y su contribución al 
fortalecimiento del tejido empresarial a través de 
su estrecha colaboración con instituciones como 
el Ministerio de Industria, Comercio y Turismo o con 
la Secretaría de Estado de Comercio con la que 
Stanpa colabora estrechamente en la facilitación 
del comercio exterior y la eliminación de barreras 
técnicas y arancelarias. Ejemplo de excelencia en 
la colaboración público-privada es la posición de la 
industria cosmética española en la negociación del 
acuerdo comercial con Mercosur o la defensa de la 
propiedad intelectual en China.

La delegación ha visitado el Congreso de los Dipu-
tados de la mano de D. Antonio Román, miembro 
del Parlamento, a quien agradecieron su implica-
ción en la revisión del Reglamento Europeo sobre 
clasificación, etiquetado y envasado de sustancias 
y mezclas químicas (CLP), y su interés por seguir 
protegiendo los cultivos de lavanda en Europa, así 
como las plantaciones de limón, tomillo, rosa y otros 
aceites esenciales que tienen un impacto econó-
mico y social inmediato de más de 3.500 millones 
de euros y 50.000 puestos de trabajo. Durante el 
encuentro también se han debatido los principa-
les temas regulatorios que marcan la agenda de 
la industria europea como la revisión de la Direc-
tiva de Tratamiento de Aguas Residuales Urbanas 
(UWWTD), la Propuesta de Reglamento de Enva-
ses y Residuos de Envases (PPWR) y el Reglamento 
sobre diseño ecológico de productos sostenibles 

(ESPR). Los representantes del sector han utilizado 
este escenario para poner de relieve su apuesta en 
materia de I+D+i y su impacto positivo en la gene-
ración de valor, plasmado en iniciativas centradas 
en la sostenibilidad de los envases, la descarboniza-
ción industrial y la eficiencia energética, la logística 
sostenible o la sostenibilidad social. Y muy especial-
mente en acciones de gran calado en materia de 
gestión del agua.

El director general de Cosmetics Europe, John Cha-
ve, ha destacado el valor del mercado europeo 
de la cosmética dentro de la industria global y su 
importancia en nuestra vida cotidiana. “Una de las 
razones principales de las personas para utilizar cos-
méticos entre todas las categorías de productos es 
para sentirse bien consigo mismas. Los consumido-
res europeos utilizan 7 productos cosméticos diarios, 
y destaca el público de entre 18 y 24 años, que uti-
lizan hasta 16 productos cosméticos diferentes a la 
semana”, apuntó.

Por su parte, Val Díez, directora general de Stanpa, 
ha resaltado: “España es uno de los mayores pro-
ductores de cosméticos en Europa, así como motor 
de generación de empleo, y contribuye de forma 
significativa al crecimiento económico en nuestro 
país, sin obviar la repercusión que tiene en el mer-
cado internacional”. Díez ha destacado que, pre-
cisamente, “la presidencia española en el Consejo 
Europeo es una oportunidad para promover políti-
cas que apoyen la innovación, la sostenibilidad y 
la creación de puestos de trabajo, incluyendo ini-
ciativas que promuevan los principios de la sosteni-
bilidad y la economía circular y que apoyen el cre-
cimiento de pequeñas y medianas empresas en el 
sector, entre otras”.

ASOCIACIONES

España es uno de los mayores productores 
de cosméticos en Europa, así como motor de 
generación de empleo, y contribuye de forma 
significativa al crecimiento económico en nuestro 
país, sin obviar la repercusión que tiene en el 
mercado internacional”. 
Val Díez, directora general de Stanpa.

"



Val Díez, Directora General de Stanpa; Isabelle Martin, 
Presidenta de Cosmetics Europe y John John Chave, 
Director General de Cosmetics Europe, con Antonio 

Román, miembro del Congreso de los Diputados, en el 
Parlamento.

Encuentro con Antonio Román en el Parlamento.
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Europa es referente global de la industria de cos-
méticos y cuidado personal

Se calcula que el sector de los cosméticos y el cui-
dado personal aporta al menos 29.000 millones de 
euros anuales de valor añadido a la economía 
europea, de los cuales, 11.000 millones de euros 
proceden directamente de la fabricación de pro-
ductos cosméticos y 18.000 millones de euros indi-
rectamente a través de la cadena de suministro, 
según datos de Eurostat. Europa lidera las expor-
taciones globales, con cerca de 75 mil millones de 
euros exportados.

El sector genera en Europa más de 3,6 millones de 
puestos de trabajo. En 2022, más de 250.000 perso-
nas trabajaban directamente y otros 2,78 millones 
indirectamente en la cadena de valor de los cos-
méticos. Por cada 10 trabajadores empleados en 
la industria europea de los cosméticos y el cuida-
do personal, se generan al menos otros dos pues-
tos de trabajo en la economía en general como 
resultado del gasto de los empleados en bienes y 
servicios.

Además, al atraer inversiones de fuera de la UE, 
desarrollar activos intangibles como las marcas e 
invertir en I+D, la industria cosmética y de cuidado 
personal ayuda a mejorar la competitividad de la 
economía europea y contribuye a la prosperidad 
futura.

Por su parte, el sector cosmético en España supo-
ne más de 9.250 millones de euros y exporta más 
cosméticos y perfumes que sectores tan emblemá-
ticos como el del vino o el calzado y similar al del 
aceite de oliva, siendo además segundo exporta-
dor mundial de perfumes, solo por detrás de Fran-
cia y por delante de Alemania y Estados Unidos.

stanpa.com
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https://www.youtube.com/watch?v=R0WhV14J9Bw&t=62s
https://www.stanpa.com/
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Repacar reivindica su papel como impulsor de la 
economía circular en el 14º Congreso Nacional de 
Reciclaje de Papel

•	 El Palacio de Linares-Casa de América (Madrid) acogió el 28 de noviembre el 14º Congreso 
Nacional de Reciclaje de Papel organizado por Repacar. 

•	 El congreso ha reunido a todo el sector de la recuperación y reciclaje de papel y cartón, y ha 
sido clausurado por Hugo Morán, secretario de Estado de Medio Ambiente del Ministerio para la 
Transición Ecológica y el Reto Demográfico, MITERD.

IDE. Nº658 Noviembre-Diciembre 2023

El encuentro, que giró en torno al lema “Reci-
clando transformamos desafíos en oportunida-
des”, se ha celebrado en un año muy especial, 

pues en 2023 se cumple el 55 aniversario de la cons-
titución de la Asociación.

El acto inaugural ha contado con la presencia de 
Rafael García , viceconsejero de Medio Ambiente, 
Agricultura y Ordenación del Territorio de la Comu-
nidad de Madrid, que ha acompañado a Manuel 
Fernández , presidente de Repacar. Este último ha 
comenzado su intervención reivindicando la labor 
de la Asociación en su más de medio siglo de histo-
ria. “Somos una gran familia que se agrupa en tor-
no a su asociación, una asociación que cumple 55 
años de vida y que es ejemplo de gestión, eficacia 
y representatividad”, aseguró Fernández.

El presidente de Repacar también ha destacado 
algunas de las últimas iniciativas del sector, que 
demuestran su compromiso con la sostenibilidad, 
así como su capacidad para adaptarse a los cam-
bios, como son el nacimiento de Cartón Circular, 
el nuevo Sistema Colectivo de Responsabilidad 
Ampliada del Productor. para los residuos de enva-
ses industriales de cartón, o el trabajo del Foro del 
Papel. Dos ejemplos de “cómo nuestra cadena de 
valor responde a los nuevos requerimientos y exi-
gencias, tanto legales como del propio mercado, y 
da continuidad a un modelo de gestión eficiente y 
garantista de la correcta gestión de los residuos de 
papel y cartón”.
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El presidente de Repacar también se ha referido 
al futuro Reglamento Europeo de Traslado de Re-
siduos, cuya propuesta de restricción de las expor-
taciones de materias primas de alta calidad preo-
cupan al sector. Para evitar posibles consecuencias 
negativas para sus empresas, será necesaria, ha 
asegurado, “la unificación de criterios dentro de la 
Unión Europea sobre el fin de la condición de resi-
duo que permitirá el tránsito fluido de nuestro pro-
ducto por todos los Estados miembros y facilitará la 
exportación a otros países de los excedentes comu-
nitarios, equilibrando así el mercado global, convir-
tiendo un residuo en una materia prima secundaria 
reciclada”.

Manuel Fernández ha concluido su intervención re-
marcando el compromiso de la Asociación con el 
impulso de la economía circular, “de hecho, es lo 
que llevamos haciendo en Repacar desde sus ini-
cios”. Dicha implantación de la economía circular 
debe armonizarse con los intereses y necesidades 
de las empresas a las que representa Repacar. En 
sus propias palabras, “Sin el trabajo que realiza el 
sector de la recuperación y el reciclaje, la econo-
mía circular sería inviable, y facilitar su desarrollo 
ayudará a conseguir los objetivos que esta persi-
gue”.

Por su parte, Rafael García, viceconsejero de Me-
dio Ambiente, Agricultura y Ordenación del Terri-
torio de la Comunidad de Madrid, ha puesto de 
manifiesto el “firme compromiso con el tratamiento 
de los residuos y la economía circular” en la región. 
Buena prueba de ello es la nueva Ley de Economía 
Circular de la Comunidad de Madrid, recientemen-
te aprobada por el Consejo de Gobierno, y que 
cuando supere la votación definitiva en la Asam-
blea Regional será desarrollada según la nueva Es-
trategia de Economía Circular 2025/32.

El viceconsejero también ha avanzado que uno de 
los objetivos de Madrid es avanzar “hacia un mode-
lo de producción y consumo más sostenible, cerrar 
el círculo y transformar el residuo en un recurso”, en 
línea con los planteamientos de la economía circu-
lar. En este sentido, ha remarcado que “pocos ma-
teriales son más circulares que el papel y el cartón, 
que se vienen reciclando desde hace décadas, in-
cluso antes que existiera un marco normativo que 
así lo requiriera”.

La Comunidad de Madrid también apuesta por el 
desarrollo de “mercados sostenibles para el residuo 
reciclado, incentivando la demanda de estos pro-
ductos por parte de las Administraciones públicas, 
las empresas y los ciudadanos”, según Rafael Gar-
cía. Por ello, la nueva Ley de Economía Circular in-
centivará la compra verde.

Otro aspecto abordado por el viceconsejero du-
rante su intervención es la simplificación de los trá-
mites para los recuperadores y recicladores, “evi-
tando duplicidades, así como las costosas cargas 
burocráticas”.

Tras la inauguración oficial, Alejandro Mata, direc-
tor Europe Packaging and Graphic Paper de Fast-
markets, ha ofrecido la ponencia “El mercado glo-
bal del papel recuperado”. Para Mata, el mercado 
europeo está marcado por una alta volatilidad, 
debido a cuestiones como los elevados precios de 
la energía, la inflación, la bajada del consumo y la 
pérdida de competitividad.

“En cuanto a los costes de la producción en gene-
ral, Europa va a seguir por debajo del nivel de com-
petitividad en el que se movía en los años 2018 y 
2019”. Esto contrasta con la pujanza de otros com-
petidores, procedentes principalmente de Asia y 
EEUU.

ASOCIACIONES
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“Sin el trabajo que realiza el sector de la recuperación y el 
reciclaje, la economía circular sería inviable, y facilitar su desarrollo 

ayudará a conseguir los objetivos que esta persigue”.
Manuel Fernández , presidente de Repacar.
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Seguidamente, María Vera, responsable de pro-
yectos de la Confederación Europea de Industrias 
del Reciclaje (EURIC), ha analizado las últimas e im-
portantes novedades legislativas que se han pro-
ducido en el último año y que están cambiando 
las condiciones y objetivos en el sector de la ges-
tión de los residuos en la Unión Europea y sus países 
miembros.

Vera ha señalado que la llegada de Úrsula Von der 
Leyen a la presidencia de la Comisión Europea fue 
un punto de inflexión debido a su apuesta por el 
Pacto Verde Europeo. “Ella lo comparó con la lle-
gada del hombre a la luna. Es decir, es una carrera 
por convertir a Europa en el primer continente que 
logrará la neutralidad climática para 2050. Von der 
Leyen se apoya para ello en la economía circular 
con el objetivo de desvincular el crecimiento eco-
nómico del uso de los recursos”.

Este mandato está detrás de los últimos cambios 
regulatorios impulsados ​​desde la UE como el Regla-
mento de envases y residuos de envases y el Regla-
mento de traslados de residuos, dos de los que más 
afectan al sector y que están todavía en fase de 
elaboración.

A continuación, se ha celebrado la mesa redonda 
“Sistemas Colectivos de Responsabilidad Amplia-
da del Productor, SCRAP” que ha contado con la 
participación de Begoña de Benito, directora de 
Relaciones Externas y ESG de Ecoembes; Carmen 
Sánchez, directora general de Procircular; Isabel 
Goyena, directora del Proyecto de Envalora; Tere-

sa Martínez, Responsable del Punto de Información 
de IMPLICA; Ainhöa Lizarbe, directora de Relacio-
nes Internacionales y Comunicación de GENCI, y 
Pilar Arrayás, directora de Cartón Circular, el nuevo 
SCRAP para envases industriales de papel y cartón 
en el que participa Repacar junto con los principa-
les actores de la cadena de valor de estos mate-
riales.

Todas las participantes estuvieron de acuerdo en 
que será esencial la colaboración entre los dife-
rentes SCRAP, por ejemplo creando una “oficina o 
una ventanilla única” que simplifique y clarifique el 
proceso para las empresas del sector. También de-
mandaron a las diferentes administraciones públi-
cas una mayor participación, por ejemplo creando 
un “foro de comunicación” que sirva para aclarar 
las dudas que surgen a la hora de la puesta en 
marcha de las que exigen los nuevos marcos regu-
latorios, a menudo de gran complejidad.

El “Presente y futuro del sector de la recuperación 
de papel y cartón” fue el tema de la siguiente mesa 
redonda. Con este enfoque, los ponentes anali-
zaron los principales retos que se enfrentan en el 
sector y las perspectivas que se avecinan para los 
próximos años. Participaron Pedro Luis Martínez, di-
rector general de Martínez Cano Canarias; Francis-
co Donoso, director general de Dolaf Servicios Ver-
des; Marco Silvestri, CEO de LCI; Íñigo Azurmendi, 
Sales & Swaps manager de EMEA Containerboard 
en International Paper, y Urko Erauskin, RCP mana-
ger de Papresa.

INFORMESASOCIACIONES
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Los participantes analizaron el sector de la recu-
peración y reciclaje del papel y cartón, una acti-
vidad que se enfrenta a múltiples obstáculos que 
fueron enumerados por los ponentes, como el ya 
citado de la alta volatilidad, la elevada inflación, 
la importante bajada del comercio electrónico 
tras. el auge vivido en tiempos de la pandemia, 
el exceso de capacidad frente a una demanda 
que no crece en la misma medida, los sucesivos 
cambios regulatorios y, en línea con dicha presión 
normativa, la necesaria transformación del sector 
para hacerlo más sostenible.

Todos ellos han insistido en que es imprescindible 
una armonización a nivel europeo del fin de condi-
ción de residuo y que se termine esta situación en 
la que “lo que es producto en un país, sea residuo 
en otro”.

Para finalizar el Congreso, se hizo entrega del Pre-
mio Repacar “Una vida recuperando papel”, un 
reconocimiento a las personas y empresas más re-
levantes del sector. En esta ocasión, los premiados 
fueron Jaime Esquirol y la empresa Martínez Cano 
Canarias .

Posteriormente cerraron el encuentro Gloria Láza-
ro, directora general de Repacar y Hugo Morán, 
secretario de Estado de Medio Ambiente, del Mi-
nisterio para la Transición Ecológica y el Reto De-
mográfico ( MITERD ).

Gloria Lázaro recordó de nuevo el 55 aniversario 
de la asociación: “El hecho de que una organiza-
ción alcance su madurez con más de medio siglo 
de vida es un indicador de la fortaleza que posee 
el sector al que representa, un sector que ahora se 
ha convertido en palanca de cambio y de impulso 
de la transición hacia modelos circulares”.

También destacó cómo desde Repacar trabajan 
“intensamente para que se nos tenga en cuenta, 
en la gran cantidad de desarrollos normativos a los 
que nos enfrentamos, tratando de evitar y argu-
mentar que algunas pueden tener consecuencias 

negativas de gran impacto ambiental, económi-
co y social”.

“Somos conscientes de todo lo que hemos logra-
do juntos y gracias a una cadena de valor del pa-
pel y cartón fortalecida y colaborando en grandes 
proyectos de impacto positivo en la sociedad, la 
economía y el medio ambiente” ha asegurado 
Gloria Lázaro, que ha remarcado el compromiso 
de Repacar por seguir aportando valor en los retos 
que están por venir.

El secretario de Estado de Medio Ambiente, Hugo 
Morán, fue el último en intervenir para cerrar el 
Congreso. Ha destacado la importancia del sec-
tor de la recuperación y reciclaje del papel y el 
cartón en la economía circular, que a su vez es 
fundamental para un cambio de modelo que no 
puede esperar más: “Necesitamos tres planetas 
tierra o, en el caso de nuestro país, dos Españas y 
medios para producir lo que consumimos, eviden-
temente este modelo no es sostenible. Por ello es 
fundamental buscar alternativas al modelo de de-
sarrollo lineal y sustituirlo por otro circular”.

Ha hecho hincapié en la importancia de las accio-
nes de información, educación y concienciación 
para avanzar hacia patrones de comportamiento 
circular.

Finalmente se celebró un almuerzo en las salas no-
bles del Palacio de Linares a cuyo término los asis-
tentes pudieron disfrutar también de dos horas de 
networking open bar para estrechar lazos y charlar 
distendidamente.

Un año más, Repacar agradece la colaboración 
que prestan numerosas empresas a través de las 
diferentes modalidades de patrocinio del Congre-
so 2023.

repacar.org
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El economista Xavier Sala i Martín es el invitado al 
Almuerzo Sólidos 2024
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El Almuerzo Sólido 2024 se realiza en el marco 
de los Salones EXPOSOLIDOS 2024, POLUSOLI-
DOS 2024 y EXPOFLUIDOS 2024 (6 a 8 de febrero 

de 2024 en La Farga de L’Hospitalet (Barcelona) 

El éxito de una feria profesional internacional se 
mide de muchas maneras, entre las que destaca 
la calidad de los visitantes. Es por ello por lo que 
los Comités Organizadores de EXPOSOLIDOS, PO-
LUSOLIDOS y EXPOFLUIDOS, propusieron una idea 
para atraer a los CEOS de sus principales clientes: 
Los Almuerzos Sólidos. Una comida donde se invita 
a personalidades muy conocidas e influyentes en el 
mundo económico y empresarial, como es el caso 
del invitado de esta edición el economista Xavier 
Sala i Martín. Además, los 110 empresarios que asis-
ten a los almuerzos sólidos aprovechan el evento 
para hacer networking.

En esta tercera edición de los Almuerzos Sólidos, 
la organización declara que este acto es el más 
influyente del evento porque atrae a los máximos 
responsables de los principales clientes de las em-
presas expositoras.

El Dr. Xavier Sala Martín va a explicar durante el Al-
muerzo Sólidos que se va a celebrar el 7 de febrero 
de 2024 durante EXPOSOLIDOS 2024, POLUSOLIDOS 
2024 y EXPOFLUIDOS 2024, sus proyecciones eco-
nómicas para el año 2024 desde una perspectiva 
de interés para las empresas industriales, en un mo-
mento de incertidumbres provocadas por los con-
flictos bélicos en Europa y Oriente Próximo.

El Dr. Xavier Sala i Martín es catedrático en la Co-
lumbia University desde 1995, y ha sido profesor en 
las universidades de Yale y Harvard. Es profesor vi-
sitante en la Universidad Pompeu Fabra. Consultor 
del Fondo Monetario Internacional y del Banco 
Mundial e investigador en el Centro de Investiga-
ción de Política Europea en Londres, en el Institu-
to de Investigación Política de Washington y editor 
asociado de «Moneda y Crédito”.

exposolidos.com
polusolidos.com
expofluidos.com

https://exposolidos.com/ 
https://polusolidos.com/ 
http://expofluidos.com/ 
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Las empresas líderes del packaging participan en 
un Hispack en auge

Hispack contará con el espacio de conoci-
miento “Unboxing” cuyas ponencias se cen-
trarán en la sostenibilidad

Más grande y representativo de toda la cadena de 
valor del packaging, incluyendo también el proce-
so y la logística, y con respuestas efectivas al reto 
de la sostenibilidad. Así será Hispack 2024 que ten-
drá lugar del 7 al 10 de mayo en el recinto de Gran 
Via de Fira de Barcelona y que ya cuenta con la 
participación confirmada de las empresas líderes 
de la industria española del envase y embalaje. 
Paralelamente, el salón barcelonés ha puesto en 
marcha varias acciones para aumentar su poder 
de convocatoria nacional e internacional.

Organizado por Fira de Barcelona en colaboración 
con Graphispack Asociación, Hispack prevé reunir 
más de 720 expositores y 1.250 marcas representa-
das en los pabellones 2 y 3 del recinto ferial de Gran 
Via. A falta de medio año para su celebración, la 
feria ya tiene contratados cerca de 25.000m2 netos, 
esto es, el 80% de la superficie comercial prevista, y 
la participación confirmada de casi 500 empresas.

Hasta el momento, repite el 71% de las firmas de la 
pasada edición, celebrada en 2022, y se han incor-

porado a la lista de expositores un centenar de nue-
vas compañías procedentes mayoritariamente de 
los segmentos de materiales, packaging premium, 
automatización y robótica. Asimismo, se contabi-
lizan empresas de 20 países. Además de España, 
Turquía, Italia, Alemania, Francia y Portugal son los 
países que más expositores aportan por ahora.

El presidente del comité organizador de Hispack 
2024, Jordi Bernabeu, asegura: “el salón encara la 
edición del año que viene con muy buenas expec-
tativas y una oferta amplia y bien sectorizada. Sere-
mos la única feria de packaging a nivel europeo en 
el primer semestre de 2024, una oportunidad para 
proyectar internacionalmente la innovación de los 
proveedores españoles de soluciones de envase y 
embalaje y de atraer masivamente a la demanda 
nacional”.

•	 A medio año de su celebración, el salón barcelonés ya tiene reservado el 80% de la superficie pre-
vista y la participación de casi 500 empresas. 

•	 En marcha diferentes acciones enfocadas a incrementar el poder de convocatoria nacional e 
internacional de la feria

El visitante agradece 
que la oferta sea lo más 

concentrada posible.
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Objetivos que Hispack 2024 persigue 

Potenciar sus 5 grandes sectores

Como en 2022, Hispack estructurará su oferta co-
mercial en torno a cinco sectores:

1/ Packaging Machinery & Process con maquinaria, 
equipos y tecnología para la fabricación de enva-
ses y embalajes, así como procesos y operaciones 
de envasado de productos.

2/ Labelling & Bottling con maquinaria y equipa-
miento para embotellado, etiquetado, codifica-
ción y marcaje.

3/ Logistics, Automation & Robotics, con equipos 
de intralogística, manutención, almacenaje, distri-
bución y transporte, así como sistemas de automa-
tización industrial.

4/ Industrial Packaging, con soluciones y materiales 
para el embalaje secundario o terciario de produc-
tos industriales.

5/ Brand Packaging, con materiales, envases, es-
tuches, cierres, formatos, diseños, PLV y premium 
pack para que las marcas se diferencien en el pun-
to de venta y optimicen la experiencia de uso de 
sus productos.

El director de Hispack, Xavier Pascual, destaca 
la buena respuesta y amplio apoyo sectorial que 
se traduce en “una elevada representatividad y 
calidad de la oferta en la feria líder del mercado 
ibérico del packaging, lo que a priori es una ga-
rantía para atraer un mayor número de visitantes 
con poder de decisión y prescripción de compra 
de diferentes sectores industriales usuarios de solu-
ciones de envase y embalaje, además de la gran 
distribución y el retail”.

Aumentar el numero de visitantes

Hispack se ha fijado como reto superar los 27.000 vi-
sitantes y ya ha puesto en marcha diferentes accio-
nes para conectar con marcas envasadoras fina-
les y pymes industriales de todas las Comunidades 
Autónomas, así como con profesionales internacio-
nales con proyectos de compra de soluciones de 
packaging para que conozcan la oferta de los pro-
veedores españoles. En este sentido, Hispack prevé 
crecer un 10% en número de visitantes nacionales y 
un 12% en el de internacionales.

Para ello, Hispack está llevando a cabo un trabajo 
de identificación de las 100 grandes empresas con-
sumidoras de elementos de packaging de cada 
Comunidad Autónoma para invitarlas al evento 
de forma personalizada, facilitándoles la visita con 
descuentos de viajes otros incentivos y servicios 
como la creación de agendas de reuniones a me-
dida. Asimismo, Hispack mantiene acuerdos de co-
laboración con distintas asociaciones vinculadas a 
sectores de demanda (alimentación, bebidas, cos-
mética, droguería, química, automoción, construc-
ción, retail, etc.) para conectar con profesionales 
de empresas de estas especialidades, principal-
mente de perfil técnico vinculado a la producción.

Nuevo plan de internacionalización

En el terreno internacional, Hispack se alía nueva-
mente con Amec para llevar a cabo su programa 
de invitación de compradores y prescriptores inter-
nacionales. El foco está puesto en Marruecos, Tú-
nez, Polonia y México (quienes confían mucho en 
el producto español),cuatro mercados de interés 
para las exportaciones españolas de maquinaria y 
materiales de envase y embalaje.

Además, se pondrá en marcha la campaña “Why 
Spanish Solutions” para promocionar las ventajas 
competitivas de la maquinaria de packaging es-
pañola y el salón Hispack como el mejor escapa-
rate para conocerlas. Todo ello, aprovechando 
los activos, contactos y experiencia de anteriores 
ediciones a través de las delegaciones de Fira de 
Barcelona y Amec en el extranjero.

Como novedad, Hispack presentará Japón como 
mercado oportunidad para el packaging español, 
activando vías de cooperación industrial entre em-
presas de oferta y demanda de ambos países, y ge-
nerando conocimiento sobre innovación y tenden-
cias. Al mismo tiempo, se mejorará notablemente 
la experiencia de visita del profesional internacio-
nal, ya que el salón se propone crear una agenda 
específica de contenidos para ellos.

Hispack prevé crecer un 
10% en número de visitantes 

nacionales y un 12% en el 
de internacionales.
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La sostenibilidad mueve el Packaging

En el apartado actividades, Hispack contará 
con el espacio de conocimiento “Unboxing” cu-
yas ponencias se centrarán en la sostenibilidad, 
como tema monográfico que cubre todo el ciclo 
de vida del packaging. Se hablará de materiales, 
diseños, estrategias, innovación y de la sostenibili-
dad del envase aplicada en industrias finales. Re-
lacionado con este último punto, ya se ha abierto 
la convocatoria del programa “Best in class” que 
reconocerá a varias empresas clientes de los ex-
positores de Hispack como ejemplo de buenas 
prácticas en la incorporación de soluciones de 
packaging con alto impacto innovador y trans-
formador de sus productos y procesos. También 
habrá otras jornadas y actividades convocadas 
por asociaciones como Aerce, el Packaging 
Cluster o el Beauty Cluster.

Otra iniciativa destacada serán los itinerarios te-
matizados a disposición de los visitantes para vi-
sibilizar y explicar de primera mano la innovación 
que presentan los expositores en la feria. El públi-
co interesado podrá inscribirse en las visitas guia-
das dentro de unos horarios establecidos o bien 
realizar la ruta por libre mediante un mapa que 
identificará las paradas imprescindibles.

Paralelamente, el salón barcelonés también 
está trabajando en la organización del “Engi-
neer Day” con el objetivo de atraer a los perfi-
les de ingeniería técnicos vinculados a las áreas 
de producción, operaciones e I+D de diferentes 
sectores industriales usuarios de packaging. Para 
este colectivo, Hispack organizará un programa 
específico de actividades que tendrá lugar el 8 
de mayo. Ese mismo día, se celebrará la Noche 
del Packaging, un evento de networking sectorial 
que prevé reunir más de un millar de personas. 
Previamente, se hará entrega de los Premios Li-
derpack 2023, los más importantes galardones de 
Packaging y PLV en España.

Finalmente, Hispack actualizará el estudio sobre 
la industria del packaging en España, una herra-
mienta bibliográfica que recoge las principales 
magnitudes económicas y empresariales del sec-
tor. En esta ocasión, el informe incorporará, ade-
más, un Barómetro sectorial que tomará el pulso 
del mercado en clave de negocio a partir de las 
opiniones de representantes de empresas, exper-
tos y entidades vinculadas al mundo del envase y 
embalaje de nuestro país.

hispack.com

https://www.hispack.com/
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Empack y Logistics & Automation baten récord de 
asistencia con más de 10.600 visitantes únicos
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•	 Celebradas en IFEMA, ambas ferias han con-
tado con la participación de más de 360 
empresas expositoras de los sectores del 
packaging, la logística y el transporte, re-
gistrando 38.361 interacciones comerciales. 

•	 En total, han ocupado más de 20.500 me-
tros cuadrados de exposición, un 6 % 
más que el año anterior, subrayan-
do su creciente impacto económico. 

•	 “Estas cifras récord no solo indican el éxito del 
salón, sino también el estado actual y el poten-
cial de crecimiento de los sectores del packa-
ging y la logística en España”, afirma Oscar Ba-
rranco, director general de Easyfairs Iberia. 

Un año más, ambas ferias han demostrado ser cru-
ciales para la promoción de la innovación y el de-
sarrollo logístico en España

IFEMA se ha convertido esta semana en el epi-
centro de la innovación en packaging, logística y 
transporte con la celebración de Empack y Logis-
tics & Automation, las principales ferias del sector 
organizadas por Easyfairs, que en su edición 2023 
han batido todos los récords. Durante las dos jor-
nadas de duración (29 y 30 de noviembre), ambos 
eventos han registrado la asistencia total de 10.644 

visitantes únicos, lo que supone un incremento del 
6 % con respecto a la pasada edición, 38.361 in-
teracciones comerciales y la participación de más 
de 360 empresas expositoras distribuidas en 20.500 
metros cuadrados de superficie (un 6 % más en 
comparación con el año pasado). Todo ello ha su-
puesto un impacto económico de unos 11’5 millo-
nes de euros.

“Cerramos la edición 2023 de Empack y Logistics & 
Automation con un balance muy positivo. No solo 
hemos superado nuestras propias expectativas, 
sino que hemos establecido nuevos estándares en 
la industria. La participación activa de las empresas 
expositoras y el récord de visitantes son indicado-
res claros del creciente interés y relevancia de es-
tas ferias y del papel central que desempeñan en 
la promoción de la innovación y el progreso en los 
sectores del packaging, la logística y el transporte”, 
ha afirmado Oscar Barranco, director general de 
Easyfairs Iberia.

Asimismo, añade: “Observamos con gran satisfac-
ción cómo los sectores del packaging, la logística 
y el transporte han evolucionado y se han fortaleci-
do, demostrando una notoria capacidad de adap-
tación a las cambiantes dinámicas del mercado y 
a las tendencias emergentes”.
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En lo que respecta a Empack, que ha celebrado su 
15ª edición estos días, ha contado con un total de 
150 marcas expositoras del sector del packaging, 
con especial foco en aspectos como la automati-
zación, la robótica y la sostenibilidad. Además, ha 
ofrecido un amplio programa de conferencias y 
mesas redondas en las que han participado más 
de 50 expertos de la industria.

Laura Sanz de Siria, secretaria general de la Con-
federación Empresarial del Ecoenvase Industrial 
(CONFECOI), ha puesto en valor la celebración de 
Empack y su contribución al sector: “Después asistir 
como visitantes el año pasado, tomamos la deci-
sión de participar como expositores en esta edi-
ción. A lo largo de estas dos jornadas hemos visto 
un altísimo nivel, así como muchísima innovación e 
información. Por ejemplo, destaca que cada vez se 
utilizan sistemas más sostenibles y envases más reu-
tilizables, de ahí que en la feria haya muchos temas 
de QR y maquinaria. Todo esto nos permite pensar 
en el futuro y plantear cómo las empresas se tienen 
que preparar para lo que está por venir”.

De manera simultánea, la 13ª edición de Logistics 
& Automation se ha cerrado con más de 210 em-
presas expositoras relacionadas con áreas de la 
logística y la automatización, como el almacena-
je, el transporte, la monitorización, la última milla y 
la gestión de flotas, o la manipulación de cargas y 
la seguridad. A esto hay que añadir cinco salas de 
ponencias y mesas redondas a cargo de los princi-
pales protagonistas del sector.

“La feria Logistics & Automation ha sido una gran 
experiencia. Con un público cada vez más exigen-

te, especializado e interesado, no solo en la inno-
vación, sino también en las oportunidades que le 
ofrecen los diferentes agentes de la cadena de 
suministro para la mejora de sus operaciones de 
comercio internacional. Nos encontramos ante un 
evento que está sabiendo evolucionar para cubrir 
las necesidades del sector logístico y que este año 
ha obtenido un nuevo éxito de convocatoria”, ha 
asegurado Nuria Lacaci, secretaria general de la 
Asociación de Cargadores de España (ACE).

Un año más, ambas ferias han demostrado ser 
cruciales para la promoción de la innovación y el 
desarrollo logístico en España, sirviendo como pla-
taformas esenciales para la colaboración, la explo-
ración de oportunidades de negocio y la reflexión 
sobre el futuro de estas industrias.

empackmadrid.com
logisticsautomationmadrid.com
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https://www.empackmadrid.com/es/?utm_source=referral&utm_medium=media-partner&utm_campaign=RevistaIDE&utm_content=WEB&utm_term=EMP23&actioncode=IDE3
https://www.logisticsautomationmadrid.com/es/?utm_source=referral&utm_medium=media-partner&utm_campaign=RevistaIDE&utm_content=WEB&utm_term=EMP23&actioncode=IDE3
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Fira de Barcelona acogerá la feria líder de impresión 
de etiquetas y packaging

IDE. Nº658 Noviembre-Diciembre 2023

Labelexpo Europe, la mayor feria del mundo 
para el sector de la impresión de embalajes y 
etiquetas, se celebrará en el recinto de Gran 

Via de Fira de Barcelona del 16 al 19 de septiembre 
de 2025. El evento, que reúne a más de 600 empre-
sas y 35.000 visitantes de 140 países, se traslada de 
Bruselas a Barcelona para potenciar sus oportuni-
dades de crecimiento. 

En septiembre de 2023, Labelexpo Europe, orga-
nizado por Tarsus Group, ahora parte de Informa 
PLC, celebró su última edición en Bruselas, ciudad 
que ha sido su sede durante los últimos 38 años. Este 
cambio obedece, entre otras razones, al objetivo 
de continuar creciendo como cita líder mundial del 
sector, lo que a su vez refuerza el posicionamien-
to de Fira de Barcelona como tractor de grandes 
eventos internacionales. 

Así, en otoño de 2025, el salón, de periodicidad bie-
nal, reunirá en el recinto de Gran Via a las empre-
sas de referencia del sector, tanto de embalaje y 
cartones plegables como impresoras de etiquetas, 
que presentarán las últimas tecnologías e innova-
ciones en productos, materiales y maquinaria me-
diante demostraciones y presentaciones con má-
quinas en funcionamiento.

Diseñadores, proveedores de la industria y profesio-
nales de todo el mundo del packaging, la impre-
sión y el retail se darán cita en este certamen, en el 
que se organizan, además, jornadas profesionales 

con expertos que comparten experiencias y deba-
ten sobre las tendencias del sector que pasan por 
la innovación, la precisión, la calidad y la sostenibi-
lidad. 

El director general de Fira de Barcelona, Constantí 
Serrallonga, destaca que “la celebración en nues-
tro recinto los próximos años de un salón referen-
te internacional en su ámbito refuerza la apuesta 
estratégica de la institución por albergar grandes 
eventos feriales de primer nivel mundial». Además,” 
añade, “es una gran noticia para el tejido empre-
sarial del país y para la ciudad y su entorno, ya que 
su impacto puede generar grandes oportunidades 
económicas y tecnológicas”.

La directora general de Labelexpo Global Series, 
Jade Grace, ha declarado: “Estamos encantados 
de celebrar la próxima edición de Labelexpo Eu-
rope en Fira de Barcelona. Ahora que se cierra un 
capítulo fantástico en la Expo de Bruselas, estamos 
deseando trasladarnos a Barcelona. Creemos que 
este traslado nos permitirá llevar el salón a un nivel 
superior, ya que evolucionará para convertirse en 
un evento de impresión de envases, aunque con 
las etiquetas como elemento central”. Grace aña-
de: “El compromiso de Fira con la energía verde y 
la sostenibilidad la convierte en un gran socio para 
ayudarnos a continuar nuestro trabajo de promo-
ción de la importancia de la sostenibilidad como 
elemento clave del sector de la impresión de en-
vases”.

Labelexpo Europe elige Barcelona como su nueva sede a partir de 2025
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Refuerza el posicionamiento

Labelexpo Europe se une a la amplia cartera de 
eventos de referencia internacional que acoge y 
organiza Fira de Barcelona. En los últimos años, la 
institución, que celebra más de 250 eventos anua-
les, ha sido elegida sede de eventos de la magni-
tud de ISE, salón líder mundial de la industria au-
diovisual, Seafood Expo Global, el mayor evento 
dedicado a productos del mar, o ShopTalk Europe, 
referente internacional del retail que celebró en 

mayo su primera edición en Barcelona. Además, 
este año ha acogido la principal feria del sector 
farmacéutico, CPHI Europe, así como más de una 
veintena de congresos del campo de la salud en el 
recinto de Gran Via y el CCIB.
Estos eventos se suman a otros grandes certáme-
nes que se celebran en los recintos de Fira como 
MWC, Alimentaria, Automobile Barcelona, Salón 
Náutico, Smart City Expo World Congress, Hispack, 
Sónar, u IoT Solutions World Congress, entre otros.

labelexpo-europe.com
firabarcelona.com
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MeetingPack 2024 presenta un programa centrado 
en las innovaciones para alcanzar los objetivos de 
sostenibilidad en 2030
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Reutilización y reciclado son algunas de 
las claves para lograr envases barre-
ra más sostenibles medioambientalmente. 

MeetingPack, el encuentro bienal organizado por 
AIMPLAS y AINIA que reúne a toda la cadena de 
valor del envase barrera agroalimentario contará 
en su sexta edición con la participación de una 
treintena de especialistas que analizarán en torno 
a ocho bloques temáticos, las perspectivas del sec-
tor para cumplir con los objetivos de sostenibilidad 
marcados por la Agenda 2030. 

Para ello, empresas como Kuraray, UBE, Total Cor-
bion o Lactips presentarán sus propuestas innova-
doras en materiales incluyendo alternativas a los 
convencionales como los obtenidos a partir de 
fuentes renovables, los reciclables, biodegradables 
o compostables.

En el apartado dedicado a las innovaciones en en-
vases barrera será el turno de compañías que están 
innovando en envases para mejorar su desempeño 
ambiental manteniendo su funcionalidad para la 
conservación de los alimentos. Es el caso de Roto-
print, Sealed Air, Plastienvase o Innotech en envase 
flexible y de Acesur, Faerch y Danone en lo referen-
te a envase rígido.

Reutilización y reciclado son algunas de las cla-
ves para lograr envases barrera más sostenibles 
medioambientalmente. En este sentido, Meetin-
gPack 2024, que tendrá lugar los días 10 y 11 de 
abril de 2024 en el Palacio de Congresos de Valen-
cia, dedicará un bloque completo a aquellas solu-
ciones de envase reutilizable, sistemas de higieniza-
ción, legislación y nuevos modelos de negocio que 
contribuirán a ello de la mano de Bumerang. Otra 
sesión estará dedicada al fin de vida de los envases 
y en esta ocasión serán compañías como Veolla,

•	 La sexta edición de MeetingPack reunirá a una treintena de especialistas en envase barrera 
alimentario los días 10 y 11 de abril en el Palacio de Congresos de Valencia. 

•	 Durante dos jornadas se pondrán sobre la mesa las innovaciones en materiales, y envases barrera, 
así como en reutilización y reciclado. Como novedad, dos mesas redondas darán voz no sólo a 
las empresas, también a la sociedad a través de asociaciones de empresas distribuidoras y de 
consumidores 

https://meetingpack.com/congreso-programa-envases-barrera/
https://meetingpack.com/congreso-programa-envases-barrera/
https://meetingpack.com/congreso-programa-envases-barrera/
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o Fyntech las que abordarán las novedades en la 
gestión, separación y reciclado de los envases, así 
como lo relacionado con la legislación relativa a 
aquellos productos para contacto alimentario.

Altavoz de la distribución y la sociedad 

Como novedad, en esta edición tendrán lugar dos 
bloques con formato mesa redonda que preten-
den dar voz a los distintos agentes sociales: desde 
las empresas fabricantes hasta las cadenas de dis-
tribución y los consumidores. En la primera de ellas 
será el turno de firmas como Pascual, García Ca-
rrión, Florette y Vicky Foods que presentarán sus es-
trategias para cumplir con los objetivos marcados 
para 2030 y dar así cumplimiento al Real Decreto 
de envases. Reciclabilidad, contenido en recicla-
do, reutilización y empleo de bioplásticos serán al-
gunas de las claves y los temas que principalmente 
se abordarán en esta sesión.

Una segunda mesa redonda reunirá a la distribu-
ción representada por entidades como ACES, Terra 
Alegre Grupo Jerónimo Martins Agroalimentar o Ca-
rrefour y al consumidor de la mano de Hispacoop, 
que aportarán su visión de sobre las tendencias y 
necesidades en relación con el envase. 

Más de 350 asistentes en la edición anterior

MeetingPack 2024 cuenta con el apoyo de em-
presas patrocinadoras como RAORSA, COMEXI, 
ENPLATER, FAERCH, GRUPALIA, INNOTECH, KNAUF 
INDUSTRIES, KURARAY, LUBRIZOL, QUIMÓVIL, SPG, 
SEALED AIR, TOTAL ENERGIES-CORBION, TOYO SEI-
KAN GROUP HOLDINGS LTD., TPL y UBE, así como 
con la colaboración de entidades y organizaciones 
relevantes en el sector del envase y la alimentación.

El impacto mediático, los stands de patrocinadores, 
la zona de exposición y networking, así como la vi-
sibilidad que una sede como el Palacio de Congre-
sos de Valencia proporciona a esta sexta edición 
de MeetingPack, son algunas de las principales 
ventajas de las que disfrutarán las entidades que 
apoyen el evento.

meetingpack.com
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Reutilización y reciclado claves para lograr envases barrera más sostenibles 
medioambientalmente.
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Graphispag realzará el valor de la impresión y de la 
comunicación gráfica y visual
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El salón superará los 6.000m2 netos de exposi-
ción comercial y de actividades en el pabellón 
2 del recinto ferial

Graphispag arranca máquinas para preparar la 
edición de 2024 que tendrá lugar del 1 al 3 de oc-
tubre próximo en el recinto de Gran Via de Fira de 
Barcelona. El emblemático salón volverá a reunir 
una amplia oferta de equipos y tecnología de im-
presión y acabados, así como materiales, consumi-
bles y nuevas herramientas para crear productos 
gráficos que marquen la diferencia y que demues-
tren, a múltiples sectores usuarios, el valor de la im-
presión y sus posibilidades creativas y de negocio.

Organizado por Fira de Barcelona en colaboración 
con Graphispack Asociación, Graphispag 2024 
prevé reunir más de 140 empresas expositoras, en-
tre ellas los suministradores líderes de equipos, ma-
quinaria y soportes de impresión, y 11.000 visitantes 
profesionales. El salón superará los 6.000m2 netos 
de exposición comercial y de actividades en el pa-
bellón 2 del recinto ferial.

El presidente del Comité Organizador, Xavier Ar-
mengou, explica: “Graphispag será la única feria 
del sector gráfico en España en 2024, por lo que 

las empresas suministradoras de tecnología de im-
presión, acabados y soportes del mercado ibérico 
tienen una oportunidad ineludible para mostrar y 
explicar sus novedades, asesorar de forma perso-
nalizada sobre procesos para conseguir innovado-
res y exclusivos productos gráficos, y mantener un 
contacto directo con sus clientes impresores y otros 
potenciales compradores y prescriptores”. 

Tres ejes

La sostenibilidad, los nuevos modelos de negocio 
para las empresas de servicios gráficos, y las aplica-
ciones industriales de la impresión protagonizarán 
una edición que facilitará la toma de decisiones de 
inversión y que, como punto de encuentro, insuflará 
una energía renovada a un sector en reinvención 
constante. En este sentido, Armengou subraya que 
la celebración de Graphispag contribuirá a “mejo-
rar la visibilidad de la industria gráfica y demostrar 
el valor diferencial, la vigencia y notoriedad de la 
impresión, además de abordar las grandes tenden-
cias que mueven el mercado gráfico”.

Así, el salón evidenciará la apuesta por la sostenibi-
lidad de los proveedores de maquinaria, productos 
y servicios de impresión. También, el impacto de la

•	 Será la única feria gráfica en 2024 en España y prevé la participación de más de 140 firmas exposi-
toras y 11.000 visitantes profesionales. 

•	 La sostenibilidad, los nuevos modelos de negocio para las empresas gráficas y las aplicaciones 
industriales de la impresión, protagonistas.
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digitalización sobre los modelos de negocio de los 
impresores en aspectos como la automatización y 
eficiencia de procesos, los servicios de impresión en 
la nube, la conexión de las diferentes áreas de ges-
tión y negocio, o las nuevas formas de relación con 
los clientes y usuarios de productos impresos.

Paralelamente, se verá cómo la innovación gráfica 
llega a sectores industriales donde la impresión está 
integrada en muchos de los procesos de fabrica-
ción añadiendo, incluso, nuevas funcionalidades. El 
packaging, el textil, la construcción, el mueble, la 
automoción, la electrónica son algunos de los sec-
tores que también pueden explorar en Graphispag 
las nuevas posibilidades que la tecnología gráfica 
y los nuevos soportes les pueden aportar. Habrá iti-
nerarios específicos dentro de la feria para orientar 
su visita.

Sin embargo, Graphispag pondrá en el centro al im-
presor tradicional, que constituye el público mayo-
ritario de la emblemática feria gráfica, con el fin de 
ayudarle a innovar sus procesos, mejorar y ampliar 
su catálogo de productos gráficos, y aumentar la 
resiliencia y rentabilidad de sus negocios. Son, en 
definitiva, las empresas y talleres gráficos quienes 
proveen soluciones concretas para el mundo edi-
torial, la publicidad y el gran formato, la impresión 
comercial y promocional, las etiquetas, el retail, la 
decoración e interiorismo, entre otros.

El salón convocará también al colectivo del diseño 
gráfico, profesionales de la comunicación visual y 
otros prescriptores y usuarios de productos gráficos 
para que conozcan las nuevas posibilidades de im-
presión, acabados, materiales, personalización y 
conexión del mundo físico y digital.

Por otro lado, este año la coincidencia de Graphis-
pag con Liber, la feria internacional del libro, en las 
mismas fechas y recinto contribuirá a aumentar el 
poder de convocatoria del salón entre los profesio-
nales de la industria editorial.

Actividades y apoyo sectorial

Como complemento de su oferta comercial, Gra-
phispag incluye diferentes actividades para com-
partir experiencias y conocimientos, así como para 
establecer conexiones que sirvan para impulsar el 
crecimiento sectorial e identificar nuevas aplicacio-
nes y oportunidades de negocio. Destacan el espa-
cio de diálogos y conferencias “Impulso” y la zona 
“Click & Print” donde se pondrá en valor la persona-
lización y la innovación de los productos impresos.

El director de Graphispag, Josep Alcaraz, explica: 
“los contenidos de las actividades que estamos co-
menzando a diseñar estarán muy orientados a dar 
respuesta a las inquietudes de los profesionales grá-
ficos tanto desde el punto de vista de modelo de 
negocio como de procesos de producción y apli-
caciones para aumentar el valor, la sostenibilidad y 
la innovación de la impresión”.

Para identificar las necesidades formativas y temas 
que más interés despiertan en la industria gráfica y 
la comunicación visual, Graphispag está renovan-
do sus tradicionales acuerdos de colaboración con 
cerca de 60 entidades, gremios de impresores y 
asociaciones profesionales que colaboran en la di-
fusión y promoción de la feria y sus actividades. Este 
amplio respaldo e implicación sectorial confirman 
nuevamente a Graphispag como la feria referente 
en España para todas las especialidades de la in-
dustria y comunicación gráfica, así como para otros 
sectores que imprimen y comunican.

graphispag.com
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Pick&Pack for Food Industry prepara una nueva 
edición dirigida a impulsar la innovación sostenible 
de la logística y packaging alimentario
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La industria del packaging afronta una trans-
formación global bajo el paraguas de la sos-
tenibilidad. La normativa europea ha fijado el 

31 de diciembre de 2030, como fecha en la que 
debe reciclarse, como mínimo, el 70 % en peso de 
todos los residuos de envases. Este desafío, junto al 
nuevo modelo de logística que enfrenta el sector 
de la alimentación, centrarán la nueva edición de 
Pick&Pack for Food Industry, que desembarcará en 
el BEC de Bilbao del 16 al 18 de abril de 2024 para 
convertirse en el evento referencia en packaging y 
logística para la industria alimentaria.

Representantes de instituciones públicas como el 
Ministerio de Industria, Comercio y Turismo, el Minis-
terio de Agricultura, Pesca y Alimentación, el ICEX, 
y una treintena de organizaciones y firmas líderes 
del packaging y la logística como Tecnalia, Grupo 
Carreras, el Packaging Cluster, el CEL (Centro Es-
pañol de Logística), o Packnet se han congregado 
en el primer Consejo Asesor de Pick&Pack for Food 
Industry para sentar las bases de la nueva edición. 
Este año, como novedad, Pick&Pack se traslada 

a Bilbao y se celebrará de forma simultánea con 
Food 4 Future – Expo Foodtech 2024, el evento de 
innovación líder para la industria de la alimenta-
ción y bebidas, creando de esta manera la gran 
semana de la industria alimentaria a nivel nacional.

Para Albert Planas, Director General de NEBEXT, em-
presa organizadora de ambos eventos, “la nueva 
edición Pick&Pack supondrá un paso más para po-
sicionar la semana de la innovación en la industria 
alimentaria y consolidar Bilbao como capital inter-
nacional de la industria foodtech”. Por su parte, 
Marina Uceda, directora de Pick&Pack, ha resalta-
do la presencia de más de 6.000 profesionales en 
la edición anterior y ha puesto en valor la impor-
tancia de enfocar esta edición en la industria de la 
alimentación. “En la logística, el sector alimentario 
tiene un peso del 40%, mientras que el packaging 
alcanza un 70% del volumen de negocio. Por eso, 
complementaremos Food 4 Future con este even-
to, con el llevaremos a Bilbao una plataforma única 
con las soluciones más innovadoras en estos servi-
cios”.

•	 Pick&Pack celebra su primer Consejo Asesor para sentar las bases de su nueva edición, que abor-
dará los retos de la industria alimentaria en cuanto a automatización logística y nuevos envases 
sostenibles. 

•	 Como novedad, Pick&Pack 2024 tendrá lugar del 16 al 18 de abril en Bilbao de manera simultánea 
con Food 4 Future – Expo Foodtech.

https://www.pickpackexpo.com/
https://www.pickpackexpo.com/
https://www.expofoodtech.com/
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En esta línea, el viceconsejero de Agricultura, Pes-
ca y Política Alimentaria del Gobierno Vasco, Bittor 
Oroz, ha apuntado que “con esta cita, simultánea 
con Food 4 Future, creemos que estamos capaci-
tados para influenciar en algunas cuestiones como 
las normativas y leyes que se están aplicando de 
manera muy intensa en estos sectores e industrias”. 
Además, ha agregado que “se trata de que el co-
nocimiento que se exponga durante esos días de 
evento se transfiera a las empresas y aporten valor. 
Ese es el objetivo”.

Dos congresos con las últimas innovaciones del 
packaging y la logística

La nueva edición de Pick&Pack 2024, tras su paso 
por Madrid, recalará en Bilbao reuniendo a más 
de 180 expertos para debatir y analizar los retos en 
cuanto a sostenibilidad, los cambios legislativos eu-
ropeos y la seguridad alimentaria. Todo ello con la 
aplicación de soluciones tecnológicas como la IA, 
la robótica, el Machine Learning y la automatiza-
ción para contribuir a avanzar hacia un nuevo pa-
radigma del packaging y la logística en la industria 
alimentaria.

La cita contará con la celebración de dos con-
gresos especializados. Por un lado, el European 
Logistics Summit 2024, que presentará las últimas 
novedades, tendencias, casos de éxito e ideas in-
novadoras que llevarán los sistemas logísticos al 
siguiente nivel de productividad. “Esta cita dará 
respuesta a las necesidades de la industria a través 

de la digitalización o la trazabilidad, pero también 
abordará la seguridad, la última milla, cómo afron-
tar la estacionalidad, la complejidad de los stocks 
y el desperdicio alimentario”, ha indicado Marina 
Uceda. Y, por otro, tendrá lugar el Congreso Nacio-
nal de Packaging 4.0, cuyas principales temáticas 
serán la sostenibilidad, las nuevas regulaciones, el 
smart packaging, la aplicación de la IA o los nuevos 
materiales que están apareciendo y cada vez son 
más importantes en el sector.

pickpackexpo.com
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https://www.pickpackexpo.com/congreso/europeanlogisticssummit/
https://www.pickpackexpo.com/congreso/europeanlogisticssummit/
https://www.pickpackexpo.com/congreso/congreso-nacional-de-packaging-4-0/
https://www.pickpackexpo.com/congreso/congreso-nacional-de-packaging-4-0/
https://www.pickpackexpo.com/
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The IPACK-IMA of the future, the vision outlined by 
Valerio Soli
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Continuing in the tradition that regards IPACK-
IMA as a pivotal player in understanding the 
requirements of the processing and packa-

ging market, the 2025 show is emerging as a testing 
ground for significant innovations.  It also marks a 
starting point for a new approach to the concept of 
a trade fair event on which the Milan-based event 
will demonstrate, once again, its historic aptitude 
for innovation. Valerio Soli, chairman of Ipack Ima, 
discussed it. 

Exciting developments and a long-term perspecti-
ve

“The 2025 show, for which we’ve already secured 
substantial attendance subscriptions and confirma-
tions from our primary customers, is designed to act 
as an accelerator for the driving principles behind 
the success of 2022. That year, the key themes were 
digitalisation, sustainability, and innovation.” – Vale-
rio Soli began. “These topics remain highly relevant, 
and we expect them to continue to evolve and in-
crease in the years to come, finding more in-depth 

applications within various industries. IPACK-IMA will 
undoubtedly be well-prepared for this progression 
and our responses will address the industry’s chan-
ging requirements and emphasise emerging the-
mes, focusing particularly on the higher performing 
markets such as grain-based food, beverages, and 
pharmaceuticals. At the same time, we won’t over-
look the event’s origins, reinventing them within a 
broader context that spans secondary and tertiary 
packaging to end-of-line solutions, encompassing 
robotics and factory automation in general too.»

IPACK-IMA 2025, a fresh strategy oriented towards innovation is on the way.

https://www.youtube.com/watch?v=MTvCHDTpvqk
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An exhibition model that already serves as a ben-
chmark for the industry

It may seem like a cliché, but IPACK-IMA 2025 mar-
ks a turning point for the long-standing concept of 
the all-encompassing fair. This change has come 
about thanks to thorough discussions with key exhi-
bitors and industry players, which have concentra-
ted their business promotion activities in the trade 
fair channel.

“We will be seeing a substantial 
change in the approach to organising 

and conducting trade fairs.”

“We will be seeing a substantial change in the 
approach to organising and conducting trade fairs.” 
Valerio Soli continued: “IPACK-IMA can count on in-
sight into the market from UCIMA and Fiera Milano, 
which both offer advanced expertise in understan-
ding the economic forces that drive the packaging 
industry and trends in events. This synergy enables 
us to abandon the conventional notion of a gene-
ral-purpose trade fair, and instead convert it into a 
sector-specific focal point and an ideal platform for 
addressing the industry’s key concerns. Our custo-
mers suggested that the classic three-yearly sche-
dule of our event no longer aligns with the rapid 
pace of technological advancements and market 
changes.  That is why, from 2025 onwards, we will be 
departing from the extensive three-year fair model 
and moving towards a series of interconnected tra-
de fair events, each focussing on specific product 
sectors. This approach will guide exhibitors through 
technological advancements in a more consistent 
and timely manner up until 2028.”

A sound institutional network with a strong interna-
tional orientation

Last but not least, during this phase of close interac-
tion with the market and its key players, we must not 

forget our ongoing partnership with the «The Inno-
vation Alliance» project and the three concurrent 
fairs, namely Print4All, Intralogistica, and GreenPlast, 
which provide a valid overview of the allied indus-
trial machinery supply chains.

«In addition to our capability to meet the require-
ments of the entire supply chain through strategic 
institutional partnerships, our strong international 
orientation is a further strength – Mr Soli ended – This 
position is upheld by a network of over 20 agents 
operating in the primary markets across Europe, 
North Africa, and Asia, whose sales activities are 
supported by their active participation in leading 
international events.» We have a pasta-focused 
event scheduled in Algeria, others relating to the 
pharmaceutical industry in Spain and Germany, 
and more generally, a whole series of packaging-re-
lated events planned for various locations in Asia 
over the coming months. These initiatives confirm 
our steadfast commitment to internationalisation, 
which has always been a key characteristic of our 
organisation and will be further consolidated in the 
2025 show. The path has been charted, the strategy 
is clear, the team – led by Simone Castelli – is per-
forming well, all of which makes me confident that 
the next exhibition will further enhance the value of 
IPACK-IMA.«

ipackima.com
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https://www.ipackima.com/
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The future of packaging is now as Paris Packaging 
Week unveils its 2024 conference programme
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Paris Packaging Week organiser Easyfairs has 
lifted the lid on its exciting conference pro-
gramme for the January 2024 event, bringing 

together eminent industry experts to reveal exclusi-
ve insights from across the beauty, luxury, premium 
drinks, and aerosols markets.

The programme will see more than 100 expert 
speakers take part in a wide variety of talks, awards, 
and debates held throughout Paris Packaging 
Week on 17 & 18 January at Paris Expo Portes de 
Versailles. The show will host a new line-up of stages 
focused on the key packaging challenges – the Cir-
cular Economy Stage, the Future Innovation Forum, 
the Pentawards Design Stage and the Global Aero-
sol & Dispensing Summit.

The Circular Economy Stage focuses on all things 
sustainability and plays host to several important 
debates on the EU’s impending Packaging and 
Packaging Waste Regulation (PPWR) reform – set to 
be a hot topic of discussion that impacts virtually 
every market sector going forward. It will also host 
a keynote from Kay Lee, the General Director of 
AMOREPACIFIC Europe and Goutal, while other 

speakers include experts from brands such as Yves 
Rocher, Rémy Martin, Moët Hennessy, and L’Oréal.

“PPWR is the most impactful topic for cosmetics 
companies,” explained Stéphanie Lumbers, Sustai-
nable Development Director at La Fédération des 
Entreprises de la Beauté (FEBEA) – one of the par-
ticipants in the first roundtable of the programme. 
“PPWR, just like the French AGEC law, is an ambi-
tious project that will determine the way cosmetics 
brands operate. Some packaging will be banned, 
and there are challenges around recyclability, size, 
and so on. I’m delighted to be part of the discussion 
on this important topic.”

Key packaging influencers at AmorePacific, Diageo, Moët Hennessy, Kendo Brands, LVMH and 
Dermalogica among more than 100 speakers who will tackle the key issues in sustainability, design and 
innovation for packaging in the year to come.
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The Future Innovation Forum will a must-see for anyo-
ne keen to get inspired by advancements from the 
cutting edge of packaging. The stage will featuring 
debates and talks on the latest tech, material inno-
vations, start-ups and technologies such as AI for 
innovation, giving a true vision of the future of pac-
kaging innovation. Highlights will include keynote 
talks from Jeremy Lindley, global design director at 
Diageo on the neuroscience of product design plus 
talks from brands and influencers including Derma-
logica, LVMH, the design agency De Baschmakoff 
and more.

A particular highlight of this stage will be the Future 
Leaders panel on Thursday afternoon, which brings 
together ten inspiring young people from across the 
world to share insights from their work to transform 
the future of packaging.

Stépane Amarsy, CEO of tech consultancy The Next 
Mind, spoke ahead of his talk titled “The Future is Al-
ready Here”, saying, “What I see amongst small and 
large companies is a collective denial of reality and 
where we’re at in terms of technology. My objective 
is to make them realise that, change their mindset, 
and make them active instead of passive. Packa-
ging isn’t dead – it just has to to transform itself, and 
it’s my mission to drive that transformation.”

The Pentawards Design Stage focuses on design, 
branding and consumer trends for the year to come 
in a programme curated by the Pentawards, the 
world’s leading packaging design competition and 
community.

Among a range of talks from design agencies and 
brands, highlights will include a keynote from Nico-
las Loufrani, CEO of the iconic Smiley Company; a 
panel discussion on inclusive design featuring Ca-
therine Lee, VP of packaging design at Fenty Beau-
ty; and a case study from Carla Brevet, senior brand 
manager for Eminente rum at LVMH. Talks from 
agencies and designers such as Vincent Villeger, 

BETC Design, Maison Linéa, WeWantMore and DCA 
Design will complete the line-up.

The fourth stage, The Global Aerosol & Dispensing 
Summit, is hosted as part of the ADF show and brings 
together key influencers to discuss sustainability and 
innovation issues in the international aerosol sector. 
Produced in partnership with the FEA, the European 
Aerosol Federation, it features talks on regulatory is-
sues and new innovation opportunities, notably in 
terms of sustainability, with talks from key packaging 
suppliers, associations and brand owners including 
Beiersdorf, Coty and Kao.

Christelle Anya, Content and Community Director 
at Paris Packaging Week, said: “Our stages aim to 
offer informative and inspiring talks from the world’s 
leading experts; and to equip everyone involved 
in developing packaging to understand the issues 
and create the best possible packaging for their 
products. The talks will give a true vision of packa-
ging today and for the future and I can’t wait to see 
them.”

Paris Packaging Week is made of four showcases, 
each running concurrently on the same show floor 
– ADF for the aerosol and dispensing market, PCD 
for the beauty and personal care sector, PLD for the 
premium drinks market and Packaging Première for 
the luxury market.

With more speakers and events still to be announ-
ced and a sold-out show floor bringing 650 exhibitors 
to Paris, this year’s event is set to be the biggest Paris 
Packaging Week yet.
Visitors can view the full conference programme 
and register for a free ticket by visiting www.paris-
packagingweek.com.
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https://www.parispackagingweek.com/en/
https://www.parispackagingweek.com/en/
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Conoce los ganadores de los Barcelona Perfumery 
Awards
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El 22 de noviembre, en el marco del Barcelona 
Perfumery Congress, se celebró la entrega de 
premios de los Barcelona Perfumery Awards 

(BPA). Los BPA reconocen aspectos como la inno-
vación y el conocimiento a las empresas y profesio-
nales del sector de la perfumería.

En la gala, patrocinada por RNB, y presentada por 
el presidente del Beauty Cluster Marc Crous, se des-
velaron los ganadores de las 10 categorías.

I. Best olfaction & fragrance research: UVSQ Univer-
sité de Versailles Saint-Quentin-en-Yvelines and Os-
mothèque Conservatoire  International des parfums
II. Best Most innovative company in the fragrance 
industry: Grupo Carinsa
III. Best Most innovative technology in the fragrance 
industry: AirParfum con Perfume Star Map y MANE 
con E-Pure Jungle Essence™
IV. Best sustainable ingredient for fragrance: Scent-
mate by dsm-firmenich con CLEARWOOD® y Symri-
se AG con Lilybelle®
V. Best natural ingredient for fragrance: Cosmo In-
ternational Fragrances – Myrtle Inca Essence
VI. Best sustainable initiative in the fragrance indus-
try: Iberchem
VII.Best packaging innovation for perfumery: PUJO-
LASOS wood & pack con Matsos
VIII. Most innovative startup in the fragrance indus-
try: Kemchain

IX. Best communicator in olfaction & fragrance: 
Juan Lopez Becerril, de Hueleme Mucho
X.Fragrance career award: Ramón Monegal

Los miembros de la junta del Beauty Cluster fueron 
las personas que anunciaron y concedieron el ga-
lardón a los finalistas premiados en las diez cate-
gorías correspondientes. Marc Crous entregó los 
galardones a los premiados en Best Olfaction & 
Fragrance Research, Best Most Innovative Com-
pany in the fragrance industry y al Best Sustainable 
Initiative in the fragrance industry. La vicepresiden-
ta del Beauty Cluster, Marta Soler, también entre-
gó el premio a Best Most Innovative Technology in 
the fragrance Industry, y Eva Lluch otorgó dos ga-
lardones: Best Sustainable Ingredient for Fragrance 
y Best natural ingredient for the fragrance. Irene 
Gisbert, vocal de la junta del Beauty Cluster, Most 
Innovative Startup in the Fragrance Industry y Best 
Packaging Innovation for Perfumery. Ambra Orini, 
quién también forma parte de la junta del clúster 
de belleza, entregó el premio a Best Communicator 
in Olfaction & Fragrance. Núria Marín, la alcaldesa 
de l’Hospitalet de Llobregat, fue la encargada de 
entregar el premio honorífico en reconocimiento 
a la trayectoria en el mundo de la perfumería y la 
creación de las fragancias.

beautycluster.es

Key packaging influencers at AmorePacific, Diageo, Moët Hennessy, Kendo Brands, LVMH and 
Dermalogica among more than 100 speakers who will tackle the key issues in sustainability, design and 
innovation for packaging in the year to come.

https://perfumerycongress.com/
https://perfumerycongress.com/
https://fr.linkedin.com/school/universit-de-versailles-st--quentin-en-yvelines/
https://fr.linkedin.com/school/universit-de-versailles-st--quentin-en-yvelines/
https://www.linkedin.com/in/osmoth%C3%A8que-conservatoire-international-des-parfums-99a5a089/
https://www.linkedin.com/in/osmoth%C3%A8que-conservatoire-international-des-parfums-99a5a089/
https://www.linkedin.com/company/grupocarinsa/
https://www.linkedin.com/company/airparfum/
https://www.linkedin.com/company/mane/
https://www.linkedin.com/company/dsm-firmenich/
https://www.linkedin.com/company/symrise/
https://www.linkedin.com/company/symrise/
https://www.linkedin.com/company/cosmo-international-fragrances-sa/
https://www.linkedin.com/company/cosmo-international-fragrances-sa/
https://www.linkedin.com/company/iberchem/
https://www.linkedin.com/company/pujolasos-woodworking/
https://www.linkedin.com/company/pujolasos-woodworking/
https://www.linkedin.com/company/kemchain/
https://www.linkedin.com/in/juan-lopez-becerril-36628a53/
https://www.linkedin.com/company/hueleme-mucho/
https://beautycluster.es/


63

PREMIOS

IDE. Nº658 Noviembre-Diciembre 2023

Seis proyectos de los XIV Premios Nacionales de 
Envase conquistan los Liderpack

Las empresas proponen retos de packaging que 
el Cluster traslada a Universidades, Escuelas de 
Diseño y Centros de Formación de toda España

Seis finalistas de la última edición de los Premios 
Nacionales de Diseño y Sostenibilidad de Envase y 
Embalaje, organizados por el Cluster de Innovación 
en Envase y Embalaje, han conquistado los Premios 
Liderpack 2023.

En concreto, la Universidad Politécnica de Madrid 
(UPM) ha sido la gran triunfadora con tres premios 
en la categoría de “Diseño joven”, en la que tam-
bién han obtenido un premio Mondragon Unibertsi-
tatea, la Universidad de Zaragoza, y Elisava Facul-
tat de Disseny i Enginyeria de Barcelona.

Cabe destacar que los Liderpack, convocados por 
la Asociación Española de Packaging de Graphis-
pack Asociación y el salón Hispack de Fira de Bar-
celona, son los únicos premios españoles que per-
miten participar en el concurso mundial de envase 
y embalaje WorldStar for Packaging Awards que or-

ganiza la World Packaging Organization (WPO), por 
lo que estos seis premiados también representarán 
a España en su próxima edición en su categoría 
para estudiantes.

Apuesta por la sostenibilidad

Uno de los proyectos premiados de la Universidad 
Politécnica de Madrid (UPM) ha sido ‘Rediseño take 
away comida asiática’, impulsado por María Aza-
ñón, Alba López y Javier Maldonado para respon-
der al reto propuesto por Hinojosa. Esta iniciativa 
reinventa los envases utilizados en el servicio de co-
mida a domicilio a través un diseño moderno, lim-
pio y ergonómico con un cartón multicapa fabrica-
do con fibra de madera renovable y un acabado 
con tecnología de dispersión en base de agua.

Otra de las iniciativas que ha obtenido un premio 
también para la UPM es ‘SilverTiming’, una solución 
propuesta por Ana Barrueco, Constanza Frías, Virgi-
nia Martin y Loreto Miguel Triguero para Laborato-
rios Maverick con una nueva línea de envases 

•	 La Universidad Politécnica de Madrid triunfa en la categoría “Diseño Joven” con tres iniciativas 
premiadas. 

•	 La XV edición de los Premios Nacionales de Diseño y Sostenibilidad en Envase y Embalaje ya ha 
arrancado y cuenta como empresas retadoras a Estrella Galicia, ALDI, Logifruit, RNB, International 
Paper, Encaja y Bolton Food

https://clusterenvase.com/premios-nacionales-envase/
https://clusterenvase.com/premios-nacionales-envase/
https://clusterenvase.com/
https://clusterenvase.com/
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fabricada con materiales sostenibles que no solo 
permite la reutilización del producto, sino que tam-
bién sorprende al consumidor con un diseño dife-
rente, en este caso un champú con forma de reloj 
de arena.

El tercer proyecto que ha obtenido un Liderpack 
para la UPM es ‘Caja 312’, propuesto por Pablo 
Alfonso, Carlos Gutiérrez, Eva Lawn y Victorina del 
Carmen Parra,  que responde al reto lanzado por 
la compañía Logifruit. Este trabajo innova con un 
envase para frutas y verduras a granel compuesto 
por palas que tienen doble función: de expositor y 
de herramienta para que el consumidor se sirva la 
fruta que desee.

Otro premiado ha sido ‘Hopi’, de Anna Calatayud, 
María Gómez y Sílvia Serrat alumnas de Elisava 
Facultat de Disseny i Enginyeria de Barcelona, y 
que se enmarca en la propuesta de Laboratorios 
Maverick. Esta solución de envase rellenable para 
productos de higiene personal está fabricada con 
materiales 100 % reciclados y reciclables, y consta 
de dos envases encajados que al separarse permi-
ten su uso en casa (formato mayor) o fuera de ella 
(formato viaje).

Por su parte, ‘Magma’, el proyecto realizado por 
Natale Armendariz, Maider Armentia, Oier Bengoe-
txea e Itziar Sanchez de la Mondragon Unibertsita-
tea para el reto de ITC Packaging, consiste en un 
bote de proteína con un atractivo diseño ergonó-
mico y apilable, garantizando la sostenibilidad, así 
como la comodidad en su distribución.

Por último, Irene Camañes, Ana Cuenca, Sara 
Fuentelsaz y Ana Covadonga de la Universidad de 

Zaragoza también han sido galardonadas por su 
proyecto ‘Rediseño Caja Eco1’ utilizado en el reto 
de Encaja. Una solución basada en una caja, cu-
yas grapas se pueden estirar, sirviendo tanto para 
el almacenaje como para el envío, por lo que se 
trata de un embalaje reutilizable, montable y des-
montable, con una capacidad de plegado com-
pleta.

La ceremonia de entrega de los Premios Liderpack 
2023 tendrá lugar el próximo mes de mayo en el 
recinto de Gran Vía de Fira de Barcelona durante 
la celebración de Hispack 2024, la mayor feria en 
España de packaging, proceso y logística y una de 
las tres primeras de Europa de su especialidad.
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XV Premios Nacionales de Envase

Por otra parte, el Cluster de Innovación en Envase 
y Embalaje ya ha abierto el plazo para participar 
en una nueva edición de los Premios Nacionales 
de Diseño y Sostenibilidad en Envase y Embalaje, 
que en esta ocasión serán más especiales toda-
vía porque cumplen su decimoquinto aniversario. 
Estos premios permiten a los estudiantes de dife-
rentes disciplinas académicas poner en práctica 
sus conocimientos para resolver casos reales que 
respondan a las necesidades de packaging de las 
empresas.

El funcionamiento de estos premios consiste en que 
las empresas proponen retos de packaging que el 
Cluster traslada a Universidades, Escuelas de Dise-
ño y Centros de Formación de toda España para 
que los alumnos propongan soluciones. En esta 
edición tan especial también se ha contado con 
empresas importantes que han planteado sus retos 
a los alumnos y alumnas, como son Estrella Galicia, 
ALDI, Logifruit, RNB, International Paper, Encaja y 
Bolton Food.

Estrella Galicia plantea el desarrollo de un growler 
isotérmico, sostenible y funcional para el almace-
namiento y consumo de cerveza; ALDI reta a redi-
señar el envase primario y secundario de su Yogur 
con grageas; y Logifruit busca el diseño de un en-
vase multi-talla para productos de droguería;

Por su parte, Encaja lanza el reto del desarrollo de 
embalaje reutilizable, plegable, ergonómico y per-
sonalizable para uso industrial; RNB plantea el de-
sarrollo de un concepto de Perfume con una línea 
determinada; Bolton Food reta a realizar un packa-

ging para platos preparados; e International Paper 
propone el reto de realizar un envase de cartón 
plegable y reutilizable para el Home delivery de los 
supermercados y cadenas logísticas de empresas 
líderes del sector, como Amazon Fresh, Carrefour o 
Mercadona, etcétera.

El objetivo de los premios es el de fomentar la in-
novación, el diseño y la sostenibilidad en el sector, 
reforzando el vínculo entre el mundo empresarial 
y el universitario. La primera convocatoria para la 
entrega de proyectos se cerrará el próximo 29 de 
febrero, mientras que la segunda convocatoria 
será el próximo 6 de mayo. Los ganadores de da-
rán a conocer el próximo 24 de mayo y el acto de 
entrega será el 6 de junio de 2024.

Los ganadores de estos premios pasan a ser fina-
listas de los Liderpack en su categoría de Diseño 
joven, y a su vez los vencedores representan a Es-
paña en los WorldStar Student Awards organizados 
por la World Packaging Organization (WPO). Toda 
la información se encuentra en http://clusterenva-
se.com/premios-nacionales

Estos Premios cuentan con la financiación de la 
Conselleria de Economía Sostenible, Sectores Pro-
ductivos, Comercio y Trabajo de la Generalitat Va-
lenciana.

clusterenvase.com

PREMIOS
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https://clusterenvase.com/
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Sisteplant entrega los XXXV Premios a la Excelencia 
durante la reunión del Club de Usuarios 2023

IDE. Nº658 Noviembre-Diciembre 2023

Estos premios suponen un reconocimiento a 
aquellos clientes que han alcanzado la exce-
lencia en sus operaciones gracias a las solucio-

nes y proyectos de ingeniería de Sisteplant.

Sisteplant, compañía española especializada en el 
desarrollo de soluciones y servicios para la Industria 
Inteligente, ha hecho entrega de los XXXV Premios 
a la Excelencia, en el marco de las asambleas del 
Club de Usuarios 2023. 

Celebrada en Bizkaia Aretoa, la jornada ha sido, 
además, el escenario de presentación de las últi-
mas innovaciones en la oferta de soluciones y ser-
vicios de Sisteplant. Entre ellas, la nueva versión de 
PRISMA 4, que abarca mejoras en Planificación y 
Secuenciación de Trabajos, la actualización de la 
App Prisma Mobile Maintenance, Operational BI 
para análisis dinámico e IA aplicada y AutoDiag-
nosis para diagnóstico de causas de fallo. También 

se ha presentado la nueva versión de CAPTOR4, la 
4.0, con Captor Mobile Operational BI para análisis 
dinámico de producción y calidad e IA aplicada, 
el terminal HMI alternativo para producción y cali-
dad, así como otras mejoras desarrolladas a partir 
de sugerencias de usuarios.

Según ha señalado la CEO de Sisteplant, Ana San-
tiago, “El Club de Usuarios es el evento más impor-
tante del año para Sisteplant. Es el escenario idó-
neo para mostrar a nuestros clientes toda la labor 
de innovación que hemos ido desarrollando en di-
ferentes ámbitos, y recoger su feedback para esta-
blecer las líneas de actuación futuras”. Con respec-
to a los Premios a la Excelencia, manifestó que “es 
un orgullo ver cómo año tras año aumenta el nivel 
de los proyectos que materializan los clientes con 
nuestras soluciones y servicios. El grado de excelen-
cia de este año ha sido muy elevado”.

•	 Applus IDIADA, Deutz Spain, HIDRAL, Ulma Construction y UMEC han sido las cinco compañías 
galardonadas. 

•	 Durante las asambleas del Club de Usuarios 2023, los asistentes han podido conocer las últimas 
novedades en los productos de la compañía, así como casos prácticos de uso de otras 
organizaciones
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Premios a la Excelencia

Los XXXV Premios a la Excelencia en Gestión su-
ponen un reconocimiento a aquellos clientes que 
han alcanzado la excelencia en sus operaciones 
gracias a las soluciones y proyectos de ingeniería 
de Sisteplant. Los galardonados en esta edición 
han sido:

•	 Premio a la Excelencia en Gestión del Mante-
nimiento, categoría Inmuebles e Infraestructu-
ras: Applus IDIADA. Este centro de desarrollo, 
pruebas y homologación de automoción ha 
sido seleccionado por coordinar de forma 
integrada las actividades de mantenimiento 
y poner en marcha PRISMA como un sistema 
de Información del mantenimiento. De esta 
forma, impulsa la mejora del desempeño para 
aportar mayor valor a la compañía y a los 
usuarios de los equipos mantenidos, mejoran-
do su fiabilidad. 

•	 Premio a la Excelencia en Gestión del Man-
tenimiento, categoría Industria: Ulma Cons-
truction. Fabricante de andamios, cimbras 
y encofrados para la construcción, ha sido 
reconocido por la capacidad para desple-
gar PRISMA como sistema de información de 
soporte a la toma de decisiones con el fin de 
transformar el mantenimiento hacia un mode-
lo más proactivo y orientado a la fiabilidad. 
Además, ha fomentado la integración de las 
personas en la cultura de mejora. 

•	 Premio a la Excelencia en Gestión de Plan-
ta: Deutz Spain, S.A.U, fabricante de culatas, 
bielas y otras partes de motor, ha sido galar-
donado por desplegar CAPTOR como un sis-
tema de gestión de planta que involucra a las 
personas y facilita la toma de decisiones de 
forma sostenida en el tiempo. De esta manera 

impulsa la mejora del desempeño en planta 
en un contexto de creciente competitividad 
y con un amplio abanico de tecnologías y 
procesos productivos. 

•	 Premio a la Excelencia Operacional: HIDRAL. 
Este fabricante de ascensores y elevadores 
para el suministro profesional ha sido selec-
cionado por su capacidad para transformar 
la gestión de operaciones hacia un modelo 
basado en la mejora continua, asimilado por 
la organización y sostenido en el tiempo. 

•	 Premio a la Transformación en la Pyme: UMEC. 
Especializada en el mecanizado de alta pre-
cisión, la fabricación de conjuntos mecánicos 
y utillajes, UMEC ha sido reconocida por su 
capacidad para transformar la empresa en 
múltiples áreas con el fin de sentar las bases 
de la competitividad presente y futura. En ese 
proceso ha destacado la adopción de mejo-
res prácticas de gestión para agilizar y robus-
tecer las operaciones.

Una jornada práctica

Además de los proyectos de las compañías galar-
donadas, los asistentes a las asambleas del Club 
de Usuarios han podido conocer de primera mano 
casos de uso de otras organizaciones: PRISMA tan-
to en el mantenimiento de edificios como en el in-
dustrial; CAPTOR para la monitorización de planta 
o casos de transformación industrial y del modelo 
de gestión de operaciones y en la pyme. También 
se han celebrado talleres prácticos con los tres 
grandes ámbitos de la oferta de Sisteplant.

sisteplant.com

 Con respecto a los Premios a la Excelencia, manifestó que “es un orgullo 
ver cómo año tras año aumenta el nivel de los proyectos que materializan 
los clientes con nuestras soluciones y servicios. El grado de excelencia de 
este año ha sido muy elevado”. 
Ana Santiago, CEO de Sisteplant

https://www.applusidiada.com/global/es/
https://www.ulmaconstruction.es/es-es
https://www.ulmaconstruction.es/es-es
https://www.deutz.es/
https://www.hidral.com/
https://umecindustry.com/es/umec/
https://sisteplant.com/
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