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e En2023,lacompaiiaalimentarialogréreducirsus emisiones de CO2enmasde 24toneladasy susresiduos
enmdasde 3.000kilos, graciasaluso de palésreutilizables de CHEP y sufomento deltransporte colaborativo.

* Durante el mismo ejercicio, Cdrnicas Serrano ha hecho extensiva su certificacion en Bienestar Animal
a sus productos de cerdo y ha incluido la sostenibilidad entre los pilares fundamentales de su modelo
de gestion, reforzando asi la proteccion del medio ambiente dentro de su Plan Estratégico para los

proximos ainos

drnicas Serrano ha obtenido por parte de

CHEP, multinacional referente en pooling de

palés y soluciones innovadoras para la ca-
dena de suministro, el certificado de sostenibilidad
que acredita sus ahorros en materia medioambien-
tal gracias al uso de palés reutilizables y al transpor-
te colaborativo.

Desde 2016, ambas companias trabajan conjunta-
mente en la reduccidon de residuos de embalagje y
de emisiones de CO2Yvy, en el pasado ejercicio, Cdar-
nicas Serrano logrd evitar la emisién a la atmdsfera
de 24.201 kilos de CO2 y la generacién de 3.188 ki-
los de residuos gracias al sistema de uso comparti-
do y de reutilizacién de palés promovido por CHEP.

Jorge Sanchis, Supply Chain Manager de la empre-
sa alimentaria, destaca "la colaboracion con CHEP
nos ayuda a optimizar los procesos logisticos, lograr
una cadena de suministro mas eficiente y contribuir
a la protecciéon del medio ambiente"” y anade: “El
sistema infrinsecamente sostenible de CHEP, que
implantamos hace casi una década, es una mues-

fra mds de nuestro objetivo de minimizar el uso de
recursos naturales”.

Un empeno sostenible que se ha visto reforzado en
el nuevo Plan Estratégico de Cdrnicas Serrano, all
incluir la sostenibilidad entre los pilares fundamen-
tales sobre los que se asienta su modelo de gestion.

Ademds, a finales del pasado ano, la compania
renovo su certificacion en Bienestar Animal, que le
acredita para el uso del sello Welfair en sus produc-
tos elaborados con carnes de ave, y amplid el al-
cance de esta a sus productos cdrnicos derivados
del cerdo.

Los criterios que definen este certificado estdn ba-
sados en los estdndares determinados por el pro-
yecto europeo Welfare Quality, garantizando el
bienestar animal en todo el proceso productivo de
una manera respetuosa con los animales y con el
medio ambiente.


https://pasateaserrano.com/

MASTER

SMART PACKAGING CHOICE

Master’in es la marca propia de Antalis que se beneficia de nuestro conocimiento como
lider europeo en materiales de embalaje. Master'in es una gama en crecimiento que
pretende cubrir todas las necesidades de embalaje, como parte de nuestra mision de
crear soluciones de embalaje inteligente para todos los profesionales.

ACCESS PERFORMANCE @ EXPERT

LOS 4 PILARES DE MASTER'IN
SOLUCIONES MARCA CERTIFICADO TRES GAMAS
COMPLETAS INTERNACIONAL POR ANTALIS COMPLEMENTARIAS
Master'in ofrece una Master'in esta Seleccionados ACCESS,
gama completa que disponible en 28 meticulosamente por los PERFORMANCE,
cubre cada necesidad paises de Europa, expertos en embalaje de EXPERT:
de embalaje desde América Latina y Antalis, los productos Tres gamas complementarias
packaging industrial Sudafrica. Master'in cumplen con la que permiten a los clientes
hasta sobre y envios misma calidad, y los encontrar la calidad que mejor
y equipamiento para mismos requisitos se adapta a sus necesidades
embalar. medioambientales y de y presupuesto.

procedencia que el resto
de productos de Antalis.

+

DESCUBRE LA GAMA COMPLETA MASTER'IN
EN WWW.ANTALIS.ES

SMART

PACKAGING
SOLUTIONS

%+34 916 604 155 | @ embalaje.sp@afptalis.com ™
antalls



https://www.antalis.es/inicio

USUARIOS

Las gamas ‘Extremadura’ y de ibéricos de Navidul
revalidan su reconocimiento como ‘sabor del ano’

Un 70% de los consumidores manifiesta una mayor intencién de compra de los productos premiados

de cebo de Navidul reciben la distincion
SDA Top Innovacién que, ademds del sa-
bor,

I_os estuches de Jamén y Paleta ibéricos

valora la versdatiidad de su packaging
Las gamas de jamdén curado en lonchas Extrema-
dura y de Jamén y Paleta ibéricos de cebo en sus
formatos de loncheados, corte y piezas de Navi-
dul han sido reconocidas con el premio “Sabor del
Ano 2024", un galarddn que revalidan desde 2018 'y
2019 de forma consecutiva.

“Sabor del Ano es un premio clave para los pro-
ductos de alimentacion, ya que supone un hito en
cuanto a notoriedad y un distintivo muy apreciado
por los consumidores, quienes manifiestan una ma-
yor intencion de compra de productos premiados”,
sefiala Miguel Lopez Guio, Product & Category Ma-
nager de Navidul, quien recogidé los galardones en
la gala celebrada en Barcelona.

Junto alos premios cosechados por ambas gamas,
también fueron reconocidos los nuevos estuches
de Jamodn y Paleta ibéricos de cebo de Navidul,
que obtuvieron la distincién SDA Top Innovacién
que, ademds de valorar el producto, destaca la
versatilidad del packaging, perfecto tanto para el
consumo diario como para regalar.

El sello ‘Sabor del Aho' reconoce a los mejores pro-
ductos basdndose en un examen organoléptico de
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los productos realizado por consumidores que eva-
IUan su sabor, aspecto, olor, textura y la satisfaccion
general. Las gamas de Navidul obtuvieron la mdxi-
ma puntuacion en esta cata a ciegas siguiendo
una metodologia cientifica y objetiva, certificada
por un laboratorio de andlisis sensorial de reconoci-
do prestigio.

Las gamas premiadas

La gama Extremadura de Navidul se elabora con
materias primas cuidadosamente seleccionadas.
Las piezas son clasificadas individualmente por
maestros jamoneros, dando como resultado un pro-
ducto de excelente calidad, sabor y textura Unicos.
Una vez finalizado el proceso de elaboracion, todos
los jamones son sometidos a tres controles de cali-
dad realizados por especialistas, garantizando que
el producto cumple con las mejores condiciones de
textura, aroma y conformacion.

La gama de productos de Jamdn y Paleta de Cebo
lbérico de Navidul pasan por un largo proceso de
curacién (dos anos en el caso del jamdn y uno en
el de la paleta), que culmina con varios meses de
reposo en bodega hasta que adquieren unos ma-
tices de aroma y sabor Unicos. El proceso concluye
con una cuidada seleccidon de cada pieza segin
estrictos criterios de textura, conformacion y cata
que garantizan al consumidor la mdxima calidad
de cada uno de los productos Navidul.
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Finalmente, los estuches ‘Nuestros Ibéricos’ ofrecen
todo el sabor del jamdn de siempre en un formato
prdctico y elegante que lo convierten en el regalo
perfecto para celebrar dias especiales, agasajar a
los anfifriones en reuniones con amigos o para ‘dar-
se el gusto’ y disfrutar en casa.

Los estuches de Navidul se encuentran disponibles
en dos variedades: Paleta de Cebo Ibéricay Jamédn
de Cebo Ibérico, y contienen varios sobres enva-
sados al vacio, lo que permite conservar todas las
propiedades del producto y, ademds, facilita que
se pueda consumir en distinfos momentos, mante-
niendo siempre la calidad y frescura del alimento,
asi como el mejor sabor.

navidul.es

Nuestras soluciones de accionamiento para Packaging

Sistemas de accionamiento descentralizados para el envasado

» Soluciones modulares que simplifican la seleccion de producto NORD®
asi como la ampliacion de sistemas

» Tecnologia de accionamiento descentralizada y compacta

» Significante reduccion de costes y mayor eficiencia energética gracias DRIVESYSTEMS
al motor IE5+ con control integrado en caja de bornes Our Solution. Your Success.

NORD Motorreductores S.A. | T: +34-93-723 5322 | spain@nord.com | www.nord.com
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» ElproyectoCerveceriasCircularesyacuentacon52élocalesadheridos,delosque290hanobtenidoelsello
CerveceriaCircularmenteSostenible (CCS)porsucompromisoconlaeconomiacircularylaecoeficiencia.

* Gracias al frabajo conjunto entre Estrella Galicia y los locales de hosteleria se han implementado du-
rante 2023 mas de 1.150 acciones, con las que se evitard anualmente la emisién de 248 toneladas de
CO2y el consumo de agua equivalente a 12 piscinas olimpicas.

ervecerias Circulares ha concluido 2023 con

grandes resultados. El proyecto de Estre-

lla Galicia impulsa la creacién de una red
abierta de aliados para la transformacién sosteni-
ble del sector hostelero espanol a través de aseso-
ramiento integral y gratuito y de la implantacién de
medidas que generan impacto positivo. La iniciati-
va ha experimentado un crecimiento exponencial
en solo dos anos, siendo ya 526 los locales adheri-
dos, consolidando de este modo su posicidon a la
vanguardia del sector en el impulso de prdacticas
sostenibles.

Cervecerias Circulares ha visto como su red de co-
laboradores con sello CCS crecia hasta los 290 esta-
blecimientos que, sumados a los 236 en desarrollo,
situan préoximo el objetivo de 650 aliados para fina-
les de 2024. Todos ellos ya se benefician del servicio
de formacién y consultoria, mds de 4.000 horas de-
dicadas a mejorar su eficiencia energética e impul-
sar su impacto positivo, certificando asi su compro-
miso con la economia circular y la ecoeficiencia.

Alo largo de 2023, gracias al trabajo conjunto entre
la marca vy los locales de hosteleria, se implemen-
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taron mds de 1.150 acciones clave, abordando
dreas como agua, energia o envases retornables.
Gracias, por ejemplo, alas mds de 450 acciones im-
plementadas Unicamente en agua y energia, Estre-
lla Galicia estima que se ahorrardn mds de 30.000
metros cUbicos de agua al ano, el equivalente a
aproximadamente 12 piscinas olimpicas, y 909.715
kWh de energia, comparables al consumo de 280
hogares espanoles en un ano y lo que supone evitar
la emision de 248 toneladas de didxido de carbono.




@ VINVENTIONS

Precision is emotion
Ofras de las claves de esta iniciativa son el impulso
de la Cerveza de Bodega Estrella Galicia, un for-
mato sostenible y circular que permite suministrar
al mercado un producto sin envase asociado, o la
implementacion de envases retornables, que con-
tribuyen a una reduccion del 45% de la huella de
carbono respecto al mismo envase en formato no
retornable. Cervecerias Circulares también ha de-
mostrado su compromiso con los establecimientos
hosteleros adheridos asesordndolos en los progra-
mas que desde las Administraciones PUblicas han
impulsado la eficiencia energética o el ahorro hi-
drico, solicitando subvenciones para llevar a cabo
medidas que pueden alcanzar un valor superior
al millén de euros, y que marcan el inicio de un
acompanamiento a largo plazo con el objetivo de
fomentar la trasformacién del sector.

Estrella Galicia, como empresa B Corp, sigue fra-
bajando en el desarrollo y la expansién de todos
los proyectos que forman parte de su estrategia
de Impacto Positivo. Programas como Cervece-
rias Circulares ponen de manifiesto la naturaleza
inconformista de Corporacién Hijos de Rivera, de
la que la marca forma parte, que apuesta de for-
ma clara por instaurar una cultura de sostenibili-
dad tanfo en la conciencia del consumidor como
en su modelo de negocio, y se posiciona como
aliada de sus clientes para ayudarles a situarse a

la vanguardia del sector HORECA en términos de
circularidad, eficiencia energética y minimo im-
pacto ambiental.

small detall,

pure delight

Wwww.yinventions.com



https://estrellagalicia.es/
https://eu.vinventions.com/es/
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1 objetivo, 5 accmnes

Lidl amplia su objetivo de reducir el uso del pldastico

en un 30% hasta 2025

* Desde 2017 la compaiiia ha conseguido dismi-
nuir en mds de un 20% el uso del plastico, ob-
jetivo que se comprometié lograr hasta 2025.
No conforme, amplia su meta para reducirlo
en un 30% hasta 2025 y en un 35% hasta 2027.

* Este compromiso se enmarca en su ambiciosa
estrategia REset Plastic que Lidl lleva impulsan-
do desde hace anos y en la que incluye otros
dos objetivos mds: utilizar al menos un 25% de
material reciclado y garantizar la reciclabilidad
de sus envases de marca propia hasta 2025.

¢ La cadena ha logrado ser pionera en el sec-
tor con varias medidas en torno al plastico
sustituyendo sus envases por celulosa o com-
postables en toda su gama de frutas y verdu-
ras bio, eliminando los microplasticos de sus
productos de cosmética, detergencia y lim-
pieza o lanzando al mercado la primera bo-
tella de agua de marca propia 100% rPET.

* En los Ultimos seis afos Lidl ha conseguido opti-
mizar mds de 400 envases sustituyendo sus em-
balajes por materiales mds sostenibles, utilizan-
do mas pldstico reciclado y/o haciéndolos mas
reciclables.
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mds sostenible y contribuir de una forma positi-

va al medio ambiente, impulsando cambios y
prdcticas mads responsables en el sector. Tras com-
prometerse en 2017 a lograr reducir el uso del plds-
tico en un 20% hasta 2025, la compania asegura ya
haberlo conseguido, superando incluso dicho por-
centaje (26%). No conforme, la cadena amplia su
objetivo para seguir disminuyendo el uso del plds-
tico en un 30% hasta 2025 y en un 35% hasta 2027
(Tomando como ano base 2017).

| idl confinua su senda para ser el supermercado

Dicho compromiso se integra en su ambiciosa estra-
tegia internacional REset Plastic que Lidl lleva impul-
sando desde hace anos y que afecta ala treintena
de paises donde la cadena estd presente. Dentro
de este marco, se incluyen otros dos objetivos mds:
utilizar al menos un 25% de material reciclado y go-
rantizar la reciclabilidad de sus envases de marca
propia hasta 2025. En concreto, su estrategia REset
Plastic se basa en cinco dreas de actuacion: REdu-
cir, REdisenar, REciclar, REidear y REcoger. Precisa-
mente en este Ultimo, la cadena anuncié el pasado
mes de junio uno de sus Ultimos proyectos.


https://empresa.lidl.es/sostenibilidad/bueno-para-el-planeta/conservar-los-recursos/reset-plastic
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Se trata de su colaboracion con Gravity Wave
para llevar a cabo una recogida de pldsticos en
las inmediaciones del Mar Mediterrdneo y puertos
de las Islas Baleares con el objetivo de poderreco-
lectar hasta 15.000 kg de pldstico y utilizar dichos
residuos para darle una segunda vida.

Objetivos que se convierten en hechos: mas de
400 envases optimizados

Lidl fue pionera en varias medidas en torno al uso
responsable del pldstico. Ademds de ser la prime-
ra cadena en eliminar las bolsas de pldstico o ar-
ticulos de dicho material de un solo uso, destaca
por medidas como la sustitucion de los envases de
plastico por celulosa o compostables en toda su
gama de frutas y verduras bio, el lanzamiento de
la primera botella de agua de marca propia 100%
rPET que supone el ahorro de mds de 185 tone-
ladas anuales de pldstico virgen o el cambio de
envase de sus huevos a celulosa, que conlleva la
reduccion de cerca de 500 toneladas de plastico
anuales, entre muchas otras.

En efecto, en los Ultimos seis afos la cadena ya ha
redisenado mds 400 de sus articulos de marca pro-
pia que han supuesto la sustitucion total del plds-
tico por otros materiales, contar con mas plastico
reciclado y/o lograr una mayor reciclabilidad de
sus embalajes.

En este sentido y en palabras de Michaela Reischl,
directora de RSC de Lidl Espaina: “Nos encontra-
mos inmersos en el rediseno de nuestros envases
teniendo como foco la economia circular. Un de-
safio importante que afecta a toda la industria, ya
que necesitamos alternativas que, ademas de ser
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“Nos encontramos inmersos en el rediseno de nuestros envases
teniendo como foco la economia circular. Un desafio importan-
fe que afecta a foda la industria, ya que necesitamos alternati-
vas que, ademads de ser mds amigables con el medio ambiente,
sean resistentes, seguros para la alimentacion, sin perder la cali-
dady frescura de nuestros productos e intentando no repercutir
el coste que supone ser mds sostenible a nuestros clientes”.

Michaela Reischl, directora de RSC de Lidl Espana.

mas amigables con el medio ambiente, sean resis-
tentes, seguros para la alimentacion, sin perder la
calidad y frescura de nuestros productos e inten-
tando no repercutir el coste que supone ser mds
sostenible a nuestros clientes”.

La compania identifica todos sus envases redi-
senados con el sello “Envase eco-responsable”,
con el objetivo de trasladar a sus clientes de for-
ma fransparente sus proyectos en favor del medio
ambiente. Ademds, aquellos arficulos cuyo enva-
se estd compuesto en su totalidad por material re-
ciclado, incorporan un distintivo que resalta dicha
particularidad, como es el caso de la botella de
agua Naturis 100% rPET o la totalidad de sus zumos
de nevera.

Por otro lado, conscientes de la problemdtica de
los micropldsticos, la cadena también fue pione-
ra en intentar buscar una solucién, ya que desde
2021 ha reformulado mds de 400 articulos de de-
tergencia, limpieza y cosmética. Se trata de par-
ticulas de tamano inferior a cinco milimetros que
dificulta seriamente su descomposicion en el me-
dio ambiente. En efecto, un informe de la ONU,
asegura que estas particulas son tan pequenas
que no son filtrables por las plantas de tratamien-
fo de residuos. De esta manera, terminan mayo-
ritariamente en el mar, con la posibilidad de ser
ingeridas por las especies marinas y, por tanto, de
acceder a la cadena alimenticia del ser humano.

lidl.es


https://empresa.lidl.es/sostenibilidad/subitems/publicaciones-de-interes/lidl-se-une-a-gravity-wave-para-recolectar-hasta-15.000-kg-de-plastico-del-mar-mediterraneo
https://news.un.org/en/story/2019/11/1050511
http://www.lidl.es/
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La tecnologia de envasado de vanguardia de Sidel
en accion en Hispack 2024

idel exhibird sus mas recientes e innovadoras
S tecnologias de envasado para las industrias de

alimentos y bebidas en el stand G140, pabellén
3, de Hispack 2024, que se llevard a cabo entre el 7
y el 10 de mayo en Barcelona, Espana.

Hispack Barcelona presenta tecnologias pioneras
denfro del ecosistema del envasado de alimentos
y bebidas de toda Europa meridional. En su stand,
Sidel pondrd de relieve una gama de soluciones de
vanguardia para ayudar a los fabricantes a liberar
un nuevo nivel de rendimiento de su produccidn

El paletizado de alto rendimiento en accidn

En la feria, Sidel exhibird sus agiles equipos de em-
pacado y paletizado para el envasado primario,
que incluye botellas, envases con formas especia-
les, frascos, botes, tarros, latas, envasado flexible y
cajas de cartén, ademds de envasado secundario
como cajas americanas, cartdén envolvente, enva-
sado listo para las estanterias y pelicula.

A través de demostraciones en vivo, quienes visiten
el stand podrdn apreciar la eficiencia de la nueva
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unidad de paletizado agil y compacta de Sidel, Ro-
boAccess_Pal S, que se lanzd el ano pasado. Esta
solucion de alto rendimiento todo en uno combina
lo mejor de la robdtica vy la cobdtica para brindar
mejor agilidad, capacidad de operacién y compa-
cidad a los sectores de alimentos y productos para
el hogar y el cuidado personal (FHPC, por sus siglas
eninglés).

RoboAccess_Pal S es la solucion perfecta para re-
emplazar las operaciones manuales. Brinda veloci-
dades de hasta 12 ciclos por minuto y permite una
elevada carga de cajas de hasta 25 kg, al tiempo
que garantiza un veloz retorno de la inversidon, por
lo general, de entre uno y dos anos. La mdaqguina
también alcanza un nuevo nivel de compacidad,
con un tamano inferior a 12 m? para dos estaciones
y una impresionante altura de pilas palés de 1700
mm.

Thierry Grassart, Sales Director FHPC Northern & Sou-
thern Europe de Sidel, comenta: «cRoboAccess_Pal S
integra fres nuevas funciones patentadas con el fin
de proporcionar un nivel de agilidad, capacidad
de operacién y compacidad aun mds alto. Un
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cabezal de prensidn aligerado, construido en fibra
de carbono e impreso en 3D, posibilita una mayor
capacidad de carga y una reduccién del tamano
general de la maquina y permite trabajar con una
amplia variedad de embalaje secundario. Y esta
solucién estd disponible en tan solo diez semanasy.

Soluciones de avanzada para lineas completas de
envasado

El sector del envasado contribuye al 2,65 % del pro-
ducto interno bruto de Espana vy Sidel demostrard
en el stand cémo sus soluciones de lineas de enva-
sado llave en mano pueden impulsar la rentabilidad
de la industria, asi como la sostenibilidad para todo
tipo de fabricantes de bebidas y envases (latas, vi-
drio y PET), incluido el
envasado de bote-
llas retornables y no
retornables.

En cuanto socio de
soluciones comple-
tas, Sidel ayuda a los
fabricantes a optimi-
zar el rendimiento de
las lineas, asegurar la
elevada calidad de
los productos y la se-
guridad alimentaria
y mejorar la flexibili-
dad de fabricacion,
mientras  garantiza
que en el futuro po-
drdn enfrentar las in-
minentes normativas
relativas a la circulo-
ridad.

“We're excited to meet
and work with new and
existing customers at
Hispack to design the
packaging solutions of
tomorrow.”

Javier Guzman, Sales
Account Manager for
Southern Europe at Sidel.

Javier Guzmdn, Sales Account Manager for Sou-
thern Europe de Sidel, concluye: «Las décadas de
experiencia de Sidel y su cartera servicios abarca el
disefo, la ingenieria y el control y la automatizacién
de la linea y tecnologias y equipos de envasado.
Nos entusiasma encontrar y frabajar con clientes
nuevos y los ya existentes en Hispack para disenar
las soluciones de envasado del futurom.

sidel.com
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iXAPACK GLOBAL estard en la préxima feria Hispack

del 07 al 10 de mayo

defindelinea, de corte porulirasonidos, de enva-
se, de pesaje/etiquetado, presentard su encaja-
doraICP endemostracion alos visitantes de Hispack.

| aempresafrancesa, quedisenayfabricaequipos

Este evento, que se ha convertido en una cita
clave en el mercado espanol en el dmbito de la
magquinaria y del envasado, serd una oportunidad
para iXAPACK GLOBAL de reunirse con sus clientes,
asi como de ampliar sus perspectivas con empre-
sas de los sectores agroalimentario y cosmético.
Durante los 3 dias de feria, los visitantes del stand
de iXAPACK GLOBAL podrdn descubrir la encaja-
dora iCP.

Este equipo permite el desapilado de troqueles,
mediante un robot polyarticulado que los regoge
en el almacen situado directamente en la estructu-
ra de la mdquina. Una vez colocados en el banco
de la Encajadora, que ya estd empezando a dar
forma a los envases, uno o varios robots toman vy
colocan los productos en las cajas. Unas vez llena-
das, éstas Ultimas pasan por debajo de un pdrtico
de cierre, para ser encoladas y selladas median-
te un sistema de encolado Hot melt. Este proceso
de encajado funciona de forma similar para un
proceso de estuchado de paguetes mds peque-
nos y con velocidades potencialmente superiores.

Cajas wrap, cajas expositoras, cajas aplilables,
bandejas: todos los tipos de envases que puede
manipular la mdaqguina son los utilizados para la ma-
yoria de los productos de la industria alimentaria.
Dependiendo del formato, la encajadora también
puede ser equipadas con un moédulo de cofia o de
puesta de separadores en las cajas.
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Gestidn de formatos a través de HMI, ajustes au-
tomatizados, tableta para el control remoto del
equipo, cdmaras a bordo: varias funciones estdn
disponibles para complementar la encajadora,
ofreciendo a las empresas la possibilidad de dispo-
ner de un equipo ultfracompleto para su proceso de
encajado y una asistencia para su mantenimiento.
Ademds de las soluciones de encajado, IXAPACK
GLOBAL ofrece equipos adicionales, que pueden
instalarse antes & despues de la encajadora. Agua
arriba, se puede implantar, por ejemplo, una por-
cionadora por ultrasonidos cuando la linea estd
destinada a quesos, seguido por un mddulo de en-
vase.

De manera mds amplia, antes del proceso de en-
cajado, una estuchadora Top Load , puede tratar
productos de varios tipos. Esto se complementard
con un Paletizador, para una logistica completa y
una gestion totalmente automatizada. El sistema
puede adaptarse totalmente alas necesidades del
usuario, con una recogida y colocacién robotizada
en palés mediante prensores con pinzas, con ga-
rras o con rodillos, en funcién de los productos que
se manipulen.. Con una mesa de preparacién de
capas previa, la gestion de palés llenos y vacios,
un almacén automdtico de placas intercaladas y
la paletizacién de varias lineas simultdneamente ;
Asi, se dispone de una amplia gama de funciones,
todo ello en un recinto seguro para los operarios.

IXAPACK GLOBAL le propone encontrarle en el
stand F161 del pabelldn 3 para presentarle todas
sus soluciones técnicas.

ixapack.com |


https://www.ixapack.com/es/
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Antalis apuesta por la inversidn y la innovacion, y
presentard en Hispack 2024 sus Ultimas novedades
en embalaje sostenible y personalizado

Antalis, el principal distribuidor europeo de embalaje industrial, actualmente esta

llevando a cabo un ambicioso plan de expansién internacional

ntalis se enorgullece de anunciar su partici-
Apucién en Hispack 2024, donde exhibird sus

mdas recientes innovaciones en embalaje
sostenible y personadlizado. Hispack es reconocida
como la feria comercial mds relevante del ecosis-
tema de packaging en el sur de Europa y se llevard
a cabo en Barcelona (Fira Barcelona) del 7 al 10 de
mayo de 2024.

Antalis Packaging: un crecimiento internacional im-
parable

La division de Embalagje Industrial de Antalis es la
unidad de negocio con mayor potencial de creci-
miento, y en la que Antalis mds estd invirtiendo.

Antalis Packaging pretende reforzar su presencia a
nivel mundial para ofrecer los mejores productos y
servicios a sus clientes, y en esta linea continla con
su ambicioso plan de expansidn internacional con
multiples adquisiciones de empresas de embalaje
industrial en los 3 Ultimos anos como el Grupo Co-
hal (Espana), BB Pack Group (Alemania), Gosuma
(Espana), Integart Group (Polonia), Lovepac Group
(Canadd y México), 100 metros Group (Portugal),
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Pakella (Letonia, Lituania y Estonia), y la mds recien-
te, Tecnoprimaf (Italia).

Actualmente, Antalis Packaging estd presente en
31 paises, cuenta con una cartera de mds de 53.000
productos de embalagje y atiende a 45.200 clientes
a través de sus 64 centros logisticos.

La Peninsula lbérica es uno de los territorios donde
Antalis Packaging estd centrando mds inersiéon y re-
cursos para desarrollar su actividad de embalagje in-
dustrial y ya cuenta con un gran equipo profesional
tfotalmente especializado en sistemas, soluciones y
servicios de embalagje.

En Hispack 2024, Antalis estard acompanada por
sus nuevas filiales en la Peninsula lbérica: Gosuma,
Cohal y 100 metros — solucdes de embalagem.

Cohal by Antalis es una empresa especializada en
la fabricacién y comercializacion de etiquetas, cin-
tas adhesivas, mdaquinas impresoras y de embalaje,
y productos de embalaje personalizados, principal-
mente para los sectores de distribucion, alimenta-
cién, farmecéutico, hortofruticola, quimico y
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logistico. Fundada en el ano 1969 y con sede en
Pinto (Madrid).

100 metros — solucdes de embalagem es una em-
presa lider en el sector de embalajes en Portugal
que suministra productos de embalaje innovadores
a las mds prestigiosas empresas de diferentes seg-
mentos de mercado, tales como: muebles, industria
automovilistica, textil, metal y metalurgia, maquina-
ria y electrodomésticos. Fundada en el ano 2000 y
con sede Pacos de Ferreira (Portugal).

La Innovaciéon como respuesta a las tendencias del
mercado y los nuevos retos empresariales

El crecimiento del comercio electronico, la nece-
sidad de automatizacién en los procesos logisticos,
asi como la importancia de adaptarse a las exigen-
cias medioambientales y las crecientes expectati-
vas de los consumidores respecto a experiencias de
embalaje mds personalizadas, han planteado a la
industria del embalaje desafios Unicos. Esto incluye
la creciente demanda de soluciones de embalaje
innovadoras, sostenibles y personalizadas.

Para abordar estas tendencias del mercado, Antalis
ha establecido siete Centros de Diseno de Embala-
je en Europa (fres en Alemania, uno en Dinamarca,
uno en el Reino Unido, uno en Polonia y uno en lta-
lia), disenados para responder a cualquier desafio
empresarial que afronten los clientes. Estos centros
ofrecen un enfoque interactivo y un compromiso
personalizado para producir soluciones de embala-
je perfectamente adaptadas a las necesidades de
cada producto, desde el disefo hasta la eleccidn
del material mds adecuado, sin sacrificar la calidad
ni la experiencia del cliente, ya sean PYMES familia-
res o grandes multinacionales.

La Durabilidad y la Sostenibilidad como prioridades
clave

En la actualidad, las empresas de todos los sec-
tores son cada vez mds conscientes del impacto
medioambiental de sus operaciones, incluido el
embalagje.

La sostenibilidad es fundamental en la estrategia
de Antalis, que se esfuerza por reducir su huella
medioambiental a través de soluciones de emba-
loje inteligentes. Los expertos en embalaje de Anto-
lis frabajan continuamente para optimizar su oferta
de soluciones utilizando la menor canfidad de ma-
teriales posible sin comprometer la proteccién del
producto. Las 3R (Reducir, Reutilizar, Reciclar) son la
inspiraciéon detrds de la seleccion de productos mds
responsables y soluciones de embalaje sostenibles.

Elisa Posadas, Directora de Packaging del Grupo

Antalis en lberia, afirma: «Dado que la experiencia
del consumidor y la sostenibilidad son las principales
preocupaciones en materia de embalajes, Antalis
se compromete a ofrecer a sus clientes soluciones
de embalaje a medida, ecoldgicas e innovadoras,
al tiempo que garantiza una relacién calidad-pre-
cio excepcional y productos de alta calidady.

grerzrcur‘d

Dos iniciativas clave para elegir soluciones de em-
balaje sostenibles: Green Card y Green Star Sys-
tem™

e Green Card

Una tarjeta que proporciona informacién detallada
sobre la sostenibilidad de los productos, incluidos
criterios como material reciclado, origen biolégico,
reciclabilidad técnica y certificaciones medioam-
bientales.

e Green Star System™ para soluciones de emba-
laje

Un sistema de cadlificacién medioambiental que

evalua los productos en una escala de 0 a 5 estre-

llas, basado en criterios como material reciclado,

origen biolégico y reciclabilidad técnica. Cuantas

mds estrellas, mds eco-responsable es el producto.

Para mas informacién sobre Green Star System™ y
la Green Card, haga clic aqui.

Descubra todas las novedades de Antalis Packa-
ging en su stand en la feria Hispack 2024: iEl punto
de encuentro para miles de profesionales del mun-
do del embalagje! B
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Faca Packaging en Hispack 2024 con mas de

L

medio siglo de experiencia en proyectos

aca Packaging cuenta con 40 mdaquinas de in-
yeccion, 10 de soplado y mdaquinas para opera-
ciones de decoracién, acabado y ensamblagje.

EXPERTOS EN LA TRANSFORMACION DEL PLASTICO

Cuenta con el respaldo de una amplia experiencia
en el campo de la inyeccién de pldsticos, lo que los
convierte en expertos en el sector. Constantemente
busca la innovacion, tanto en los métodos como en
los procesos de produccion. Su fortaleza radica en
la capacidad para adaptar la producciéon segin
las necesidades especificas de cada cliente, man-
teniendo altos estdndares de calidad y ofreciendo
costos ajustados y altamente competitivos.

Ademds, cuenta con la versatilidad para falbri-
car una amplia variedad de piezas, indepen-
dientemente de su forma, peso o volumen. Esta
flexibilidad le permite satisfacer las demandas
mds variadas y complejas del mercado, desta-
cdndose como lideres en la industria de la in-
yeccion de pldsticos.

INTEGRACION DE LOS PROCESOS

Faca dispone de tecnologia y magquinaria para
ofrecer el proceso completo, unificando de
manera integral, el diseno, la ingenieria de pro-
ducto, la fabricacién de moldes, hasta el aca-
bado, ofreciendo un servicio 360 en la fabricao-
cion de envases pldsticos en distintos materiales
(ligeros, reciclados, reciclables o bio-basados)
para la industria cosmética.
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FABRICACION
DE MOLDES

DISENO
INDUSTRIAL

Las instalaciones estédn completamente automati-
zadas para garantizar eficiencia y precision en los
procesos, utilizando energias renovables. La pro-
duccidn se realiza infegramente en sala blanca, de
forma que se aseguran los estdndares de calidad
requeridos.

Actualmente en fase de crecimiento y exploracion
de nuevos mercados como el alimentario.

Van a participar en el proximo evento Hispack 2024
en el stand 141 Pabellén 2, unidos con el Centro Es-
panol de Pldstico (CEP).

www.faca.global
www.faca.eco

=

INYECCION Y
SOPLADO

DISENAMOS Y
FABRICAMOS
TUS PROYECTOS
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Markem-Imaje mostrard sus Ultimas soluciones
end-to-end en Hispack 2024

Los fabricantes actuales deben poder rastrear
((sus productos a lo largo de toda la cadena de

suministro, lo que significa que es vital que los
productos y los embalajes estén codificados con
tecnologia que garantice la durabilidad y la tra-
zabilidad de la impresidon«, afirma Jordi Bernabeu,
Zone Director de Markem-Imaje South Europe.

Hispack es el principal evento de embalaje y co-
dena de suministro de Espana que se celebrard en
la Fira de Barcelona del 7 al 10 de mayo. En este
certamen Markem-lmaje presentard una gama de
soluciones que se basan en diferentes tecnologias
de impresién, desde codificacion con Idser hasta
inyeccion de tinta continua.

El stand E206 en el Hall 3 exhibird, entre otros pro-
ductos, el reciente aplicador eTouch-S© para el
sistema de etiguetado Print and Apply Serie 2200,
como respuesta a la demanda de los clientes de
un menor impacto ambiental y una mayor seguri-
dad. La 2200 cumple con requisitos de etiquetado
complejos con alta calidad y a velocidades de
mds de 150 productos por minuto y es adecuada
para su uso en todo el espectro de materiales de
embalagje y segmentos de mercado.

La empresa asimismo mostrard la Ultima impresora
de inyeccién de tinta continua (Cl), la 9750, que
marca el comienzo de la proxima generacién de
impresoras capaces de codificar con trazabilidad
potente, incluidos mensajes de texto de hasta cin-
co lineas, logotipos y cddigos 1D y 2D de alta reso-
lucién, en todo tipo de embalaje. La 9750 es com-
patible con una gama de formulaciones de finta
rigurosamente desarrolladas, incluida una amplia
cartera de tintas sin MEK que ayuda a reducir el
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consumo de consumibles y las emisiones de com-
puestos orgdnicos voldtiles (COV) hasta en un 50
%. Entre este portafolio se encuentra una de las pri-
meras tintas polivalentes resistentes al agua sin MEK
para envases brillantes.

En el drea cada vez mds popular de la impresién
ladser, que destaca en multiples materiales, la em-
presa expondrd el codificador Idser de CO2 mds
avanzado de nuestra gama, el C400. Ofrece un
rendimiento excepcional en aplicaciones de alta
velocidad en la linea de envasado mds exigente
y codigos complejos, incluso en 2D. La gama C600
fiene modelos adaptados para caber en los espa-
cios mds reducidos y para dreas de impresidn am-
plias, como envases matriciales y de carriles multi-
ples.

El software ColLOS®©,
compatible con
todo el hardware
de impresién y todos
los principales siste-
mas de produccion
y ERP, maximiza el
fiempo de actividad
de la produccion vy
garantiza que las so-
luciones de emba- = @ [fas
laje vy codificacion
sean precisas y ras-
freables, protegien- ‘

do las marcas.

markem-imaje.com
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AIMPLAS presenta en Hispack sus soluciones para

un envase sostenible

IMPLAS, Instituto Tecnoldgico del Pldstico,
Aocude un ano mds a la cita imprescindible

de Hispack donde va a presentar sus innova-
ciones y servicios en envase con los que el centro
apoya a la industria para hacer compatible el reto
de la sostenibilidad con la seguridad alimentaria, el
aumento de la vida Util de los productos y por su-
puesto con el cumplimiento de una legislacion que
cada vez es mds exigente.

Concretamente, se presentardn las lineas de inves-
tigacién en ecodiseno, reutilizacion y recubrimien-
tos, asi como soluciones compostables, reciclables
y biobasadas, y sus servicios de laboratorio acredi-
tado relacionados con el cumplimiento de la legis-
lacion medioambiental y el contacto alimentario.

Algunos de los resultados que se mostrardn al publi-
co visitante serdn los productos compostables simil
cartén fabricados a partir de subproductos agrico-
las procedentes del sector vitivinicola en el marco
del proyecto RASPONS, o los films para envase flexi-
bles obtenidos de los posos del café en el proyecto
WAYSTUP. También a partir de subproductos de la
industria agroalimentaria, en este caso del suero de
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la leche, se han desarrollado recubrimientos para
alargar la vida del queso dentro del proyecto GO
ORLEANS. En esta misma linea de recubrimientos
el centro tecnoldgico presentard los resultados del
proyecto BIORANGEPACK, una solucién desarrolla-
da a partir de la pulpa de la propia naranja que
permite evitar la podredumbre en los citricos.

AIMPLAS presentard en
Hispack sus innovaciones
y Servicios en envase con
los que el centro apoya

a la industria para hacer
compatible el reto de

la sostenibilidad con la
seguridad alimentaria
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El expositor de AIMPLAS también contard con
muestras de las soluciones compostables y barre-
ra desarrolladas en el proyecto GUACAPACK, de
los envases inteligentes para cosmética trazables
y reutilizables del proyecto ECOSMARTPACKA4.0, asi
como las soluciones de envasado de bajo coste re-
ciclables mecdnicamente, compostables industrial-
mente o en el hogar y adecuadas para la diges-
tion anaerdbica del proyecto BIONTOP. Ademds, se
podrdn conocer de primera mano los innovadores
envases monouso fabricados a partir de algas, al-
midén, gelatina de pescado o proteina de la leche
en el contexto del proyecto OCEANIDE.

aimplas.es

Soluciones inteligentes de
identificacion y trazabilidad

Sistemas innovadores de codificacion
que impulsan la eficiencia de la

linea, la digitalizacion de la cadena
de suministro y el compromiso

del consumidor.

www.markem-imaje.com

Hispack
2024 @

PACKAGING, PROCESS marke m- |maJe

& LOGISTICS

---------------- a I company
7-10 de mayo
Barcelona Intelligence, beyond the mark.


https://www.aimplas.es/
https://www.markem-imaje.com/es
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"Zacidn da joe
“Portunidades derivadng®

[/ Pachngy

Hispack

PACKNET lleva a debate el camino hacia la
circularidad del packaging en su Jornada
presencial organizada en colaboracién con

Hispack

y Embalaje (Packnet) en colaboracién con HIS-

PACK organizé una Jornada presencial el dia 12
de marzo, en horario de 09.30 a.m. a 14.00 a.m. en
el Colegio Tajamar (Madrid).

| a Plataforma Tecnolégica Espanola de Envase

El pasado 12 de marzo, PACKNET, en colaboracién
con HISPACK, organizé una jornada presencial en el
Colegio Tajamar (Madrid). En esta ocasién orienta-
da ala circularidad en el packaging y su recorrido
hacia un futuro sostenible, cuestion que abordaron
las tres Mesas Redondas integradas por profesiona-
les del sector pertenecientes a enfidades socias de
la Plataforma, los cuales brindaron sus dpticas para
analizar y desarrollar las cuestiones planteadas.

“Necesidad de aplicar un enfoque global de la eco
innovacién como vector de la circularidad”

La primera Mesa Redonda ftuvo inicio alas 10.10h e
Ignasi Cusi (Director General en GRAPHISPACK) ac-
tué de moderador entre las entidades participan-
tes, representadas por sus ponentes: Maria Segura
(Responsable de Seguridad Alimentaria y Medio
Ambiente en ACES), Joaquin Ferndndez (Director
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de Desarrollo Estratégico en AFCO), Paula Cin-
to (Gerente de Asuntos Publicos en ECOVIDRIO),
Marga Romo (Responsable de Marketing en MM
NEKICESA) contfrapuso, Pablo Narvdez (Cadena
de Custodia y Desarrollo de Marca en PEFC) y Josu
Garcia (Responsable de Sostenibilidad en ULMA
PACKAGING). Durante las intervenciones se eva-
luaron plazos, se definieron los mayores desafios
operativos, las influencias de realidades de consu-
mo, la inteligencia artificial como herramienta, es-
trategias de optimizacion e iniciativas que se estdn
implementando.

“Escenarios a futuro de la reutilizacion de los enva-
ses y embalajes: retos y oportunidades derivadas”

La Mesa Redonda del ecuador de la jornada fue
moderada por Juan Ramoén Meléndez (Director
General Asociacion LATAS DE BEBIDAS). Se contd
con las intervenciones de Juan Ros (Director de
Proyectos y Desarrollo en AEVAE), Concha Bosch
(Tecnologias de Envase en AINIA), Maria Martinez-
Herrera (Directora de Sostenibilidad en ASEDAS),
Jose Maria Carrasco (CEO y CFO lberia en CAR-
TONPLAST), Tinixara Mesa (Coordinadora Cuentas



Grandes en ECOEMBES) y Aitor Pena (Head of Mar-
keting & PR en VIDRALA). Los profesionales se aden-
fraron en cuestiones como la manera de afrontar el
inestable clima econdmico de cara al suministro de
materias primas, modelos especificos que se estdn
desarrollando para adaptarse al cambio legislati-
vo, infraestructuras necesarias para facilitar siste-
mas de reutilizacion, los cambios que se esperan o
medidas ya implementadas.

Tras su finalizacién, y poniendo rumbo a la recta fi-
nal de la jornada, tomaba inicio la fercera y Ultima
de las Mesas Redondas.

“Avances y tecnologias de reciclado que faciliten
la transicién hacia la economia circular en materia
de envases y embalajes”

La Mesa estuvo moderada por Belén Garcia (Di-
rectora de PACKNET) e infegrada por Luis Palomino
(Secretario General en ASEGRE), Nicolds Molina
(Director Técnico en FER-FEDERACION ESPANOLA
DE LA RECUPERACION), Miriam Lorenzo (Jefa de
Proyectos en el Area Tecnolégica de Reciclado
y Valorizacion de Residuos en ITENE), Irene Mora
(Responsable de Asuntos Publicos y Sostenibilidad
en PLASTICS EUROPE), Carmen Sénchez (Directora
General en PROCIRCULAR) y Victor Borrds (CCO en
KNAUF INDUSTRIES). Los ponentes indagaron en as-
pectos tales como los obstdculos que se identifican
a la hora de cumplir plazos, la innovacién tecno-
l6gica como factor determinante, anticipaciones,
definicion de las tecnologias mds vanguardistas,
participacion en nuevos convenios, el papel del
ciudadano o propuestas de materias primas alter-
nafivas.

HISPACK 2024 - EXPOSITORES

pact’
HisP2S,

Tras la finalizacién de la tercera Mesa Redonda,
se dio por concluida la jornada. Sin lugar a duda,
una jornada donde la sinergia entre los lideres de
la industria y expertos se fradujo en un intercam-
bio de ideas transformador. No solo se contribuyd
al entendimiento de los desafios en el marco del
envase y embalagje, sino que también se consolidd
una base donde apoyarse para el desarrollo a fu-
turo de la industria. Un evento que actud de punto
de encuentro entre profesionales, pero, sobre todo,
de catalizador para la innovacion.

PACKNET es la Plataforma Tecnolégica Espanola
de Envase y Embalaje, constituida como una red
espanola de cooperacion cientifica y tecnoldgica,
al amparo de la Estrategia Nacional de Ciencia y
Tecnologia y del Plan Nacional de Investigacion,
Desarrollo e Innovacion. Se conforma como un foro
abierto de trabajo multidisciplinar, liderado por las
empresas y sus organizaciones empresariales, que
cuenta con el soporte de los centros tecnoldgicos,
organismos de investigacion y universidades, abier-
ta a la participacion de todas las entidades y em-
presas con intereses en el dmbito de la cadena de
valor del envase y el embalaje.

El objetivo de la Plataforma es dar una respuesta
estratégica conjunta al sector del envase y el em-
balaje, y crear un espacio comun donde intercam-
biar conocimientos, aunar esfuerzos e impulsar la
[+D+i en el sector del Packaging.

packnet.es
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Codificacion inteligente: Trébol group llega para
revolucionar la Industria en Hispack 2024

IDE. N°660 Marzo-Abril 2024

y marcaje se ha propuesto acercar todas las no-

vedades en materia de frazabilidad a sus clientes,
haciendo que sea mucho mds facil, eficiente y pro-
ductiva. Y quiere hacerlo por todo lo alto en HISPACK,
donde estardn presentes en la préoxima edicidn que se
celebrard del 7 al 10 de mayo en Barcelona.

Trébol group, la empresa espanola de codificacién

Tienen preparada una gran puesta en escena para
qgue todos los visitantes puedan conocer los codifica-
dores para productos, embalajes y pallets, ademds,
presentardn un par de sorpresas relacionadas con la
robdtica y la vision artificial.

En su stand tendrdn en exposicion y funcionamiento
su amplia gama de codificadores para cualquier fipo
de necesidad como fechas, lotes, QR, cddigos de ba-
rras, fextos de ingredientes, efiquetas etfc.
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INKJET ALTA RESOLUCION -
S-PRINT

. Qué podremos ver en el stand de Trébol group?

La Inkjet ClJ de Hitachi, el equipo mds robusto,
eficiente y productivo enlo que a marcaje unita-
rio se refiere. El inkjet que menos disolvente con-
sume del mercado. Ademds, podrds ver y pro-
bar in situ la estacién de limpieza del cabezal.

La Thermal Inkjet de la multinacio-
nal japonesa, fd&cil de wusar, sin man-
tenimiento y de gran versatilidad.

S-Print: Estos equipos impresores industriales HD,
de produccidén nacional, son una serie de co-
dificadores de alta resolucion disenados para
el marcaje de mensajes en gran famano sobre
superficies porosas. Destacan por su reduci-
do tfamano, sencillez de uso y bajo consumo.

S-Apply: La nueva gama de etiquetadoras de
Smart Coding es perfecta para anadir infor-
macién de trazabilidad sobre etiquetas pre-
impresas o impresién infegral de etfiquetas.
Ideales para aplicar efiquetas sobre cajas vy
palets. Un equipo totalmente robusto, flexible
y disenado para un alto grado de actividad.

TT-53: La impresora por transferencia térmi-
ca (TTO) de Kortho, creada para marcar so-
bre embalajes flexibles y etiquetas. Funcio-
nan con el Ribbon mds largo del mercado,
por lo que el fiempo de inactividad debido a
errores o cambios de Ribbon es minimo, tec-

Distribuidar Oficial Ex

HITACHI

nologia patentada para asegurar un per-
fecto contacto con el sustrato y sin nece-
sidad de aqire comprimido, j100% eléctrical

e Ldser CO2 de Hitachi, para los mds exigen-
tes requerimientos de codificacién industrial.

Ademds, de su clara apuesta por la sostenibilidad
con los nuevos equipos, también lo hacen por la
Innovacién en la Industria 4.0, los visitantes podrdn
imprimir directamente desde sus teléfonos moviles
en la Inkjet de Hitachi, probar los nuevos gadgets,
controladores y equipos con visién artificial y robéti-
ca. iNo pierdas la oportunidad de probarlo!

Pa&sate por su stand E194 del pabellén 3 a conocer
sUS nuevos equipos y las Ultimas novedades de co-
dificacion.

trebolgroup.com
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Entrevista a Xavier Pascual, director de Hispack

2024

» «Cualquier solucidon para hacer mads sostenible el packaging esta en Hispackn

celona Hispack, la gran feria espanola de
packaging, proceso vy logistica, que este ano
crece en dimension y participacidén de empresas.

Del 7 al 10 de mayo se celebra en Fira de Bar-

Todos los sectores industriales, marcas finales, la dis-
tribucién vy el retail encontrardn soluciones a medi-
da en equipos y tecnologia de proceso, embotella-
do, envasado, logistica y manutencion de todo tipo
de productos. También, materiales de packaging,
sistemas de codificacién y etiquetaje, asi como en-
vases y embalajes con los que dar respuesta espe-
cialmente al reto de la sostenibilidad. El director de
Hispack, Xavier Pascual, nos avanza cémo serd la
feria de este ano.

Hispack retoma el crecimiento, reuniendo una ofer-
ta comercial muy representativa de la industria del
packaging espanola con la presencia de las firmas
lideres. ;Cudles son las grandes cifras de la edicién
de este ano?

Esperamos reunir mds de 720 expositores directos
y 1.250 marcas representadas, ocupando unos
36.000m2 netos en el recinto de Gran Via. Este ano
Hispack crecerd un 26% en expositores y un 12% en
espacio respecto a 2022, reflejando el buen mo-
mento y la solidez de la industria espanola del pac-
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kaging. Cabe destacar que el 31% de las empresas
participa por primera vez en Hispack. Contamos,
ademds, con oferta de 27 paises. Casi una tercera
parte de nuestros expositores es internacional. Des-
pués de Espana, Turquia, Italia, Alemania, China y
Francia son los paises que mds expositores aportan
a este Hispack.

¢Y el objetivo en cuanto a previsién de visitantes?

Prevemos atraer a la feria a mds de 27.000 asisten-
tes. El buen ritmo de acreditaciones hasta el mo-
mento confirma que el visitante tiene muy en men-
te venir a Hispack. No obstante, en este apartado,
mds que cifras nos hemos marcado unos objetivos
cualitativos. Queremos, sobre todo, fidelizar al pro-
fesional que ya conoce el salén, porque ha veni-
do en anteriores ediciones. Y al mismo tiempo, nos
proponemos aumentar los visitantes de empresas
usuarias de soluciones de packaging de diferentes
Comunidades Autdnomas espanolas —entre ellas,
muchas pymes—, que sean relevantes por su nivel
de facturacién y que no habian asistido nunca a la
feria. De esta forma buscamos ampliar la cobertura
nacional, el alcance vy el perfil cualitativo de nues-
fros visitantes. A nivel internacional, esperamos un
10% de visitantes de mercados exteriores.
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Prevemos atraer a la feria a mas de 27.000 asistentes.
Mas que cifras, buscamos ampliar la cobertura nacional,

el alcance y el peffil cualitativo de nuestros visitantes.

¢ Qué se puede encontrar en la oferta comercial de
Hispack?

Hispack es un salén industrial. Un 60% de su potente
oferta corresponde a maquinaria de proceso y en-
vasado en funcionamiento, lineas de embotellado,
sistemas de codificacion y etiquetado, asi como
soluciones de automatizacion, robdtica y logistica
personadlizables para diferentes sectores. También
hay una amplisima participaciéon (que supone el
40% de los expositores de la feria), de empresas con
soluciones para embalajes secundarios y terciarios
de productos industriales que hacen mds eficiente
la cadena de suministro, asi como materiales, inno-
vaciones, envases primarios, estucheria, sistemas
de cierre, dosificacién o elementos de PLV para
diferentes sectores como alimentacién, bebidas,
cosmética y perfumeria, farmacia, automocion,
construccidon, quimica, drogueria, la distribucion, el
retail o el comercio on-line. Cualquier solucién rela-
cionada con el packaging estd en Hispack, y mds,
en un momento en que marcas y fabricantes bus-
can mejorar la sostenibilidad con el fin de reducir el
impacto ambiental de los envases y embalajes de
sus productos.

¢Cudl es el peffil del visitante de Hispack?

La transversalidad del packaging, como disciplina
gue toca diferentes dreas en una misma empresa,
se refleja en la diversidad de perfiles profesiona-
les que nos visitan. Ademds de cargos directivos,
acuden profesionales de los departamentos de
compras, I+D, calidad, sostenibilidad, marketing, lo-
gistica y operaciones. Un porcentaje elevado son
técnicos de las dreas de fabrica y produccion. Tam-
bién vienen disefadores, publicistas, impresores, re-
presentantes de la gran distribucién, retailers... En
cuanto a los sectores de procedencia estdn todos
representados. Destaca especialmente el de ali-
mentacion y bebidas, que es el principal consumi-
dor de packaging. Pero también es muy importan-
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te, por ejemplo, la asistencia de empresas y marcas
de cosmética y perfumeria, farmacia, quimica, au-
tomocion y electrénica de consumo, entre otros.

¢Cudl diria que es el valor diferencial de Hispack?

Su liderazgo y completa cobertura del mercado del
packaging, con una oferta comercial de calidad
y presencia de marcas lideres. También, su amplio
poder de convocatoria de visitantes nacionales e
internacionales. Por todo ello, Hispack es un pun-
to de encuentro clave para el sector espanol del
envase y embalaje donde se generan fructiferas
oportunidades de negocio, numerosos contactos
comerciales y de colaboracion, y un valioso inter-
cambio de informacién que facilita el conocimien-
to y comprension del momento que vive el packa-
ging, muy marcado por los cambios nhormativos, la
sostenibilidad y la digitalizacién.

¢ Qué novedades presenta esta ediciéon?

Mds espacios de networking, una agenda de activi-
dades mds personalizada en funcidn de los diferen-
tes perfiles profesionales que asisten a la feria, y un
programa especifico de atencidén para los visitantes
internacionales con el objetivo de poner en valor
las soluciones y la tecnologia de packaging espa-
nola para contribuir a dinamizar las exportaciones.
En este punto, vamos a explicar a los compradores
invitados y a los visitantes internacionales de la feria
casos de éxito de fabricantes espanoles de maqui-
naria y materiales de envase acompanados de los
clientes que han implementado esas soluciones y
que puedan narrar en primera persona los resulto-
dos obtenidos. Como complemento, organizamos
un Brokerage Event donde expositores y visitantes,
nacionales e intfernacionales, puedan interactuar y
generar oportunidades de negocio mediante reu-
niones cortas, previamente agendadas a través de
una plataforma on-line disponible en nuestra web.

IDE. N°660 Marzo-Abril 2024
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Estrenamos también el “Engineers Day”,
una jornada exclusiva con conferencias
y posibilidades de networking para los

Hispack

profesionales de la ingenieria, colectivo

IDE. N°660 Marzo-Abril 2024

ENGINEERS
< DAY

Welcome creators of tomorrow

. Qué destacaria del programa de actividades? ;Se
han incorporado nuevos espacios o iniciativas res-
pecto a la ediciéon de 20227

Contaremos nuevamente con el espacio de cono-
cimiento "Unboxing” con unas 40 ponencias muy
cenfradas en el tema de la sostenibilidad. Repe-
timos el programa “Best in class” que reconocerd
a cuatro empresas infernacionales que supongan
un caso de éxito de transformacion de productos
y procesos gracias al packaging. Entre ellas, habrd
dos empresas japonesas, dado que este ano que-
remos explorar Japdn como mercado oportunidad
para el packaging europeo. En este sentido, como
novedad, dedicaremos un dia a conocer la indus-
tria japonesa del packaging, activando vias de in-
tercambio de informacién y cooperacién industrial
enfre empresas de oferta y demanda. Estrenamos
también el "Engineers Day”, una jornada exclusi-
va con conferencias y posibilidades de networking
para los profesionales de la ingenieria, colectivo
esencial en el sector del packaging. Habrd, asimis-
mo, jornadas y actividades convocadas por aso-
ciaciones y entidades y vamos a ofrecer a los visi-
tantes rutas tematizadas sobre circularidad, diseno
o automatizaciéon para visibilizar y explicar las inno-
vaciones presentadas en estos dmbitos. Finalmente
enfregaremos los Premios Liderpack y volveremos a
celebrar la Fiesta del Packaging abierta a fodos los
expositores y visitantes.

La sostenibilidad es el principal vector de innova-
cion en la industria del packaging. ;Cémo estd
siendo la demanda de soluciones por parte de los
sectores usuarios?

El auge de la demanda de soluciones de packa-

ging sosfenible se estd incrementando exponen-
cialmente en todos los sectores. Los Ultimos cam-
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esencial en el sector del packaging.

bios normativos que impactan en el packaging
hacen que las empresas tengan que adaptar mds
rdpidamente sus envases y embalajes a los nuevos
requerimientos enmarcados en el paradigma de la
economia circular. Cierto es que hay diferentes rit-
mos de adaptacién en funcién del tamano de las
empresas. Sin embargo, la industria del packaging
lleva anos innovando para conseguir importantes
logros en el dmbito de la sostenibilidad que hoy son
una realidad. Por ejemplo, en el fema de nuevas
materias primas, uso de materiales (reduccién, re-
ciclado, reutilizacién), en ecodiseno, en procesos
de fabricacion y distribucion mds eficientes, en la
gestion de residuos, en el andlisis de todo el ciclo
de vida del producto para implantar la solucion de
packaging mds sostenible. Y todo ello se verd en
Hispack.

Finalmente, ;cémo valora el momento actual que
vive la industria espanola del packaging?

Con motivo de Hispack, actualizamos el informe
econdmico sobre la industria espanola del pac-
kaging que nos ofrece una excelente radiografia
sectorial. Los incrementos en nUmero de empresas
y en la cifra de negocio en estos dos Ultimos anos
confirman la excelente salud y la importancia eco-
némica que estd adquiriendo el sector del envase
y embalaje presente en la préctica totalidad de las
actividades manufactureras y comerciales. Hemos
constatado, asimismo, un clima empresarial favo-
rable, que apuesta por la inversidn en innovacion
y digitalizaciéon, y que apunta buenas perspectivas
de crecimiento para este ano.

hispack.com
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Hispack y EIC analizan la transformacién digital de

la industria del packaging

ispack y Enginyers Industrials de Catalunya
H (EIC) organizan el proximo 19 de marzo una

mesa redonda para debatir el estado de la
transformacion digital de la industria del packaging
con representantes de Fanuc lbérica, Schneider
Electric e Industrias Puigjaner. Este evento formati-
vo serd un anticipo del "Engineers Day”, una nueva
iniciativa del salén de Fira de Barcelona que quiere
reconocer el papel del profesional de la ingenieria
en el mundo del envase y embalaje y en el de la
manufactura en general, creando un espacio ex-
clusivo de conocimiento y networking para este co-
lectivo en el marco de la feria.

En esta primera mesa redonda, se propone un did-
logo para conocer el grado de digitalizacion vy los
procesos de adopcién de tecnologias de la indus-
tfria 4.0 en diferentes empresas del sector. Parficipa-
ran el director general de Fanuc Ibérica, David Tra-
bal; el director de marketing y ventas de OEM del
mercado ibérico de Schneider Electric, Oscar Ga-
rrido; y la directora de 1+D de Industrias Puigjaner,
Blanca Puigjaner. Moderard el debate el consultor
y experto en industria 4.0, Michael Loughlin.

El acto, abierto a profesionales de la ingenieria y a
empresas proveedoras de maquinaria y tecnolo-
gia, supone una buena oportunidad formativa 'y de
networking, que tendrd su continuacién en Hispack.
De hecho, se aprovechard el encuentro para pre-
sentar el programa de actividades del “Engineers
Day" que se celebrard el 8 de mayo en la feria.

Hispack
ENGINEERS
L DAY

Welcome creators of tomorrow

Coonganizad con:

E cinyers

lndunirials. de Satalurn

La agenda de este dia se ha disehado de acuerdo
a los intereses de los profesionales de la ingenieria y
abordard cuestiones relacionadas con la automa-
tizacion industrial, la robdética vy la intralogistica. La
propuesta incluye conferencias y casos de éxito, un
acto de reconocimiento a personas y empresas del
dmbito de la ingenieria, rutas guiadas para cono-
cer las soluciones expuestas en Hispack, entre otras
actividades.

El perfil técnico y de ingenieria vinculado a los pro-
cesos de produccién, 1+D, operaciones y cadend
de suministro supone mds del 40% de los visitantes
de Hispack, salén industrial cuya mitad de la oferta
estd conformada por maquinaria, equipos y tec-
nologia de packaging en funcionamiento. En este
sentido, el presidente del Comité Organizador, Jordi
Bernabeu, subraya: "Con el Engineers Day quere-
mos destacar el papel de los profesionales de Ia in-
genieria en la industria del envase y embalagje cuya
funcion cobra mayor protagonismo en la resolucion
de retos ligados a la sostenibilidad y al impulso de la
digitalizacion™.
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Por su parte, el director general de Enginyers Indus-
trials de Catalunya, Pere Homs, valora la iniciativa
como una oportunidad de visualizar a los profesio-
nales de la ingenieria que estdn trabajando, desde
la industria, para aportar soluciones a los grandes
retos de hoy, destacando la emergencia climdatica
y la energia, la transformacién digital, la salud de las
personas, la innovacidén en la industria e incluso una
sociedad mds justa. En esta linea, Homs anade que
“la tecnologia ahora es tan espectacular que deja
en un segundo plano a los ingenieros e ingenieras
que la desarrollan y parece, a veces, que viene de
la nada. En la actualidad, esta poca visibilidad la
pagamos con una falta de vocaciones y un déficit
de profesionales de la ingenieria en todos los paises
europeos”.

Hispack es la mayor feria de packaging, proceso
y logistica del mercado ibérico y se celebrard del
7 al 10 de mayo en el recinto de Gran Via de Fira
de Barcelona. Este ano el salén crece en dimensiéon
y participacién de empresas y serd mucho mds re-
presentativo de toda la cadena de valor del pac-
kaging. Su oferta superard los 720 expositores, de 22
paises, y 1.250 marcas representadas en los pabe-
llones 2 y 3 del recinto ferial. Se espera la visita de
mds de 27.000 profesionales, un 10% de ellos inter-
nacionales.
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Enginyers Industrials de Catalunya (EIC) es la corpo-
racién que auna el Colegio y la Asociacién y que
reUne a 10.000 profesionales de la ingenieria, conftri-
buyendo a su crecimiento profesional y aportando
criterio y rigor en el andlisis y propuestas a la socie-
dad para hacer realidad su propdsito: “Liderar la
evolucién tecnoldgica para el progreso del mundo
y las personas”.

El «Engineers Day» es una iniciativa coorganizada
por Hispack y el EIC que cuenta con el apoyo de
diversas asociaciones y entidades de la industria
del packaging y del mundo de la industria y la inge-
nieria como Ainia, Amec, Graphispack Asociacién,
Aimplas, Beauty Cluster, Centro Espanol de Plds-
ficos, ITENE, Packaging Cluster, Leitat y el Consejo
General de Ingenieros Industriales. El programa de
adhesiones a esta jornada sigue abierto para sumar
mds entidades colaboradoras.

hispack.com
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Hispack busca compradores de packaging en
México, Polonia, Marruecos y TUnez

Marruecos y TUnez para seleccionar y atraer

a la feria profesionales de estos paises con
capacidad de importar tecnologia y soluciones
de packaging espanolas. Con esta accion, el sa-
I6n de Fira de Barcelona quiere propiciar mds de
800 reuniones de negocio enfre visitantes de estos
mercados vy los proveedores espanoles de equipos,
maquinaria y materiales de envase y embalaje par-
ticipantes en Hispack, que se celebrard del 7 al 10
de mayo.

| |ispock pone el radar sobre México, Polonig,

En colaboracién con Amec-Envasgraf, Hispack
2024 estd desplegando su plan de promocion inter-
nacional, apostando por atraer perfiles muy cua-
lificados. Como en anteriores ediciones, el salén
barcelonés se sigue promocionando en Europa, el
Mediterréneo y Latinoamérica, tradicionales dreas
geogrdficas de procedencia de la mayoria de los
visitantes infernacionales que se esperan.

Adicionalmente, y como novedad, este ano His-
pack pone un foco selectivo en México, Polonia,
Marruecos y TUnez, paises donde las exportaciones
de los fabricantes espanoles de tecnologia de pac-
kaging y materiales fienen amplio recorrido por su
potencial de crecimiento.
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Concretamente se apuesta por dos mercados de
tamano grande y mediano como son México y Po-
lonia, que actualmente ocupan el quinto y el déci-
mo lugar respectivamente como destino de las ex-
portaciones de fecnologia de packaging espanola
con ventas por valor de 28,3 millones de euros en el
pais azteca y de 17,7 millones de euros en el cen-
tfroeuropeo en 2023. Al mismo tiempo, por cercania
y por un importante factor de oportunidad, se ana-
den con cifras mds modestas en cuanto a ventas
del sector el ano pasado Marruecos (10 millones de
euros) y Tunez (3 millones de euros).

Programa de compradores invitados

Entre las acciones que se estdn llevando a cabo
destaca especialmente, el programa “Hosted Bu-
yers”, cuyas inscripciones permanecen abiertas
hasta el 30 de marzo, y a través del cual se selec-
cionard profesionales con proyectos concretos de
inversidon en soluciones de packaging, principal-
mente de estos cuatro mercados prioritarios. La
organizacién valorard, asimismo, incorporar a este
programa algunos profesionales de Chile, (pais in-
vitado en Hispack 2022), de Japdn (mercado de
prospecciéon este ano), y de otros paises en funcién
de la previsidn de inversidn presentada por los can-
didatos.

IDE. N°660 Marzo-Abril 2024
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A este grupo de invitados se les facilita una expe-
riencia éptima para la generacion de oportunida-
des de negocio en Hispack 2024, con un programa
exclusivo de networking y de encuentros empresa-
riales agendados, que se desarrollardn en el Inter-
national Business Center (IBC) de la feria, ubicado
en el Pabelldn 3 del recinto ferial de Gran Via de
Fira de Barcelona.

IBC, eje de la actividad internacional

Precisamente, para mejorar la experiencia de visi-
ta del profesional internacional, Hispack amplia el
IBC como punto de recepciodn de este publico, con
servicios especificos y una agenda de actividades

propia.

En este sentido, en el IBC los visitantes internacio-
nales podrdn recibir asesoramiento personalizado
sobre los proveedores espanoles mds adecuados
para desarrollar sus proyectos; asistir a conferencias
sobre mercados y a la presentacién de casos de
éxito de fabricantes espanoles; mantener entre-
vistas con expositores; participar en un encuentro
empresarial (Brokerage Event) con reuniones rdpi-
das para encontrar proveedores, colaboradores o
intercambiar experiencias; inscribirse en cursos de
capacitaciéon técnica o en visitas temdaticas guia-
das, entre otras propuestas.

34

Japan Day

Finalmente, en esta edicidén Hispack presentard
Japdén como mercado oportunidad para el pac-
kaging espanol, activando vias de cooperacién
industrial entre empresas de oferta y demanda de
ambos paises, y generando conocimiento compar-
tido sobre innovacién y tendencias, especialmente
ligadas a la digitalizaciéon y la sostenibilidad. En este
sentido, el IBC acogerd el dia 9 de mayo el “Japan
Day”, una jornada con varias sesiones de casos de
éxito y networking.

En esta edicion, Hispack crece en dimensién y parti-
cipacién de empresas y serd mucho mds represen-
tativo de toda la cadena de valor del packaging,
incluyendo también el proceso y la logistica. Su ofer-
ta superard los 720 expositores, de mds 20 paises, y
1.250 marcas representadas en los pabellones 2y 3
del recinto ferial de Gran Via de Fira de Barcelona.
Se espera la visita de mds de 27.000 profesionales,
un 10% de ellos internacionales.

hispack.com
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Hispack proyecta al mundo las ventajas de la
tecnologia espanola de packaging

» Firmas exportadoras espanolas muestran sus Ultimas innovaciones en busca de nuevos mercados

para el envase y embalagje.

* Fabricantes de maquinaria y soluciones de packaging acompanados de sus clientes presentardn
casos de éxito a los compradores internacionales.

ispack 2024 serd una nueva ocasidén para que
H los suministradores espanoles de tecnologia vy

soluciones de packaging impulsen sus opor-
tfunidades exportadoras. Con la iniciativa “Spanish
Solutions”, la feria lider de la industria del envase y
embalaje en Espana, en colaboracién con amec
envasgraf, ha organizado un programa de activi-
dades dirigidas al visitante internacional que inclu-
ye conferencias y presentaciones de casos de éxi-
to, rutas guiadas, un Brokerage Event y mds de 800
encuentros de negocios agendados entre exposi-
tores y compradores de paises clave.

Se prevé que, en su proxima edicion que tendrd lu-
gar del 7 al 10 de mayo en el recinto de Gran Via
de Fira de Barcelona, Hispack reciba mds de 3.000
profesionales internacionales de paises como Por-
tugal, Italia, Alemania, Francia, Marruecos, México,
Portugal, Polonia, TUnez o Turquia, entre otros, inte-
resados en conocer la tecnologia de packaging y
proceso expuesta en la feria.

Espana estd entre los diez primeros paises producto-
res y exportadores de maquinaria y equipos de en-
vase y embalaje. Internacionalizacion, soluciones a

medida para cada proyecto, flexibilidad, alta cali-
dad, tecnologia punta, precio competitivo y exce-
lente servicio postventa son las principales cualida-
des de esta especialidad con una cifra de negocio
de 1.750 millones de euros, segin datos de amec
envasgraf.

El pasado ano, las exportaciones de maquinaria
espanola de envase y embalaje crecieron un 15%
con respecto a 2022. Estados Unidos se ha conso-
lidado como el primer mercado de destino de Ias
ventas en el exterior del sector. Por zonas geogrdfi-
cas, Europa representa el 48% de las exportaciones,
Estados Unidos y Canadd, el 17%, América Latinag, el
16% vy Asiqa, el 9%.

Segun el presidente de amec envasgraf, Luis Ville-
gas, las principales innovaciones que mostrardn los
fabricantes espanoles de tecnologia de packaging
en Hispack se caracterizan por “una mayor auto-
matizacion y digitalizacién, equipos mds versdtiles
y adaptables al uso de nuevos materiales, solucio-
nes mds eficientes y sostenibles, asi como el cumpli-
miento de los mds altos estandares de seguridad,
fiabilidad y calidad".
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Hispack

INTERNATIONAL
PROGRAMME

SPANISH
SOLUTIONS

Spanish Solutions: Casos de éxito

Como complemento a la oferta comercial y para
dar a conocer a los compradores internacionales
las ventajas competitivas de las soluciones de pac-
kaging “"Made in Spain”, Hispack 2024 incluye una
decena de conferencias en las que fabricantes de
maquinaria, acompanados de clientes, explicardn
sUs mejores casos de éxito.

Para Luis Villegas, "estas ponencias permitirdn a
los visitantes internacionales conocer, de primera
mano en un formato rdpido, dindmico y breve, ca-
sos prdcticos reales aplicados en empresas cliente.
Estoy convencido que se sentirdn plenamente iden-
tificados con las problemdticas que se planteardn y
aprender como se han resuelto”.

Asi, AND & OR junto a Delicias Coruna presentard
la mejora productiva que supuso la automatizaciéon
del proceso de paletizado para evitar caidas o des-
perfectos en los productos. Por su parte, Ayrtac con
una envasadora de alto vacio en seco logréd que el
productor francés de pimiento en polvo Biper Gorri
automatizara su linea de produccién, garantizando
la mejor conservacion.

La eliminaciéon de los tiempos muertos de la maqui-
naria, la mejora de la usabilidad y los ahorros ener-
gético y de material en el diseno del envoltorio son
algunas de las prestaciones que ofrecié Invpack a
Chocolates Reybar y que se explicardn en Hispack.
También el caso de Terg, compania polaca de
electrodomésticos y productos de electronica, que
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Hispack 2024 incluye una decena de
conferencias en las que fabricantes de

maquinaria, acompanados de clientes,
explicardn sus mejores casos de éxito.

gracias a Limitronic y a su partner Sparck Technolo-
gies logré un empaquetado adaptado al tamano
y a la forma exacta del producto, para ahorrar en
cartén, mejorar la seguridad y hasta personalizar
cada embalaje mediante un sistema de impresiéon
digital directa.

Por ofro lado, Innova resolvié con una envolvedo-
ra automdatica la problemdtica de proteccion final
de los sacos de productos de alimentacidon animal
del fabricante mexicano Nutec, que vio reducido el
consumo de film estirable y mejorada la estabilidad
de los palets para el transporte.
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También se podrdn conocer los detalles de cémo
Capsa Packaging consiguié que MediaMarkt redu-
jese los costes econdmicos y medioambientales de
su logistica inversa con la reutilizacién minima de
seis veces de sus cajas de cartdn. Se calculd, gro-
cias a ello, una disminucion del 80% de la huella de
carbono de este proceso.

DESCUBRE LA CAJA
MULTI-REUTILIZABLE
CAPSAZINIG

Tu logistica mas

“sostenible y eficaz

-_4- #  Montaje caja en - 1 segundo

de packaging sostenibles o la aplicacion de solu-
ciones de la industria 4.0 en la maquinaria de envao-
se y embalagje, enfre oftras.

Asimismo, el IBC serd el punto de recepcion de las
delegaciones internacionales invitadas y se podrd
asistir a presentaciones sobre oportunidades co-
merciales para el packaging espanol en Marrue-
cos, Polonia, TUnez y México. También se dedicard
una jornada a explorar las posibilidades que ofre-
ce el mercado japonés. Hay previsto, ademds, la
celebracion de un Brokerage Event, entrevistas
empresariales rdpidas para encontrar proveedores
o colaboradores. Finalmente, el casi centenar de
compradores invitados a través del Programa "“Hos-
ted Buyers"” de Hispack mantendrdn encuentros de
negocio con las empresas espanolas presentes en
la feria. Se prevé agendar mds de 800 reuniones de
este tipo.

\'“N 43% menos rotura producto

(Y =
L Reutilizable 6" veces como minimo

|%l e miels o He g @ 25,99 miés resistente:"caja dio Un Hispack con casi 780 empresas
[ (Capsd Hispcck, feria lider del sectoren ESpOﬁO desde hace

Oftro caso de éxito que se detallard es el de la bo-
deguera gallega ViniGalicia, que confié en Meler
para reducir el uso de pldstico de sus embalajes y
los costes asociados. Por su parte, Bodegas Fundo-
dor desvelard cémo logréd rebajar drdsticamente el
nivel de rechazo de sus etiquetas por mala calidad
y de refrabajo de las botellas incorrectas gracias a
Difmagq.

Se podrd conocer, asimismo, los resultados del sis-
tema de inspecciéon vy verificacién automatizada
mediante visidbn por computador de E2M, capaz
de procesar hasta 600 latas por minuto para de-
tectar cualquier defecto, que se instald en la linea
de produccién del fabricante de conservas Escuris.
Por Ultimo, Hero contard cdmo Macsa les ayudd a
reducir el gasto de tinta y solventes en el proceso
de codificacion de sus productos y a aumentar la
velocidad de marcado del packaging.

Compradores internacionales

Ademds de estas conferencias, Hispack ha orga-
nizado un infenso programa de activades en el
International Business Center (IBC), ubicado en el
Pabelldbn 3. En esta drea del saldn especialmente
dedicada al negocio internacional, los visitantes de
otros paises podrdn recibir informacién y asesora-
miento personalizado sobre los proveedores espa-
noles mdas adecuados para desarrollar sus proyec-
tos. Igualmente, podrdn inscribirse en rutas guiadas
tematizadas por la feria para conocer tecnologias

mds de 40 anos y una de las mds importantes del
calendario ferial europeo para la industria del pac-
kaging, contard este ano con 780 expositores de 28
paises y 1.250 marcas representadas en el recinto
Gran Via de Fira de Barcelona y acogerd la visita
de mds de 27.000 profesionales, un 10% de ellos in-
fernacionales.

El 60% de la oferta de Hispack corresponde a equi-
poOsS Y magquinaria de proceso, envasado, embo-
tellado, fabricacidon de packaging, codificacion,
etiguetado y marcaje, automatizacion, robdtica y
logistica. El 40% restante de expositores, por su par-
te, presenta materias primas y materiales para pac-
kaging, envases y embalajes, y elementos de PLV
para diversos sectores industriales y de consumo, asi
como para la distribucion, el comercio electrénico
y el retail.

hispack.com
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Mads de 150 expertos debaten en Hispack la hoja de
ruta hacia un packaging mds verde

redefinen en Hispack en clave de sostenibilidad.

Mds de 150 expertos y profesionales de empre-
sas industriales y de gran consumo abordardn en
la agenda de ponencias de la feria algunas de las
claves que estdn marcando la innovacidén sectorial
para minimizar el impacto ambiental del packa-
ging. Se hablard de ecodiseno, nuevos materiales,
estrategias de economia circular a partir del reci-
clado v la reutilizacién, de las obligaciones legales
que infroduce el nuevo marco normativo o de la
transformacién digital de esta industria.

| os envases y embalajes para un futuro mejor se

Del 7 al 10 de mayo, Hispack propone mds de 80
actividades de conocimiento y networking como
complemento a su oferta comercial de mds de 760
expositores y 1.250 marcas representadas. Sobresa-
le el espacio "Hispack Unboxing” en el Pabelldn 2
del recinto de Gran Via de Fira de Barcelona con
un programa de conferencias, mesas redondas vy
presentaciones, en las que participardn represen-
tantes de empresas de alimentacién y bebidas,
cosmética, farmacia, texti o construccidn que
utilizan soluciones de la industria del packaging.
También habrd ponentes vinculados a entidades,
centros tecnoldgicos, clUsteres y suministradores de
tecnologia y materiales de packaging.

The Body Shop, Nestlé, Vallformosa, Grupo Amet-
ller Origen, Acesur, J. Garcia Carrién, El Corte In-
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glés, Farma Dorsch, Bodegas Torres, Beam Suntory,
Almirall, Reckitt, Pastisart, CQP Brands, Mahou San
Miguel, Danone, Uriach, Flax and Kale, Pascual,
Grupo Nueva Pescanova, Desigual, Kave Home o
Roca son algunas de las firmas que expondrdn sus
experiencias de innovacion y sostenibilidad en pac-
kaging.

Por parte de las entidades que aportan ponentes
y confenidos cabe destacar a Elisava, AINIA, Ae-
brand, Packnet, Eurecat, Stanpa, Centro Espanol
de Pldsticos (CEP), AIMPLAS, ANARPLA, ITENE, FIAB,
Federacion Espanola del Vino, Leitat, Packaging
Cluster, 1QS, Gremi de Recuperacié de Residus vy el
Centro Espanol de Logistica (CEL), entre ofras.

La sostenibilidad, protagonista

En el espacio “Hispack Unboxing” se tfratardn te-
mas relacionados con las fendencias en disefo de
packaging, estrategias de sostenibilidad y econo-
mia circular en gran consumo y otros sectores in-
dustriales; o ecodisefo y ecoinnovacion en envases
y embalajes. También se presentardn avances en
packaging cosmético, en nuevos envases biode-
gradables y compostables, en materiales flexibles
de alta barrera reciclados para envases alimenta-
rios, en proyectos de reutilizacion de botellas de vi-
drio para la industria del vino y en la dindmica del
mercado de reciclado de pldsticos para envases.
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Asimismo, se hablard de los nuevos desarrollos nor-
mativos en el sector de los envases y residuos de en-
vases en Espana, de estrategias a adoptar de cara
a la préxima publicaciéon del Reglamento Europeo
de Envases y Residuos de Envases; del impacto de
los pldsticos en la gestidon de residuos de packaging;
o de la sostenibilidad en la cadena de suministro
aplicando la reutilizacién en la logistica inversa. Por
ultimo, se debatird cédmo la transformacion digital
de la industria del envase y embalagje se pone al
servicio de la sostenibilidad gracias a la automatiza-
cion, larobdtica y la inteligencia artificial.

Una de las novedades de esta edicion es la posi-
bilidad de completar estos conocimientos con una
decena de rutas temdaticas por la feria que pivo-
tardn sobre materiales y envases creativos e inno-
vadores, el envase circular, la intralogistica, la sos-
tenibilidad de las tecnologias de packaging o en
los envases pldsticos, la industria 4.0 en el sector del
envase y embalaje y el smart packaging.

Jornadas temdticas: “Engineers Day” y “Best in
Class”

Mientras, los profesionales con perfil técnico y de in-
genieria vinculado a los procesos de produccion,
[+D, operaciones y cadena de suministro estdn in-
vitados el dia 8 de mayo al “Engineers Day"”, una
iniciativa de Hispack y Enginyers Industrials de Cata-
lunya (EIC) con ponencias sobre automatizacion y
robdtica aplicada a la intralogistica con la partici-
pacién de representantes de SSI Schéfer, GEPORK,
Condis Supermercats y HAl Robotics.

Asimismo, Hispack celebrard una exclusiva jornada
sobre los "Best in Class”, tres proyectos internacio-
nales seleccionados en los que el packaging ejerce
un papel tfransformador. Los protagonistas serdn: La

HISPACK 2024

Hispack

ciudad danesa de Aarhus con su sistema Rotake
Reuseable con el que pretende eliminar los vasos
de un solo uso y crear un nuevo sistema circular
en el que los envases de comida para llevar de los
restaurantes se recojan, laven y reufilicen. La firma
japonesa Kao Corporation, con una planta piloto
para reciclar de forma horizontal envases pldsticos
de recarga para que puedan volver a convertirse
en envases del mismo fipo. Y el proyecto de AMITA
Corporation, junto con ofros socios japoneses, que
infroduce pasaportes digitales de productos con
tecnologia bockchain para la trazabilidad del reci-
claje de los tapones de pldstico desde su recogida
hasta su uso como material para fabricar otros pro-
ductos.

Eventos invitados

Por otro lado, Hispack acogerd otras jornadas or-
ganizadas por asociaciones sectoriales. Es el caso
del Procurement Day Cataluina de la Asociacion Es-
pafola de Profesionales de Compras, Contratacion
y Aprovisionamientos (AERCE), evento que reunird
a profesionales de la funcion de Compras y en el
que se tratardn temas relacionados con la soste-
nibilidad, la competitividad, la digitalizacion y las
nuevas habilidades.

A su vez, el Centro Espanol de Pldasticos (CEP) y
amec presentardn soluciones de financiacién para
la internacionalizacién de las empresas y para la in-
versidon en proyectos de |+D. También promoverdn
el debate sobre la obligatoriedad de la Responsa-
bilidad Ampliada del Productor (RAP) para envases
comerciales e industriales que introduce el nuevo
Real Decreto de envases y residuos de envases y las
ventajas de pertenecer a un sistema colectivo de
SCRAP como IMPLICA, GENCI y ENVALORA.
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Otro evento destacado serd la jornada sobre inno-
vacion y tendencias en packaging en el sector de
lo cosmética, perfumeria y cuidado personal que
organizan el Beauty Cluster y el Packaging Cluster.
Completan la agenda de eventos invitados la se-
sion EU Green Deal sobre ODS e innovaciéon en las
actividades logisticas y de transporte que organiza
el Centro Espanol de la Logistica (CEL) y la presen-
tacion del Informe Europeo del Mercado de Emba-
laje Flexible a cargo de Graphispack Asociacion.

Negocio internacional

Como novedad, en el International Business Cen-
fre (IBC) de Hispack ubicado en el Pabellon 3 se
llevardn a cabo diferentes actividades dirigidas al
visitante extranjero de la feria. Habrd recepciones
instifucionales de las delegaciones comerciales y
presentaciones sobre oportunidades para el pac-
kaging espafnol en Marruecos, Polonia, TUnez y Mé-
xico. También se dedicard la jornada “Japan Day”
a explorar tendencias en el mercado nipdn con las
intervenciones de representantes del Japan Packa-
ging Institute y de Shiseido.

Ademds, en este espacio una decena de fabrican-
tes de maquinaria y materiales de packaging es-
panoles acompanados de sus clientes explicardn
casos de éxito de las “Spanish Solutions” a los com-
pradores internacionales. Participardn las empresas
AND & OR, Ayrtac, Invpack, Limitronic, Innova, Cap-
sa Packaging, Difmaqg, Meler, E2M y Macsa.

Hay previsto, ademds, la celebracion de un Broke-
rage Event, entrevistas empresariales répidas para
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encontrar proveedores o colaboradores, asi como
encuenfros de negocios entre expositores y com-
pradores invitados a través del Programa “Hosted
Buyers’.

Finalmente, Hispack celebrard el 8 de mayo la fies-
ta del packaging, un evento distendido de networ-
king sectorial que prevé reunir mdas de un millar de
personas. Previamente, se hard entrega de los Pre-
mios Liderpack 2023, que distinguirdn 45 envases,
embalagjes y trabajos de Publicidad en el Lugar de
Venta que han destacado por su diseno innovador,
y creativo, y que tienen la sostenibilidad como de-
nominador comun. Habrd también un acto de re-
conocimiento a varias empresas y personas por su
frayectoria en el sector.

hispack.com
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Estudio «El packaging en Espana, la potencia de
una industria que apuesta por la sostenibilidad»

e El sector espanol incrementa un 22% su cifra de negocio hasta los 40.409 millones de euros, un 3%

del PIB, segun un informe de Hispack.

* Lareduccién del impacto ambiental y la digitalizacién, retos inmediatos para las 3.447 empresas de

la industria del envase y embalaje de Espana

a industria del packaging crece, bate récords
Len facturacion y prioriza la sostenibilidad.

La industria espanola del packaging crece y alcan-
za niveles récord en su cifra de negocio, mostrando
una gran fortaleza y dinamismo como sector nece-
sario para la economia real. Con 40.409 millones
de euros de facturacion, la industria del envase y
embalaje ha incrementado un 22% su facturacion
y un 8,3% el nUmero de empresas hasta las 3.447,
segun el estudio presentado por el saldn Hispack de
Fira de Barcelona con motivo de la ediciéon que ce-
lebrard del 7 al 10 de mayo en el recinto ferial de
Gran Via.

El pasado dia 26 de abril, en la sede de la CEOE,
FIAB e Hispack han presentado el estudio “El pac-
kaging en Espana, la potencia de una industria que
apuesta por la sostenibilidad”, —elaborado por la
consultora marketAAD- actualiza su Ultima edicion,
publicada en 2022, en una completa radiografia

del sector que apunta las grandes magnitudes y
lineas de desarrollo en las que trabajan sus empre-
sas. Eduardo Cotillas, director de [+D+i de FIAB dio
la bienvenida a los asistentes y expuso, en otros, los
trabajos realizados por la Plataforma Tecnoldgica
Food for Life-Spain (PTF4LS). A continuacién, Xavier
Pascual, director de Hispack, destaco las distintas
actividades que se llevardn a cabo durante la feria,
como Unboxing, Rutas Temdticas, Engineers Day,
Japan Day, y poder descubrir las Ultimas tenden-
cias y generar nuevas oportunidades de negocio.
Finalmente tomo la palabra, Adrid Liacuna, director
de proyectos de marketAAD, quien se centrd en los
datos del estudio.

El informe muestra la solidez de esta industria en un
complejo contexto geopolitico y econdmico mar-
cado por las restricciones a determinadas materias
primas, los precios de la energia, la fuerte inflacién,
y los Ultimos cambios normativos para impulsar la
contribucién del packaging al desarrollo sostenible.
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En este sentido, la industria del envase y embalaje
espanola ha aumentado un 8,3% el nUmero de em-
presas, llegando a las 3.447 empresas, un 90% de
las cuales son pymes. Asimismo, ocupa a 118.500
personas, un 5,12% del empleo del sector industrial.

Por subsectores de actividad, el mayor nUmero de
firmas corresponde a fabricantes de envases y ma-
teriales de pldstico (900), seguido de papel y car-
tén (710), maqguinaria de envase y embalaje (615),
envases de madera (702) y fabricantes de equipos
de etiquetaje, codificacion y marcaje (301). Com-
pletan la lista los fabricantes de envases metdlicos
(165); de vidrio (40); de tapones de corcho (12); y
otros materiales (2).

En cuanto a distribucion geogrdfica, Cataluna con-
centra casi el 30% de las empresas del sector. Mds
del 40% de las empresas se reparten entre la Co-
munidad Valenciana (18%), Comunidad de Madrid
(10,31%), Andalucia que experimenta un fuerte cre-
cimiento y llega al 9,72% y Murcia (6,3%).

Negocio de récord

El estudio de Hispack también analiza la distribucion
de este crecimiento del negocio del sector. Asi, la
mayor demanda del mercado de envases soste-
nibles ha ayudado a incrementar un 24,4% la fac-
turacién de las empresas de papel y cartén, que
lideran esta industria con 13.441 millones de euros.
Le siguen las de envases de pldstico, cuya factura-
cion se mantiene estable en torno a los 9.592 millo-
nes de euros y la de maquinaria de packaging que
aumenta un 12,32% su cifra de negocio y alcanza
los 4.629 millones de euros, motivada por la apuesta
por la transformacion y digitalizacién de estas em-
presas.

El resto de las especialidades también registraron
incrementos notables en su volumen de negocio: el
sector de etiquetaje, codificaciéon y marcaje alcan-
26 los 3.395 millones de euros, un 11,6% mds; el de
envases de madera 3.292 millones (+24,7%), el de
envases metdlicos, 3.259 millones de euros (+27,9%)
y el vidrio, 2.478 millones de euros (+25,7%).

Un 69% de las empresas espanolas de packaging
factura menos de 5 millones de euros, un 21% entre
5y 25 millones de euros, mientras que solo el 10% su-
pera esta Ultima cifra. En su conjunto, los niveles de
rentabilidad de las firmas de envase y embalaje son
positivos en todos los framos de facturacion.

Las comunidades auténomas con mayor volumen
de negocio en el sector del envase y embalaje son
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Cataluna (10.216 millones de euros), Comunidad
de Madrid (6.635 millones de euros), Comunidad
Valenciana (5.337 millones de euros), Aragdn (3.286
millones de euros) y Pais Vasco (3.105 millones de
euros).

Mas packaging, mds sostenible

El informe Hispack 2024 analiza también el desarro-
llo sostenible de la industria del packaging. En este
sentido, apunta que, aunque el reto de la sostenibi-
lidad no es nuevo, si es mds prioritario para las em-
presas debido a los Ultimos cambios legislativos v a
la mayor concienciacién de los consumidores que
demandan envases mds respetuosos con el medio
ambiente.

Asi, entre las principales causas que motivan el auge
del sector recogido en este estudio se encuentran,
precisamente, la necesaria transformacién hacia la
sostenibilidad del packaging, la automatizacién y
digitalizacion de la industria, la recuperacién eco-
némica pospandémica de los diferentes sectores
productivos que ha aumentado la demanda de
envases y embalajes, y el imparable crecimiento
del comercio electrénico que lleva asociado nue-
vas necesidades de packaging v logistica.

El frabajo destaca que el sector estd preparado
para dar respuesta a todas las industrias que de-
mandan soluciones con menor impacto ambiental
para adaptarse répidamente a los Ultimos cambios
normativos que, entre ofras medidas, fomentan el
reciclaje vy la reutilizacion en el marco de la eco-
nomia circular, aplican un impuesto especial sobre
envases de pldastico no reutilizable o prevén la crea-
cion de nuevos sistemas colectivos de responsabili-
dad ampliada para envases comerciales e indus-
friales.

El informe analiza que
aunqgue el reto de la
sostenibilidad no es

nuevo, si es mas prioritario
para las empresas y los
consumidores.
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Por ello, las empresas siguen innovando tanto en
materiales como en soluciones de circularidad, v,
en este sentido, las principales tfendencias son el uso
de monomateriales, mds pldstico reciclado y mate-
rias primas biodegradables, asicomo el fomento de
la reciclabilidad y la reutilizacion de los envases y la
aplicacion de férmulas de andlisis del ciclo de vida
de cada producto para adecuar la solucidon con el
menor impacto ambiental posible.

La fransformacién digital también se plasma como
uno de los grandes retos del sector en el que estdn
trabajando la mayoria de las companias. En esta
linea, las empresas del sector de maquinaria de en-
vase y embalaje invierten un 3,7 % de su facturo-
cion en 1+D principalmente para impulsar la digita-
lizacién en aras de aumentar la sostenibilidad con
equipos automatizados y energéticamente mads
eficientes y capaces de trabajar con nuevos mate-
riales. Asi, el sector estd incorporando y ofreciendo
tecnologias de la industria 4.0 para
vincular el packaging y sus procesos
asociados con toda la cadena de
suministro, informacién a tiempo real
de procesos de fabricaciéon y logis-
tica, frazabilidad del producto o so-
luciones de packaging inteligente y
conectadas.

Hispack 2024

Este buen momento del sector se
verd reflejado en Hispack 2024 que
se celebra del 7 al 10 de mayo en el
recinto de Gran Via de Fira de Bar-
celona. El evento lider de la industria
del envase y embalaje en Espana y
uno de los primeros de Europa en su
especialidad también crece un 18%
en esta edicién y reunird 800 expo-
sitores de 28 paises y 1.250 marcas
representadas, que mostrardn las Ul-
timas soluciones e innovaciones de
la industria packaging mas digital y
sostenible. El salén espera superar los
27.000 visitantes, un 10% internacio-
nal.

Con la presencia de fabricantes y
distribuidores lideres, Hispack llena-
rd los pabellones 2 y 3 del recinto
ferial con tecnologia, materiales y
soluciones de packaging teniendo
en cuenta fodo su ciclo de vida vy
sUs conexiones con otros procesos
productivos y con la cadena de su-

ministro. El 60% de la oferta corresponde a equipos
y maquinaria de packaging, embotellado, etique-
tado, codificacién, trazabilidad, proceso, automa-
tizacion, robdtica y logistica. Mientras, el 40% de ex-
positores restante presentan materiales, acabados,
PLV y elementos de envase y embalaje especificos
para diferentes sectores industriales y de consumo,
asi como para la distribucién, el ecommerce vy el
retail.

Con un 32% de expositores internacionales de pai-
ses como Turquia, ltalia, China, Alemania, Francia,
Paises Bajos, Portugal y Reino Unido; y la llegada
de visitantes profesionales y compradores de tfodo
el mundo, Hispack se consolida como una cita im-
prescindible para abrir mercados y nuevas oportu-
nidades de negocio a las empresas espanolas del
sector.

hispack.com

PACKAGING
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Hispack incrementa su oferta internacional con

empresas de 28 paises

* Un 30% de sus mas de 720 expositores seran de fuera de Espana con las participaciones destacadas

de Turquiq, Italia, China, Alemania y Francia.

* Se esperan mas de 27.000 profesionales, el 10% internacional, en busca de soluciones de packaging

en el recinto de Gran Via de Fira de Barcelona.

ispack 2024 serd mds que nunca la cita de re-
H ferencia de las empresas internacionales de la

industria del packaging, proceso y la logistica
para descubrir las oportunidades de negocio que
ofrece el mercado espanol y contactar con nue-
vos clientes. Este ano mds de 250 firmas extranjeras
forman parte de la amplia oferta expositiva de una
edicién que, con mds de 720 expositores de 28 pai-
sesy 1.250 marcas representadas, reafirma al even-
to como lider del sector del envase y embalaje en
Espana y uno de los primeros de Europa en su espe-
cialidad.

En esta edicién, la participacién de firmas interna-
cionales en Hispack, que tendrd lugar del 7 al 10
de mayo en el recinto de Gran Via de Fira de Bar-
celona, ha aumentado cinco puntos porcentuales
en relacion a 2022. La recuperacion del expositor
chino fras la pandemia, el fuerte crecimiento de la
presencia italiana y la entrada de nuevos paises a
la lista estdn detrds de este incremento de la oferta
internacional, que supone ya el 30% del total.

Turquia es el pais extranjero con mds expositores
(62), seguido de Italia (39), China (31), Alemania
(23), Francia (16), Paises Bajos (?), Portugal (8) y Rei-
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no Unido (6). En el listado de expositores se pueden
encontrar tfambién empresas de Polonia, Bélgica,
EE.UU., Egipto, Grecia, Marruecos, Argelia, Austria,
Canadd, Dinamarca, Eslovenia, Finlandia, Malasia,
México, Japdn, Letonia, Taiwdn, San Marino y Sin-
gapur.

El 60% de la oferta de Hispack corresponde a equi-
pPOsS Y magquinaria de proceso, envasado, embo-
tellado, fabricacion de packaging, codificacion,
etfiguetado y marcaje, automatizacion, robdtica
y logistica. El 40% de expositores restante presenta
materias primas y materiales para packaging, enva-
ses y embalajes, y elementos de PLV para diversos
sectores industriales y de consumo, asi como para
la distribucién, el comercio electréonico vy el retail.

El director de Hispack, Xavier Pascual subraya: “Las
oportunidades del mercado espanol y sus confi-
nuas tasas de crecimiento son los principales atrac-
tivos para las empresas internacionales que parti-
cipan en Hispack en busca de nuevos clientes, asi
como la conexidon de la feria con Latinoamérica y
los paises mediterrdneos por cercania idiomdatica y
geogrdfica respectivamente”.
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“Las oportunidades del mercado espanol y sus
contfinuas tasas de crecimiento son los principales
atractivos para las empresas internacionales que
participan en Hispack en busca de nuevos clientes,

asi como la conexion de la feria con Latinoameérica
y los paises mediterraneos por cercania idiomatica y
geogrdfica respectivamente”.

Xavier Pascual, director de Hispack.

Visitantes con poder de compra

Entre los visitantes internacionales destaca el nu-
mero de profesionales provenientes de Porfugal,
lo que posiciona a la feria barcelonesa como refe-
rente para el sector del packaging en el mercado
ibérico. Ademds de cargos directivos con poder de
decision de compra, visitan Hispack perfiles técni-
cos de las dreas de fabrica y produccién, asi como
los departamentos de compras, 1+D, sostenibilidad,
marketing y operaciones de empresas fabricantes,
envasadoras y marcas de alimentacion y bebidas,
cosmética y perfumeria, farmacia, automocion y
electrénica de consumo.

Asimismo, Hispack recibe la visita de profesionales
de oftros paises europeos principalmente de ltalia,
Francia, Alemania y Reino Unido, ademds de La-
tinoamérica y el drea mediterrdnea. Se trata de
profesionales muy cudlificados con proyectos con-
cretos de inversidén interesados en conocer pro-
veedores espanoles que desarrollan materiales y
equipos de packaging, proceso vy logistica que des-
tacan por su competitividad, flexibilidad, elevados
estdndares de calidad, innovacién y excelente ser-
vicio posventa para asegurar los mejores resultados.
Espana estd entre los diez primeros paises exporta-
dores del mundo de tecnologia de packaging.

En esta edicién, como novedad, ademds de pro-
mocionarse en los mercados exteriores tradiciona-
les, Hispack centra su programa de compradores
internacionales invitados en México, Polonia, Ma-
rruecos y TUnez, cuatro paises de interés para las
exportaciones espanolas por su potencial de cre-
cimiento.

Paralelamente, Hispack presentard Japdn como
un mercado oportunidad para la industria europea
del packaging. En este sentido, acogerd la visita de

una delegaciéon nipona y dedicard el 9 de mayo a
dar a conocer casos de éxito y a fomentar el ne-
tworking entre empresas europeas y japonesas de
cara a activar vias de intercambio de informacién
y cooperacidn internacional.

Actividades para el publico internacional

Finalmente, Hispack habilitard en el pabelldon 3 del
recinto ferial de Gran Via el International Business
Centre (IBC) como punto de recepcion del publico
internacional con servicios especificos y una agen-
da de actividades propia que mejorard la experien-
cia de visita.

En este sentido, en el IBC los visitantes internacio-
nales podrdn recibir asesoramiento personalizado
sobre los proveedores espanoles mds adecuados
para desarrollar sus proyectos; asistir a conferencias
sobre los mercados potenciales (México, Polonia,
Tunez, Marruecos y Japdn) y a la presentaciéon de
casos de éxito de fabricantes espanoles en el mar-
co de la campana “Why Spanish Solutions” impulsa-
da por Hispack junto a Amec-Envasgraf.

Este espacio les permitird también mantener entre-
vistas de negocio con expositores; acceder a un
Brokerage Event con reuniones rdpidas para en-
contrar proveedores, colaboradores o intercambiar
experiencias; y realizar visitas temdticas guiadas por
la feria, entfre ofras propuestas.

hispack.com
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France

T INNOVATION
NEVERSTOPS

L4PACK EMBALLAGE PARIS (del 4 al 7 de no-

viembre de 2024 en Paris Nord Villepinte) es el

saldn internacional de referencia en Francia
para todos los protagonistas del sector del embala-
je. Cita ineludible, situa las cuestiones del desarrollo
sostenible en el centro de su pensamiento y se posi-
ciona como un escaparate de todas las innovacio-
nes al servicio de la durabilidad, del rendimiento y
de la rentabilidad.

Verdadero lugar de interacciones e infercambios,
el salén ALL4PACK EMBALLAGE PARIS, ademds de
su oferta, se afirma como una fuente mayor de ins-
piracién para la industria y acompana a todos los
profesionales frente a los desafios ecoldgicos de
hoy y del futuro.

El sector del embalaje estd en el centro de los desa-
fios de circularidad y descarbonizaciéon de la indus-
tria. Hoy debe afrontar multiples desafios, ya sean
ambientales, econdmicos, logisticos y, por supues-
to, regulatorios con la AGEC vy las leyes de Clima y
Resiliencia en Francia, asi como el proyecto de ley
sobre envases y residuos de envases (PPWR), en dis-
cusion en el Parlamento Europeo.

Paris Nord Villepinte
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La edicion 2024 de ALL4PACK EMBALLAGE PARIS

vuelve a afirmarse como cita de negocios, con la
organizacién de reuniones de negocios entre visi-
tantes y expositores, asi como delegaciones de
principales compradores internacionales. También
serd un lugar de reflexiéon e influencia, un laboratorio
de ideas e innovacién para todos los actores y to-
madores de decisiones en el sector del packaging.
Para ello, el saldén ha creado un “Comité de Exper-
tfos Pack”, compuesto por 14 miembros de grupos
internacionales entre los mds importantes de sus
sectores (CITEO, COCA-COLA FRANCE, FLEURY-MI-
CHON, GROUPE BEL, L'OREAL, LEA NATURE, PIERRE
FABRE, PROCTER & GAMBLE, REMY COINTREAU...)
que se unen para discutir sus expectativas como in-
dustrias usuarias de envases y permitir a la feria an-
clarse en las preocupaciones concretas del sector.

Ademads, el saldn también cuenta con numerosos
socios colaboradores: CITEO, CARTON ONDULE DE
FRANCIA (COF), CONSEJO NACIONAL DEL EMBA-
LAJE (CNE), ELIPSO, FEDERACION NACIONAL DE LA
MADERA (FNB), GEPPIA, SECIMEP... y, por primera
vez este ano, la EUROPEAN BRAND AND PACKA-
GING DESIGN ASSOCIATION (EPDA) asi como la
WORLD PACKAGING ORGANISATION (WPO).



Salén internacional generalista, ALL4APACK EMBA-
LLAGE PARIS propone una oferta completa (Emba-
laje, Procesamiento, Impresion, Logistica) que inclu-
ye todas las soluciones de embalaje y maquinaria
para todas las industrias. A dia de hoy, el 70% de la
superficie del saldn ya estd reservada.

Se esperan 1.100 expositores y marcas, el 50% de
los cuales son internaciona-
les. Muchas empresas lideres
como ARMANDO ALVAREZ,
ATLANTA STRETCH, BECKHOFF,
BFR SYSTEM, CAMA GROUP,
CITEO, COMPETEK, DOMINO,
FANUC, FROMM, GETRA, GO-
GLIO, IMA GROUP, OCME,
RAJA, ROBOPAC, SIDEL, SIE-
MENS, SORETRAC, YASKAWA
y ZALKIN han confimado su
presencia.

Cabe senalar que entre los ex-
positores y visitantes del saldn
estdn representados todos los
sectores que utilizan embala-
jes: la industria alimentaria a
la cabeza, pero también los
productos industriales, la distri-
bucién y el comercio electrd-
nico, la farmacia/salud, el lujo
o la comida para llevar.

La edicion 2024 de ALL4PACK
EMBALLAGE PARIS se cele-
brard en los pabellones 4 y 5
del Parque de Exposiciones
Paris Nord Villepinte. Esta ubi-
cacién permite distriouir los
50.000 visitantes profesionales
previstos (de los cuales el 35%
son infernacionales), en par-
ticular gracias a los centros
de animaciéon instalados en
cada pabelldn.

El pabellén 4 reunird a expo-
sitores con las ofertas Maqui-
nas de Proceso & Packaging,
Marcado, Codificacién e Im-

presion de embalajes, transformacion, etiquetas, y
albergard el nuevo espacio ALL4APACK CIRCULARI-
TY.

El pabelldn 5 reunird los universos de procesamien-
to, logistica y embalaje, asi como el espacio para
conferencias y el muy esperado espacio ALL4PACK
Innovations, asi como el centro de medios y el ser-
vicio de prensa.

SOLUTIONS
BEYOND
TOMORROW
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«Con ALL4APACK EMBALLAGE PARIS, elmayorevento
internacional dedicado al sector que se celebra
en Francia, tenemos la ambicion de ser un saldn mds grande, mas fuerte
y, en definitiva, mads Util para todo el ecosistema del packaging. Con
normativas mds apremiantes en materia de RSE, las empresas estan

llamadas a avanzar en la direccion de lo que llamamos las 3R: reciclaje,
reutilizacion y reduccion de envases. Por lo tanto, la innovacion estard
en el centro de estos desafios”, afirma Guillaume Schaeffer, director del
salon.

CONTENIDOS Y SOLUCIONES PARA UN SECTOR VER-
DE

Asi, alo largo de la duracién del salén, expertos del
sector disertardn y compartirdn su experiencia so-
bre temas relacionados con los retos del sector del
packaging en diferentes espacios.

e El espacio ALLAPACK CIRCULARITY es una zona
dedicada a la circularidad gue reUne a star-
fups innovadoras y ofros actores involucrados
en el proceso de fransicién. ALL4PACK CIRCU-
LARITY fiene como objetivo reunir a las partes
intferesadas involucradas en las cuestiones de
ecodiseno, reciclaje, reutilizaciéon y reduc-
cién de la huella ambiental, destacando so-
luciones innovadoras para las empresas que
ufilizan envases. En este espacio, los visitan-
tes encontrardn la zona de startups y un ago-
ra dedicada a las charlas de los expositores.

e El espacio ALL4PACK Innovations, codisenado
este ano con la European Brand & Packaging
Design Association (EPDA), serd el escapara-
te de los ALLAPACK Innovation Awards 2024.
Este espacio explorard las Ultimas tendencias
y ofrecerd la oportunidad de descubrir, a fra-
vés de expositores ganadores del concurso,
las novedades de los sectores presentados
en la feria. También se destacardn los gana-
dores de los concursos de los socios del saldén:
The Packaging Oscar, NVC Gouden Noot, SIAL
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Innovations, Emballé 5.0. Novedad en este
espacio: una exposiciéon de envases innova-
dores obtenidos y descifrados por la EPDA.

Ademds, las visitas guiadas “Pack Inno-
vation Tour” y “Pack Machine Tour" des-
cubrirdn  soluciones  innovadoras  selec-
cionadas por expertos: encuentros con
expositores, maquinas en funcionamiento, des-
cubrimiento de envases de Ultima generacion.

El espacio de Conferencias ALLAPACK ofrecerd
durante los 4 dias de salén un completo progra-
ma de 27 conferencias de alto nivel, vinculadas
a los grandes retos a los que se enfrentan las
industrias que utilizan el embalaje: medioam-
bientales, legislativos, tecnoldgicos y también
sociales, con los nuevos hdbitos de los consu-
midores internacionales. Todas las conferencias
serdn gratuitas, de acceso abierto y traducidas
(francés/inglés).

all4dpack.com


http://www.all4pack.com/
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* The 55th edition of Cosmoprof Worldwide Bologna closed with excellent results.

,012 exhibitors from 69 countries attended the

exhibition +4% compared to 2023. 248,500 ope-

rators arrived in Bologna from 150 countries.
The presence of international stakeholders has re-
gistered a significant growth, with an increase up to
9% compared to last year.

The Italian Ministry of Foreign Affairs and Interna-
tional Cooperation and ITA - Italian Trade Agency
provided an impacting support to reach these re-
sults. Cosmoprof Worldwide Bologna confirms itself
as a unique platform for the sector and an incom-
parable development driver for an industry which,
according to market analyses by EUROMONITOR IN-
TERNATIONAL, on a global level will exceed a value
of 670 billion dollars by the end of the year, with an
average annual growth of 9% expected for the next
4 years.

“It was an extremely positive edition, confirming the
effervescence of the market, and above all the
strategic importance of Cosmoprof for international
operators,” declared Gianpiero Calzolari, President
of BolognaFiere. "We are also very grateful for the
support and presence of the instifutions and nume-
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rous representatives of the Italian Government. The
support of ITA —Italian Trade Agency has been par-
ticularly strategic: for this edition ITA involved over 70
offices to invite delegations from the main markets.
Thanks to synergies with institutions we hosted fop
buyers from 113 countries. An extraordinary result
that responds to the needs of an indusfry that is one
of the flagships of Made in Italy, and which deserves
proper recognition.»

“"More than 15 billion euros in turnover, exports at
record levels which grew by over 20% in one year,
a trade balance of more than 4 billion: the Italian
cosmetics industry presented itself with these num-
bers at Cosmoprof Worldwide Bologna, highlighting
its importance for Made in Italy to the international
attendees of the fairk, commented Benedetto Lavi-
no, President of Cosmetica Iltalia - Italian association
of cosmetic companies. “In these four intense days
of the event, working side by side with the partners
of BolognaFiere Cosmoprof, we were able to talk
about the excellence expressed by our industry:
in addition to the economic evidence, the event
made it possible to highlight the great importance
that the sector has also from an employment point



T

of view with more than 390 thousand workers along
the supply chain. Dialogue with representatives of
the institutions attending the fair allowed us to di-
rectly show the value of our companies and to think
about their specific needs. An indispensable synergy
to face the challenges of the future.n

The new opening dates were particularly apprecia-
ted by exhibitors: the opening of all pavilions from
Thursday encouraged incoming and networking
with intfernatfional professionals for all sectors. “The
response from our community to the new opening
dates was very positive: from Thursday highly profi-
led visitors were able to interact with our exhibitors
to explore new business opportunities, and this is an
excellent result for us,” highlighted Enrico Zannini,
General Manager of BolognaFiere Cosmoprof. “The
Cosmoprof format has once again demonstrated
that it can adapt fo the needs of companies and
operators for the development of the sector. After
the great results of this edition, we are preparing
fo organize the next events of the international ne-
twork with optimism and confidence. In the coming

months Cosmoprof will be in Bangkok, Las Vegas,
Hong Kong, Mumbai and Miami. Looking forward
fo returning to Bologna again for the next edition of
Cosmoprof Worldwide Bologna 2025, from 20 to 23
Marchu.

To review the highlights of Cosmoprof Worldwide Bo-
logna 2024,
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» 1.575 expositores procedentes de 50 naciones presentaran durante once dias
tecnologias y soluciones innovadoras, asi como temas que mueven, ahoray en el
futuro, al sector. Numerosos eventos especiales ofrecerdn valiosos conocimientos y
Know-how. En el centro de todas las miradas: la digitalizacién y la sostenibilidad.

a expectacion de la industria internacional de

las artes graficas es grande, volverse, por fin,

informar e intercambiar personalmente cono-
cimientos y pareceres en la drupa, el evento mds
importante a nivel mundial del sector, que se ce-
lebrard del 28 de mayo al 7 de junio de 2024 en
DUsseldorf. Puesto que, en estos tiempos tan vold-
files, caracterizados por grandes transformaciones
sociales y también por vertiginosos cambios tecno-
l6gicos y megatendencias globales, las empresas
estdn obligadas a reaccionar: Quien no anticipe
los avances importantes y no se alinee de forma
proactiva, pone en peligro su ventaja competitiva
y desperdicia oportunidades de futuro.

Y aqui drupa llega en el momento oportuno. Ya que
la feria lider mundial para tecnologias de impresion
muestra, por un lado, lo mds avanzado del sector
y muchas innovaciones pioneras en comparacion
internacional directa, por otro lado, ofrece un sinfin
de oportunidades para la fransferencia de conoci-
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mientos, el didlogo y el establecimiento de contac-
tos, de alto nivel, con expertos mundiales del sector.
En una superficie neta de cerca de 140.000 m?,
1.575 expositores procedentes de 50 naciones pre-
sentardn en 18 pabellones feriales todo el espectro
de tendencias actuales e ideas visionarias entforno
a las tecnologias de impresiéon. Ademdas, las dreas
de la produccién de envases e impresion de em-
balajes gozardn de mucha mayor importancia.
Desde prestigiosos actores globales hasta llegar a
florecientes empresas recién llegadas al mercado
y empresas emergentes — la lista de los expositores
se lee como el «quién es quiény de la industria del
embalaje y las artes grdficas, aqui una pequena
muestra: Bobst, Canon, Comexi, Duplo, EFI, Epson,
ESKO, Fuijifilm, Heidelberg, Horizon, HP, Kodak, Koe-
nig & Bauer, Kolbus, Komori, Konica Minolta, KURZ,
Landa, MdUller Martini, Ricoh, Screen, Windmdller &
Holscher, Xeikon. La lista de expositores completa
la puede consultar online en www.drupa.com.
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Dada la limitacidn de los recursos fosiles y las emisio-
nes de CO2, la sostenibilidad pasa a ser un elemen-
to esencial de las estrategias empresariales a largo
plazo. En funcion del uso de materias primas, la in-
dustria del embalaje y las artes grdficas implementa
ya actualmente procesos de fabricacion respetuo-
s0s con los recursos y que ahorran energia. La dru-
pa informard sobre aquello que es esencial para la
produccidén sostenible de soluciones de embalaje
e impresidn y sobre las tendencias que se perfilan
para el sector, a fin de alcanzar el objetivo de una
economia circular.

La digitalizacién transforma los procesos analdgi-
cos, en tanto que la inteligencia artificial asume
cada vez mds tareas en la Industria 4.0. La drupa
mostrard tecnologias punteras a lo largo de toda
la cadena de valor del sector, centrdndose parti-
cularmente en las tecnologias transversales y de
futuro. Ante este trasfondo, los temas tales como la
economia circular, automatizacién, impresion/Fini-
shing 4.0, inteligencia artificial, economia de plata-
forma y conectividad jugardn un papel central en
el programa de conferencias y en los foros especia-
lizados.

En tiempos de continua transformacion, procesos
disruptivos y de los nuevos modelos de negocio
resultantes, los foros especiales de la drupa cons-
tituyen una importante ayuda para la orientacién.
Proporcionan estimulos y muestran mejores prdcti-
cas, que resultan imprescindibles para el sector. En

colaboracién con sus socios, drupa apuesta por la
impresionante competencia del sector y por los te-
mas de futuro de los grupos a la que va dirigida.

sPor qué la impresion es mds importante que nunca
en la era digital2, scudl es la razén de que las con-
sumidoras y los consumidores no siempre perciban
los productos impresos como sostenibles? y scoémo
puede calcular uno su huella de CO22 — estos son
solo algunos de los temas que se debatirdn en el
drupa cube 2024. En mds de 50 sesiones, la confe-
rencia ofrecerd inspiracion y conocimientos espe-
cializados. En el programa figuran cinco grandes
conferencias magistrales de presfigiosos especia-
listas infernacionales del sector y ponencias sobre
temas, tales como el incremento del éxito empre-
sarial, economia circular y sostenibilidad, el futuro
de la impresidn y el embalaje, asi como sesiones y
ejemplos de mejores prdcticas en relacion con nue-
vos modelos de negocio y tendencias. Pabellén 6/
stand FO3.

El touchpoint sustainability se ocupa del papel de
la industria del papel y de las artes grdficas en la
fransformacion sostenible, y ofrecerd una vision de
conjunto de los avances actuales a largo y medio
plazo. Aqui las tecnologias de la construccion de
maquinaria e instalaciones tienen una importancia
decisiva, especialmente en el contexto de la ca-
lidad, seguridad de procesos en la produccion y
sostenibilidad.




La digitalizacion y la 1A tienen aqui una funcién
clave para acelerar el proceso de transformacién
en la industria del papel y de las artes grdficas, y
realizar economias de escala. Fabricantes, actores
del sector, marcas y usuarios mostrardn juntos, por
medio de numerosos objetos expuestos en el tou-
chpoint sustainability, cémo se puede lograr con
éxito la transformacién. Ademds, en el touchpoint
sustainability, a las y los visitantes les espera un am-
plio programa de eventos de escenario. Pabellén
14/stand Dé0.

drupa touchpoint packaging

El touchpoint packaging se concentra en solucio-
nes visionarias e inteligentes de embalaje y reunird
a propietarios de marcas con disenadores, provee-
dores de servicios de impresion y transformadores.
La involucracion de estudiantes y jovenes talentos
en proyectos de colaboracién con expositores,
promete soluciones Unicas de embalaje para co-
jas plegables, efiquetas, embalajes flexibles y car-
ton ondulado. Ademds, se debatirdn cuestiones
importantes relacionadas con las megatendencias
mundiales y suimpacto en la produccién de emba-
lajes, como, p. €j., son la sostenibilidad o el comer-
cio electrénico. Las cinco dreas temdaticas del tou-
chpoint packaging son: Neo-Ecology, Connectivity,
Glocalisation, Consumer Mind y Future Regulations.
Pabelléon 3/stand B31.

drupa dna

Grandes ideas, presupuesto reducido — a muchas
empresas jovenes no les resulta facil crear los con-
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tactos correctos e implantar en el mercado sus in-
teresantes soluciones pioneras. La drupa ha creado
para este grupo de destino una plataforma espe-
cial: drupa next age (dna). Aqui empresas recién
llegadas al mercado, jovenes talentos, Start-ups y
empresas consolidadas tendrdn oportunidad de in-
terrelacionarse de igual aigual, encontrar socios de
cooperacion adecuados e intercambiar innovado-
ras ideas de negocio. Para algunos parficipantes es
la oportunidad de presentarse por primera vez a un
publico profesional internacional. Pabellén 7/stand
09.

drupa touchpoint textile

El drupa touchpoint textile presentard por primera
vez a nivel mundial una microfactoria textil digital.
Con ella se presentard una cadena de proceso
infegrada, totalmente interconectada, desde la
simulacion digital, pasando por el diseno, la ani-
macion y la representacion virtual, hasta llegar a la
produccién. Una cosa es segura, el sector conquis-
ta continuamente nuevos campos de aplicacion
y la inyeccién de tinta permite acceder no solo a
sectores como la moda y la confeccidn, sino tam-
bién a dreas del disefio de interiores, arquitectura,
automociéon y ofros muchos mercados verticales.
Pabellén 4/stand B30.

Encontrard los detalles sobre el programa, los socios
y los ponentes de los distintos foros especiales en:
https://www.drupa.com/en/Program

La drupa 2024 estard abierta a los visitantes profe-
sionales desde el martes, 28 de mayo, hasta el vier-
nes, 7 de junio de 2024, Lu.- Ju., de 10:00 a 18:00 ho-
rasy Sa. + Do., de 10 a 17 horas. La entrada de 1 dia
cuesta 60 €, la entrada de 3 dias 165 € y la enfrada
de 5 dias 255 €. Asimismo recibird informacidén sobre
los tickets de aparcamiento y billetes para franspor-
tes publicos de cercanias en la_ticket shop.
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» El Marketplace de los sectores del plastico y el caucho

ermina la primera edicidén de Plastics & Rubber,
reuniendo a mds de 1.450 profesionales de los
sectores del pldstico y el caucho. Durante los
dias 6 y 7 de marzo, la feria ofrecid dos jornadas
llenas de contenido, oportunidades de networking
y aprendizaje. P&R ha logrado reunir a los principo-
les actores de estos sectores en la peninsula ibérica.

Un amplio espacio expositivo donde se reunieron
los proveedores lideres del sector, brindando a los
asistentes la oportunidad de explorar las Ultimas
innovaciones, establecer contactos estratégicos vy
conocer de cerca las tendencias emergentes.

Las principales asociaciones sectoriales llevaron a
cabo un programa de conferencias de gran cali-
dad que despertd elinterés de los asistentes al even-
to. Os dejamos algunas de las principales temdticas
que se vieron durante los dos dias de la feria.

El Centro Espanol de Pldsticos culmind su programa
con una sesién destacada sobre el Impacto del Im-
puesto sobre Envases de Pldastico No Reutilizables
(IPNR). Sonia Alvarez Martin y Faysal Assakale Bri-
guech, representantes de Ayming, presentaron el
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informe «Las empresas ante el IPNR en Espana: Un
aio tras su entrada en vigon, en colaboracion con
el CEP - Centro Espanol de Pldsticos.

El informe, basado en una encuesta realizada a
empresas afectadas por el IPNR en el Ultimo trimes-
tre del 2023, aborda aspectos clave como la preci-
sibn normativa, la gestién del impuesto y su impac-
to econdmico. Destacando la relevancia de estas
temdticas para el sector, la sesidbn generd un gran
interés entre los asistentes.

La Asociacion Nacional de Recicladores de Pldstico
(ANARPLA) organizd una mesa redonda enfocada
enlosretos y oportunidades del sector de reciclado
de pldsticos, en un evento que atrajo la atencién
de profesionales y expertos del dmbito.

Bajo la direccion de Oscar Hemndndez, Director Ge-
neral de ANARPLA, la sesién reunid a destacados
representantes del sector, incluyendo a José Maria
Alegre, Asesor Técnico de ANARPLA, quien propor-
ciond una visién detallada de la situacién actual
del sector, respaldada por las Ultimas cifras de reci-
clado de pldsticos.
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La mesa redonda contd ademds con la participa-
cién de representantes de tres empresas lideres en
el reciclado de pldsticos, quienes enriquecieron el
debate con sus experiencias y perspectivas. Angel
Martinez Ledn, Director del reciclado de Acteco,
Joan Valls Puig, Director Nacional de Negocio en
Prezero, y Patricia Cruz, Gerente de Vielpa, compar-
tieron sus puntos de vista sobre los desafios y opor-
tunidades que enfrenta el sector en la actualidad.

La XXX Jornada Técnica FLEXICAUCHO, organizada
por el Consorcio Caucho, celebrada el pasado 7
de marzo en el recinto de la Farga de L'Hospita-
let de Barcelona, en el marco de Plastics & Rubber
Spain 2024, fue un rotundo éxito, contando con la
participacion de 90 asistentes.

Destacaron especialmente las tfres presentaciones
de casos de éxito nominadas al «lll Premio a la In-
novaciény, siendo la ponencia magistral titulada
«Economia circular de los neumdticos usados: El es-
labdn necesario de la cadena de valor que lo hace
posibley, presentada por David Martinez-Almendros
Ferndndez, Cientifico Conversién Secundaria en
Repsol Technology Lab, la merecedora del premio.

Extendemos nuestras felicitaciones a David por
este logro y nuestro sincero agradecimiento a fo-
dos aquellos que contribuyeron para que, después
de 30 ediciones, la Jornada Técnica siga siendo un
punto de encuentro destacado para los especialis-
tas del sector del caucho.

Durante el segundo dia de la feria, Plastics Euro-
pe celebré una mesa redonda junto a destaca-
dos representantes de la industria, enfocada en
la transicién hacia un ecosistema sostenible de los
pldsticos. Encabezada por Alicia Martin, Directora
General de Plastics Europe para la Regidn Ibérica,
el encuentro fue una plataforma para el intercam-
bio de ideas y visiones clave sobre el fema. Entre los
puntos destacados discutidos en la mesa de deba-
te se encuentran:

Alicia Martin, Directora General para la Regién Ibé-
rica - Plastics Europe “Nuestra hoja de ruta, “The
Plastics Transition” establece un camino ambicioso
y redlista hacia la circularidad y las cero emisiones.
Para poder lograr que Europa siga liderando esta
transicién, es necesario adoptar velocidades su-
periores y potenciar la colaboracién en la cadena
de valor, y, sobre todo, lograr el apoyo claro de las
autoridades, tfanto a nivel nacional como europeo.
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Miguel Angel Montero, Head Engineering, Plastics
Iberia - Covestro “"En Covestro no nos cuestionamos
sila sostenibilidad y la neutralidad climdtica son po-
sibles, sino como las haremos posibles. Nuestro sec-
tor, en muchos casos, es el “primer eslabdn” de la
cadena de produccion de todos los materiales que
nos rodean. Materiales que ademds son fundamen-
tales en la energia edlica, la movilidad y la urbani-
zacioéon sostenible, entre otros.”

Manvuel Tierno, Responsable de | + D del Negocio
de Plasticos - Ercros “Ercros estd involucrada en la
circularidad de los materiales que fabrica, hacién-
dolos reutilizables y reciclables, asi como en el uso
de suministros y materias primas no fdsiles. Ese es el
camino para que, en un futuro, los pldsticos sigan
ocupando el lugar primordial gue ahora ocupan en
nuestra forma de vida”.

Antoni Prunera, Responsable de desarrollo de Ne-
gocio e | + D - Elix Polymers “Establecer alianzas y
trabajar de forma colaborativa con centros tecno-
I6gicos, clientes, empresas y proveedores es funda-
mental para desarrollar proyectos de recuperacién
de materiales de origen circular y bioldgico. Asiim-
plementamos la estrategia de sostenibilidad de ELIX
y contribuimos a la consecucidn de las metas de
“The Plastics Transition” y a los Objetivos de Desarro-
llo Sostenible de la Agenda 2030 de la ONU".

| LAFARGA DE
L'HOSPITALET

= e ey G = ik
| BARCELONA - SPAIN




La Asociacidén Espanola del Comercio Quimico
(AECQ), representada por Josep Maria Plana, Tech-
nical Manager de Quimidroga, liderd la sesion titula-
da «Hacia la Sostenibilidad — Pldsticos Reciclados: el
Papel del Distribuidor, Cadena de Custodia y Certifi-
caciones Asociadasy.

Durante esta sesion, se abordaron importantes as-
pectos relacionados con el papel del distribuidor en
la promociéon de la sostenibilidad en el sector de los
pldsticos reciclados, asicomo larelevancia de la ca-
dena de custodia y las certificaciones asociadas.

La Directora de ENVALORA, Isabel Goyena, habld
sobre cdmo ENVALORA ayuda a las empresas d
cumplir con las nuevas obligaciones legales que tie-
nen los productores de producto tras la aprobacion
del Real Decreto de Envases.

La Cluster Manager, Ona Bombi dirigié la sesion or-
ganizada por el Cluster Mav "Oportunidades para
proyectos de reciclaje de polimeros y casos de
éxito” donde se presentaron las oportunidades de
financiacién a través de POLREC. Se contd con el
testimonio de diferentes empresas que ya estdn tra-
bajando en proyectos de innovaciéon financiados
por POLREC.

Desde la organizacidon estamos comprometidos e
ilusionados con el proyecto, con muchas ganas de
seguir trabajando para que Plastics & Rubber se
consolide como el principal punto de encuentro de
los sectores del pldstico y el caucho en la peninsula
ibérica. La préxima edicion de la feria tendrd lugar
los dias 12 y 13 de marzo de 2025, en el mismo recin-
to ferial.
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* From 24 to 26 September 2024, the packaging sector will gather in Nuremberg at FACHPACK, the
European trade fair for packaging, technology and processes.

rom 24 to 26 September 2024, the packaging

sector will gather in Nuremberg at FACHPACK,

the European trade fair for packaging, techno-
logy and processes. The preparations for the event
are currently in full swing. Some 1,400 exhibitors are
expected and will be spread over 11 exhibition halls.
Around 90% of the display area has already been
allocated. The updated exhibitor overview and floor
plans are already on the FACHPACK website, much
earlier than usual. This helps interested companies to
now easily secure their spot. But they'll need to act
quickly. As well as a host of packaging-related pro-
ducts and services, frade visitors can of course also
look forward to an excifing supporting programme
with some new features in 2024.

“In just under six months, the European packaging
industry will return to Nuremberg. Once again, FA-
CHPACK 2024 is set to cover the entire packaging
supply chainin 11 exhibition halls. Around 60% of the
display area will be devoted to packaging mate-
rials and supplies, while 40% will focus on packaging
technology. These two main segments will be com-
plemented by packaging printing and finishing, and
infra-logistics,” says Heike Slotta, Executive Director
Exhibitions at NirnbergMesse, about the product
range of display. She continues: “A fraditionally we-
l-represented segment is plastic packaging, which
has grown yet again. And | am especially pleased
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this fime about the strong response from companies
in the fibre packaging segment, which is up by 4%
and includes corrugated board manufacturersy.

The FACHPACK team is making it easy for all interes-
ted companies that still want to take part fo do so.
However, we recommend that they decide quickly,
to secure their ideal stand location and exhaust all
the benefits of their tfrade fair participation: Meeting
and doing business with customers from packa-
ging-intensive industries in the B2B and B2C sectors,
showcasing their products in the INNOVATIONBOX
forum, gaining an overview of the market, and de-
veloping their network.

L |




industry — will

“In just under six months, the European packaging

return to Nuremberg. Once again,

FACHPACK 2024 is set to cover the enfire packaging supply
chain in 11 exhibition halls. Around 60% of the display area will
be devoted to packaging materials and supplies, while 40% will
focus on packaging technology. These two main segments will be
complemented by packaging printing and finishing, and intra-logistics".
Heike Slotta, Executive Director Exhibitions at NirnbergMesse.

As well as a comprehensive product display, FA-
CHPACK participants can look forward to a diverse
supporting programme relating to the main theme
of FACHPACK 2024: “Transition in packaging”. The
programme for the FACHPACK forums will explo-
re specific strategies and approaches by brands,
manufacturers and users to deal with the issues cu-
rrently impacting the sector. The circular economy,
brands and consumerism, automation and Al, inno-
vations and technological developments are the
main thematic streams of the PACKBOX and INNO-
VATIONBOX forums.

Inspiration is also provided by a new themed pavi-
lion in Hall 3 that showcases innovative packaging
made from sustainable raw materials or new alter-
native developments for established packaging
materials. Heike Slotta explains: “For this pavilion, we
are partnering with BIOFACH, the world’s leading
fair for organic food which tfakes place annually in
Nuremberg.” What's so special about it is that with
just one registration, interested companies can sim-
ply and easily participate and present their products
at both trade fairs using the same concept. “Moreo-
ver,” Heike Slotta continues, “af FACHPACK 2024 we
are also cooperating with SOLPACK by PACOON,
which will host a moderated forum to present key
topics relating to alternative and sustainable pac-
kaging solutionsy.

On the first day of FACHPACK 2024, another new ad-
dition puts the spotlight on women in the packaging
industry. At the "Women4Packaging” get-together,
the focus is on networking with packaging experts in

a relaxed atmosphere. This event is geared towards
female exhibitors and frade visitors. “Through this
format, we aim to give women in the packaging in-
dustry —and there are a lot of them — a platform for
dialogue at the venue. In the run-up to the trade
fair, we are already addressing this topic online in
our news portal FACHPACK360°. The face-to-face
get-togetheris the logical extension of this, and | am
very much looking forward to it,” says Heike Slotta.
Interested participants can register for this event via
the FACHPACK website.

Listen up, innovative young companies from Ger-
many! The “Young Innovators” pavilion, subsidised
by the Federal Ministry for Economic Affairs and
Climate Action (BMWK), enables German start-
ups and new firms to present their companies and
product innovations to a professional audience at
FACHPACK 2024. International start-ups with a regis-
tered office outside Germany can showcase their
pioneering products and processes to interested
packaging specialists at the Newcomer Pavilion.
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Grain-based products — IPACK-IMA is set to

showcase the best technology

* Established international names offering the most innovative solutions for the industry

lunchtime staple, but some choose it for
Abreokfos’r and snacks too. Whate Pastal One

of the world’s favourite foods, with a global
production of over 17 million fonnes. Recording a
per capita consumption of 23 kg per year, Italy re-
mains the leading global consumer of pasta but the
market for grain-based food — and pasta in particu-
lar — is constantly growing and the data is extremely
interesting. That's because global production has
grown by 1.8% against 2021 and has doubled sin-
ce 1998. Italy ranks first among the market leaders,
with 3.6 million tonnes in 2022 — recording a rise on
2021 of 3.2% -and a total turnover of €7 billion. What
is more, focussing on consumption, Italy is followed
by countries such as Tunisia, with 17 kg per year per
capita and Venezuela with 12 kg. Not only that, in
terms of macro areas, 75% of the pasta consumed
in Europe and 25% worldwide is produced in Italy.

But even this most fraditional food is evolving in line
with new lifestyles, as consumers take more interest
in different pasta shapes and sizes, and kinds of pac-
kaging., seeking more environmentally conscious
options and new consumption methods — especia-
lly thanks to the popularity of pasta around world,
where, in addition fo Tunisia and Venezuela as men-
tioned earlier, Greece now accounts for 12%, Peru
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9.9%, Chile 9.6%, France 9.1%, and the United States
8.8%.
(Source: Unione Italiana Food, IPO, Asfra Ricerche).

A globally growing market finds its community at
the fair

Grain-based food is not just a reflection of fradition,
it is an evolving segment that is adapting to cultu-
ral influences and the internationalisation of mar-
kets. This aspect emerged clearly during the latest
IPACK-IMA, which focused heavily on the segment,
with significant numbers of high-profile global plo-
yers and visitors.

In terms of tfurnout, 24% of the total visitors (one in
four, then) were from this market, amounting to over
14,000 out of the approximately 60,000 in total that
attended the fair.

As regards packaging machines, those designed for
grain-based food - usually grouped with the pasta,
bakery, and miling community at the fair — recor-
ded mind-boggling numbers. In fact, the turnover in
question amounted to €3.1 billion in 2022 alone, and
is expected to grow by a further 3.5% for 2023-2027.
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Countries with the highest growth rate include
Egypt with +5%, Brazil with +4.6%, and China with
+4.5%. Italy leads production trends with a total tur-
nover of €491 million, 190 companies operating in
the sector, and an 68% share of exports, most of
which are to the United States, Germany, and Fran-
ce. (Source: MECS).

Thanks also to the innovation capacity of businesses
and their owners, Italy therefore emerges not only
as the largest producer, exporter, and consumer,
but also ranks first for packaging technologies. This
unique combination of achievements — which only
Italy can claim worldwide — makes IPACK-IMA an
unmissable event for the entire production chain.

A showcase for the most advanced technological
solutions offered to the market

Pasta, bakery, and milling is a core area at IPACK-
IMA, which has always been a go-to event for
businesses all over the world, in particular for the
dry pasta production technologies on display. It
is also an excellent opportunity to find superlative
products for the world of fresh and stuffed pasta,
couscous, baked goods, milling products, cereals,
and feed. Some of the most cutting-edge solutions
range from lines for weighing, portioning, stacking,
bagging to automatic packaging and palletising
systems, from miling and cleaning systems fo flour
handling, from meal presses to mixing, kneading
and exirusion machines, fo dies and cutfing sys-
tems through to industrial cooking and baking sys-
tems and drying systems for pasta and rice.

Major names already confirmed

A string of top industry players have confirmed their
aftendance, including high-profile names such as
Alopala Dis Ticaret, Altopack, Anselmo Impianti,
Axor, BGhler, Cavanna, Cimbria, Clexiral, Concet-

ti, Foodetch, as well as Gea-Pavan, Imas Makina
Sanayi, Ing. Polin, Italo Danioni, Italpack, Italpast,
Landucci, Mulmix, Niccolai Trafile, Omas, Opessi,
Ricciarelli, Satake Europe, Selematic, Sircem, Teca-
lit, Technosilos, and many more besides that spe-
cialise in this segment.

ipackima.com

' N
See you at
= y

27-30

vay ¢
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Graphispag acercard las soluciones de impresion a

mas sectores industriales

y conectar con empresas y profesionales de

mds sectores industriales que incorporan la im-
presidon en sus procesos productivos para invitarles
a conocer la Ultima tecnologia grdfica con la que
aumentar el valor de sus productos. El salén, que
se celebrard del 1 al 3 de octubre en el recinto de
Gran Via de Fira de Barcelona, buscard también
visitfantes interesados en aplicar soluciones de im-
presidon en dmbitos como el textil, los articulos y ma-
terial deportivo, la decoracién y el mobiliario, la au-
tomocién, o la electrénica de consumo, entre otros.

Es’re ano, Graphispag busca ampliar su alcance

El presidente del Comité Organizador de Graphis-
pag, Xavier Armengou, subraya la oportunidad que
supondrd la feria “para que profesionales de dife-
rentes sectores, ademds de las empresas de servi-
cios grdficos y de comunicacion visual, descubran
las mejoras en la automatizacion y eficiencia de los
nuevos equipos de impresion, asi como formas de
personalizacién de todo tipo de superficies y obje-
fos”.

El perfil mayoritario del publico y el prioritario para
Graphispag se encuadra en los sectores de servi-
cios graficos, impresion comercial, documental o
promocional, diseno y publicidad, packaging y eti-
quetas, gran formato y sector editorial. Para todos
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ellos, el saldon de Fira de Barcelona propone una
oferta comercial muy representativa del mercado
actual con la que fabricantes y distribuidores pre-
senten y expliquen en primera persona las noveda-
des de tecnologia grdfica y materiales, asi como sus
aplicaciones para mejorar y hacer mds sostenibles
los productos grdficos tradicionales u ofros nuevos
que se puedan crear.

Paralelamente, y con el fin de ir aumentando el po-
der de convocatoria de la feria, Graphispag dedi-
card especial atencién a la impresién industrial que
se emplea en ofros sectores productivos como el
textil, los articulos y material deportivo, la decora-
cion, el mobiliario, la automocién o la electrénica
de consumo.

Descubre en Graphispag
las mejoras en la
auvtomatizacion y eficiencia
de los nuevos equipos de
impresion
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Los nuevos visitantes procedentes de estos dmbi-
tos podrdn encontrar en la zona de stands equi-
pos, maquinaria y tecnologia de impresién, tintas y
soportes con los que mejorar la eficiencia y optimi-
zar procesos, ademdas de aumentar el valor de sus
productos mediante la personalizacién. Igualmen-
te, la organizacion sumard contenidos para estos
colectivos en la agenda de actividades que estd
disenando.

En este sentido, Graphispag estd ampliando los ha-
bituales acuerdos de colaboracién con nuevas en-
tidades y asociaciones profesionales relacionadas
con sectores industriales, asi como identificando
empresas que incluyen impresidn en sus pProcesos
en diferentes CC.AA. para invitarlas a conocer la
feria y la tecnologia gréfica y materiales que pue-
den enconfrar.

Novedades en clave nacional

Organizado en colaboracion con Graphispack
Asociacion, Graphispag serd la Unica feria grdfica
del ano 2024 en Espana y prevé la participacion

de mds de 140 marcas y 11.000 visitantes profesio-
nales. El saldén espera superar los 6.000m2 netos de

SCHUNK E-Mobility

Impulsar su cambio

exposiciéon comercial y de actividades en el pabe-
llén 2 del recinto de Gran Via de Fira de Barcelona.

Emg. Epson, Fujiflm, Heidelberg, OPQ Systems,
Realisaprint, Roland, Siesa, Brother, Comart, Unién
Papelera, Zund, Ferpa Graphic, Digital Print, Ribera
Digital, Dpi's, Swissaprint, Mastertec, Framun, Tro-
tec, Esko, Comexi, Hatapress o Letra Corporea son
algunas de las 80 empresas que, hasta el momen-
to, ya han confirmado su participacion y que apro-
vechardn Graphispag para presentar de forma
personalizada sus hovedades al mercado grdfico
nacional.

Graphispag, también incluird diferentes activida-
des inspiradoras como ponencias, exposiciones,
demostraciones o rutas guiadas tematizadas, en-
tre otras, que ayuden a las empresas grdficas a in-
novar y que contribuyan a difundir el valor de la
impresion a los profesionales de otros sectores in-
dustriales.

graphispag.com

Acelere su transicion a la movilidad eléctrica con

SCHUNK como su socio.

Hand in hand for tomorrow


https://www.graphispag.com/
https://schunk.com/es/es
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Mas de 1.300 empresas inscritas como expositoras
en BIEMH 2024

* Protagonismo destacado para la robética, automatizacion y digitalizacion

Exhibition Centre del 3 al 7 de junio, no solo

destaca por su envergadura, sino también por
ser un referente global en innovacion, tecnologia,
conocimiento y oportunidades comerciales.

BIEMH, que celebrard su 32¢ edicion en Bilbao

Con mds de 1.300 firmas expositoras y mdas de 2.500
productos y equipos, en BIEMH volverd a ser prota-
gonista la gran maquinaria en funcionamiento. La
feria ocupard los seis pabellones de BEC y ofrecerd
espacio a los principales sectores: fabricacion y dis-
tribucidon de mdquinas de arranque y deformacion,
robdtica, automatizacion y digitalizacion, ademds
de componentes, herramientas y accesorios. La
presencia de firmas lideres de 29 paises anticipa
una edicién al mds alto nivel en innovacion y tec-
nologia.

Posicionado como el evento de referencia a nivel
nacional para la robdtica, automatizacion y digita-
lizacién, BIEMH ejercerd de catalizador de las Ulti-
mas tendencias y avances en estos sectores desta-
cados por su contribucién a la competitividad y la
eficiencia en la industria avanzada.

Para ello, mediante un recorrido facil y sectorizado,
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los visitantes podrdn explorar en los pabellones 4 y
6 de BIEMH la exposicion de productos, demostra-
ciones prdcticas y presentaciones especializadas.
Ademds, y con el fin de facilitar el contacto directo
y fomentar la interaccién entre empresas exposito-
ras y visitantes, se llevardn a cabo actividades espe-
cificas como visitas guiadas, encuentros de networ-
king y otras iniciativas disenadas para enriquecer la
experiencia de todas y todos los participantes.

Simultdneamente, con el objetivo de ofrecer una
plataforma lider en la que abordar los desafios y
oportunidades del sector, se ha diseshado una am-
plia agenda de contenidos BIEMH Talks, en la que,
durante fres jornadas, expertos/as intfernacionales
profundizardn en las tendencias, retos y soluciones
del dmbito de la fabricacién avanzada.

El manufacturing avanzado continia gozando de
muy buena salud, tal y como muestran los datos fa-
cilitados por AFM. El ano anterior se cerré con cifras
récord, superando por primera vez la barrera de los
2.000 millones de euros en lo que se refiere a maqui-
nas-herramienta y tecnologias avanzadas para fa-
bricar, lo que significd un crecimiento del 17% sobre
la cifra final de 2022.



En cuanto a la captacién de pedidos en 2023, el
crecimiento fue de un 12%, lo que ayudd a garanti-
zar la actividad de este ano 2024 que, a pesar de la
sutil ralentizacion durante el primer trimestre, se pre-
vé recuperard hacia la segunda parte del ano, y se
afianzard en 2025. Segun los datos facilitados por el
cluster, el cierre de facturacion de 2024 se estima
crecerd entre el 5%y el 7%. Unos datos convincentes
que auguran una BIEMH de excelente nivel expositi-
vo en todos los sectores y subsectores de la fabrica-
cién avanzada.

La campana de promocion de visitantes se estd
realizando, de manera exitosa, en mds de 140 pai-
ses, entre los que destacan México, EE. UU., Turquia,
Argenfina, Argelia, Alemania, Brasil, Colombia, Ca-
nadad, Suiza, Finlandia, Noruega, Dinamarca, Chile,
China, Eslovaquia, Francia, India, Italia, Polonia, Por-
tugal, Reino Unido y Republica Checa. En la presen-
te edicién, ademds, el Hosted Buyers' Programme
volverd a ser un gran reclamo de BIEMH. Se trata de
una iniciativa que recoge las peticiones de los pro-
pios expositores, garantizando, asi, la presencia de
cientos de profesionales estratégicos con quienes
cerrar reuniones de negocio.

BIEMH cuenta con una sélida red de alianzas vy tra-
baja, muy de cerca, con las principales asociacio-
nes del sector usuario y con interlocutores y key pla-
yers de la industria, lo que la hace particularmente
atractiva. Hasta la fecha, la respuesta de las empre-
sas ha sido muy positiva: han mostrado un gran in-
terés en visitar la feria y aprovechar las posibilidades
de inversidon en nuevas soluciones competitivas que
ofrece.

BIEMH 2024 estd organizada por AFM, Machine Tool
Manufacturers; AIMHE, Machine Tools Importers y Bil-
bao Exhibition Centre, y cuenta con SPRI - Gobierno
Vasco como Partner Institucional.

biemh.bilbaoexhibitioncentre.com
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NOT YOUR ORDINARY

PRINTING

* As part of the roadmap towards Print4All 2025, an appointment in the heart of
Valpolicella for a day of training and discussion for the entire printing community.

he world of professional printing is constantly

evolving. Technological innovations, new mate-

rials and processes, alternative ways of interac-
ting with customers and suppliers require constant
updating in order to remain competitive and res-
pond fo increasingly complex customer demands.
To hear the views of market experts, and, above all,
to share the vision of manufacturers and brand ow-
ners through an open exchange of ideas and the
sharing of best practices, new trends and emerging
technologies, the Print4All Conference will be held
on 11 July at Villa Quaranta, Ospedaletto di Pescan-
tina, in the heart of Valpolicella. It is the most im-
portant event of the year in the roadmap towards
Print4All 2025, the exhibition dedicated fo the world
of printing that will take place next year (27-30 May
2025) at Fiera Milano.

The Print4All Conference, organised by Acimga (lta-
lian Association of Manufacturers of Machinery for
the Graphic, Paper and Converting Industry) and
ARGI (Association of Suppliers to the Graphic Indus-
try). in collaboration with Fiera Milano, is a well-esta-
blished event aimed at the entire printing and con-
verting industry.

The fitle, Future Print: supply chain outlooks and in-
novation for the printing industry of fomorrow, sum-
marises the day’s objective. Starting with an analysis
of the innovations and technological advances in-
froduced to the market in recent months, a broader
scenario will be sketched out, leaving ample room
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for interdisciplinary debate throughout the supply
chain, to consider the future directions all areas of
printing industry, from converting to packaging,
from labelling to commercial and industrial printing.

«The Print4All Conference has always been a stra-
tegic system project that goes beyond a simple
conference event and is the result of being the only
event where the entire printing and converting su-
pply chain — manufacturers, printers, communica-
tion agencies/designers, brands — meefs and inte-
racts around the main issues that drive the sector
and the market.n — said Daniele Barbui, President of
Acimga «This year's theme will once again underline
the absolute necessity to face the challenges of the
future from a common perspective, with ever grea-
ter inclusiveness and aggregation. This is effectively
reflected in the support of all the indusfry associa-
tions who have confirmed their support for the 2024
edifion through their pafronage of the event.”

«The 2024 edition of the conference is the last fun-
damental step on the way fo the next exhibition, a
bridging event leading up to Print4All 2025.» — ad-
ded Antonio Maiorano, President of ARGI - «Both
events stand out in the global panorama because
they are cross-cutting and complementary events
that bring together all levels of the supply chain at a
single time and place, embracing all printing tech-
nologies in the three pillars of Packaging & Labelling,
Commercial Printing and Industfrial & Wide Format.”



Throughout the day, the innovations and technolo-
gical advances - from the point of view of both the
manufacturers and the brand owners and creatives
who have the opportunity to use them — will be grou-
ped around three themes that preview the special
areas returning to the Print4All 2025 exhibition:

* Green Printing: One of the main challenges fa-
cing the printing industry is sustainability, in a vi-
sion that embraces the entire life cycle of the
prinfed product, from production to distribution
and disposal. In order to improve the environ-
mental impact of the sector, it is also necessary
to take info account the waste materials from
production, which must be treated in accordan-
ce with current regulations and with the support
of specialised companies, which are now at the
forefront in devoting considerable resources to
research and development of innovative solu-
fions.

e Corrugated Experience: the only market seg-
ment with constant growth, which shows no sign
of slowing. In recent years, the sector has been
characterised by a strong innovative drive, de-
monstrating an evolutionary capacity with high
added value, which is most evident in Europe
and Italy, geographical areas that are home fo
the largest manufacturers of machinery and sys-
tems for the production, converting and printing
of corrugated board, whose R&D activities are
world class.

¢ PrintMAT: In a market context where brands in-
creasingly need to express uniqueness and dis-
finct personal values, materials and media play
a key role. Materials innovation is changing
the way companies produce and is an area
of strong experimentation and design creativi-
ty, looking for new ways to push the traditional
boundaries of printing.

To provide an insight info the current state of the
market, as well as future forecasts and scenarios, in-
dustry experts will also provide an in-depth analysis
of data from across the supply chain, both nationa-
Ily and globally.

The Print4All Conference is the main event in the
roadmap of events leading up to the next edition of
Print4All, the printing industry’s benchmark event, to
be held at Fiera Milano (Rho), 27-30 May 2025.
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* Incremento de supefficie y participacion empresarial, a tres meses de su celebracién

poco Mmds de tres meses de su celebracion,

del 18 al 20 de junio préximos, en los pabe-

llones 6 y 8 de IFEMA MADRID, la octava edi-
cién de la Feria Internacional de la Recuperacidn
y el Reciclado, SRR 2024, estd casi al limite de su
ocupacién, gracias a la gran respuesta empresarial
gue estd registrando. Hasta el momento, se ha su-
perado en un 31% la superficie ocupada en la Ulti-
ma convocatoria de 2022, y en un 9% la representa-
cion de expositores. Asimismo, destaca la fidelidad
de los antiguos expositores — repiten en esta oca-
sion, el 80%-, y la presencia de 25 nuevas firmas, que
han confratado el 30% de la superficie disponible.

Con estas cifras, SRR confirma las expectativas que
la Feria despierta en el sector, que atraviesa por un
buen momento, y el importante peso que ocupa
dentro del quinto FORO MEDIO AMBIENTE Y SOSTENI-
BILIDAD, FSMS 2024, junto con la 21° Feria Internacio-
nal del Urbanismo y Medio Ambiente, TECMA 2024,
y el 6° FORO DE LAS CIUDADES DE MADRID.

A la parte expositiva de la Feria Internacional de
la Recuperacién y el Reciclado, SRR 2024, se suma
una amplia programacién de jornadas, donde
cudlificados expertos abordardn las cuestiones que
mds preocupan a este importante segmento eco-
némico.

Asi, ya estd confirmado el 21° Congreso Nacional
de la Recuperacion y el Reciclado que organiza la
Federacion Espanola de la Recuperacioén y el Reci-
claje, FER, promotor de SRR, y que se celebrard el
préximo 19 de junio.
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Oftros eventos que se desarrollardn en el marco de
SRR 2024 son la 4° edicién de los Premios a la Inno-
vacion en la Recuperacién, que organiza la Asocia-
cién Espanola para el Tratamiento Medioambiental
de los Vehiculos Fuera de Uso, SIGRAUTO. El plazo
para presentar una candidatura finaliza el 15 de
marzo de 2024 y la entrega de los Premios tendrd
lugar en el pabelldén de SRR.

El X Encuentro Nacional sobre Gestidon y Reciclado
de Vehiculos Fuera de Uso, organizado por SIGRAU-
TO, contard con la participacién de ponentes in-
ternacionales procedentes del European Recycling
Industries Confederation, EURIC, y de las principales
asociaciones del sector de la Automocién, After-
market y Economia Circular.

Asimismo, tendrdn lugar las Asambleas generales
de ANAREVI, AEDRA, REPACAR, ANARPLA, UNE vy
ANREPA, contando asi con los profesionales de los
sectores de la madera, vidrio, automdviles usados,
Papel y Pldsticos.

Por Ultimo, se estd programando una intensa agen-
da de encuentros, entre las empresas participantes,
instituciones, organismos publicos y las principales
asociaciones del sector, que se llevard a cabo el
martes 18 de junio y la farde del miércoles 19. A los
mismos, podrdn acceder todos los visitantes profe-
sionales acreditados en SRR.


https://www.ifema.es/SRR

Puede que las cintas adhesivas no sean lo primero en lo que piense
cuando le hablan de mejorar la sostenibilidad. Pero, spor qué no elegir una
cinta adhesiva mas sostenible si se puede?

Con su fino soporte de 19 um fabricado en un 85 % con PET reciclado,
tesa® 60418 es una cinta de embalaje mas sostenible y competitiva para la
produccién en masa.

Demos juntos el paso hacia un futuro més sostenible.

Tiene sentido.

tesa.com/es-es



https://www.tesa.com/es-es/industria/tesa-60418.html
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MeetingPack 2024 premia dos innovaciones en
envase barrera libre de metales y reciclables

* Rotor Print y Plastipak, han sido galardonados con los Premios MP2024 por un envase para café
de alta barrera facilmente reciclable y libre de aluminio, y por el primer aerosol sin metales

completamente reciclable, respectivamente.

» Cerca de 300 asistentes han conocido las Ultimas tendencias y propuestas de la industria del envase
barrera para dar respuesta al reto de la sostenibilidad medioambiental.

bienal organizado por AIMPLAS y AINIA en el

Palacio de Congresos de Valencia, se clausurd
ayer tarde tras dos jornadas. Cerca de 300 asisten-
tes profesionales han podido conocer, de la mano
de mds de una treintena de especialistas, los retos
del envase barrera desde el punto de vista de la
sostenibilidad medioambiental que, segin han
concluido, se hace mds necesario que nunca por
el actual contexto legislativo y socioecondmico.

I_o sexta edicion de MeetingPack, el encuentro

Las empresas Rotor Print y Plastipak han sido reco-
nocidas con los Premios MP2024 en las categorias
de: “Soluciones de envases flexibles” (fims) y “Solu-
ciones de envases rigidos” (bandejas y/o botellas),
respectivamente.

El desarrollo de Rotor Print consiste en un envase de
café apto para ser reciclado con alta barrera facil-
mente reciclable y libre de aluminio.

La solucion PPK Natura, de Plastipak, es el primer
aerosol sin metales también reciclable. Se trata
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de la primera resina de PET formada por la captu-
ra de emisiones de CO2. La resina, alimentaria, es
adecuada para el cuidado personal, productos
farmacéuticos, OTC, suplementos y nutracéuticos,
envases para bebidas y alimentos, asi como otras
aplicaciones.

En esta segunda edicién, han sido finalistas en la
categoria de soluciones orientadas a envases ba-
rrera flexible (filMS): Enplater, por su film rigido apet
con material de origen 100% reciclado y apto para
uso alimentario; Innovative Film Solutions, por sus
Filmm BOPP biodegradables y reciclables, y la galar-
donada Rotorprint.

Los finalistas en la categoria soluciones orientadas
a envases rigidos (bandejas/botellas) han sido J.
Garcia Carrién, por su solucidn Pure-Pak eSense®,
un brick libre de aluminio para sus bebidas vegeta-
les, gazpachos y salmorejos; Grupo Lantero, por sus
vasos de yogur circulares en los que incorporan PS
post-consumo, y la premiada Plastipak.



rotorprint

Recyclable
packaging

Rotor Print. Envase de café apto para ser reciclado con alta

barrera facilmente reciclable y libre de aluminio.

Los galardonados, que se dieron a conocer en la
cena de congresistas, vieron reconocido su esfuer-
zo innovador en materia de sostenibilidad.

En la ponencia inaugural, José Maria Fernandez, di-
rector de Economia Circular de la Sociedad Publica
de Gestion Ambiental del Gobierno Vasco, lhobe,
coémo la directiva (EU) 2024/825 para luchar contra
el greenwashing y evitar publicidad confusa res-
pecto a soluciones sostenibles va a velar para que
las afirmaciones de que un producto es sostenible
se apoyen en evidencias cientificas como los andli-
sis de ciclo de vida o la huella de carbono. De esta
forma, se pretende conseguir que la sostenibilidad
se convierta realmente en un factor de competiti-
vidad para las empresas y no en una herramienta
de marketing.

La importancia de los Materiales innovadores para
la produccidn de envases sostenibles fue el primer
blogue temdtico abordado en la primera sesidn
donde se puso el foco en la importancia en el efec-
to barrera y la reciclabilidad. En la sesidn, Kuraray
mostrd soluciones monomateriales reciclables vy
barrera, y UBE aportd soluciones reciclables basa-
das en PA/PE para aplicaciones donde se necesita
transparencia, brillo, barrera vy resistencia al punzo-
nado, consiguiendo una reduccidn de espesor, en-
tre ofras ventajas.

-
[
——

| &
%

Plastipak . Primer aerosol sin metales también
reciclable

Ademds, Total Corbion presentd soluciones donde
elimpacto ambiental del flamento PLA es mds bajo
en comparacién con otros materiales; mientras que
Toppan planted materiales de alta barrera a fravés
de una estrategia de monomaterial con recubri-
mientos AlIOx/SIOx. También han mostrado sus in-
novaciones en esta linea Knauf Miret, Kuraray, Ube,
Total Energies Corbion y Toppan.

En la segunda sesion Sostenibilidad en envases ba-
rrera flexibles se puso de relieve la dificultad de reci-
claje de aqguellas soluciones multicapa (coextrusion
y/o laminacién) tradicionales con altas prestacio-
nes barrera, sellabilidad y propiedades mecdnicas.
En este sentido, Comexi, Rotorprint, Sealed Air, Sp-
Group, y Grupo Lantero presentd sus estrategias en
materia de ecodisefo para evitar esta problemdti-
ca asi como soluciones para evitar el sobre envasa-
do, y lareduccidén de peso de envase.

Por otro lado, se evidencid la necesidad de poner
el foco en mantener las caracteristicas funcionales
del envase para no aumentar desperdicio alimen-
tario, asi como la importancia de mejorar las pro-
piedades mecdnicas de los materiales y validar el
comportamiento de las estructuras del envasado
en la maquinaria, para ajustar las velocidades o los
sellados automdticos.

Como ejemplo, se apuntd hacia soluciones mono-

material con un porcentaje barrera para mantener
su reciclabilidad segun Recyclass y Cyclos.
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La Sostenibilidad en envase barrera rigido fue el eje
de la tercera sesidn en la que, bajo la moderacién
de RAORSA, se han mostrado soluciones reciclables
y compostables. Como por ejemplo: el proyecto de
incorporacién de fibras de celulosa procedentes
de residuos del aceite de oliva en PLA para fabricar
botellas de aceite por parte de Acesur; el reciclado
de bandejas de PET para fabricar bandejas de PET
por parte de Faerch, o la importancia de aplicar
el diseno de envase teniendo en cuenta la recicla-
bilidad. Danone ha presentado una mejora de sus
envases de la gama YoPro, de color negro, para
gue sean detectables en las lineas de reciclado y
puedan ser separados para su reciclado.

En la cuarta sesién y Ultimo blogue de la jornada
se debatié sobre las Estrategias en el envasado de
productos para el cumplimiento de objetivos 2030,
dando una visidon global para cumplir con los obje-
tivos marcados para 2030 de la ley 7/22 y el RD de
envases.

Durante la mesa redonda, en la que intervinieron
Calidad Pascual, Garcia Carridén, Hijos De Rivera
S.A.U., Florette, Vicky Foods, y el Cluster Envase y
Embalaje de la Comunidad Valenciana, se citaron
algunas de las estrategias de sostenibilidad aplica-
das por las empresas: Reduccidn de materiales y
espesores, monomaterial, circularidad, ecodiseno,
innovacion, reutilizacion y uso de energias renova-
bles son las mds destacadas. También se han nom-
brado los retos asumidos por las empresas, como el
uso de material reciclado en contacto alimentario,
o los materiales alternativos que cumplan funciona-
lidad.

Ademds, se subrayd la importancia de las herra-
mientas de ecodiseno, de la informacién al con-
sumidor sobre cémo dar un fin de vida adecuado
al envase y del uso de herramientas de andlisis de
ciclo de vida, asi como de la seleccién de materia-
les segun el producto y el pais de exportacion. Por
Ultimo, se han puesto ejemplos de productos soste-
nibles desarrollados como una botella de leche en
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PET transparente o la sustitucién de las anillas por un
adhesivo en un pack de seis latas.

La jornada ha dado comienzo con la quinta sesidon
del congreso, moderada por Enplater: Materiales
innovadores para la produccidon de envases soste-
nibles (ll) / sostenibilidad en envases barrera, se han
abordado soluciones alternativas a los materiales
convencionales.

AINA ha presentado recubrimientos comestibles
para evitar el desperdicio de alimentos, recubri-
mientos que generan residuo cero y que permiten
incorporar prebidticos y probidticos. La utilizacidn
de la Caseina como recubrimiento barrera a oxi-
geno para aplicar sobre sustratos de papel ha sido
presentada por parte de Lactips, una soluciéon na-
tural a los micropldsticos en este tipo de envases de
papel.

Quimévil ha expuesto recubrimientos barrera acrili-
cos en base agua con propiedades barrera como
reto estratégico para envases mds sostenibles.

Por Ultimo, Novamont ha presentado su desarrollo
de cdpsulas compostables para café y envases
celuldsicos con propiedades barrera. Todas las so-
luciones son reciclables, y dependiendo del tipo
compostable (home o industrial).

Con el fitulo Fin de vida: Reciclado y reutilizacion se
han presentado en la sexta sesibn moderada por
New Era soluciones de envases reutilizables, siste-
mas de higienizacion, legislacion aplicable y nue-
vos modelos de negocio.

Asi, Bumerang ha subrayado el reto de la reutiliza-
cion referido a que el consumidor tenga facilidad
para retornar los envases. Si la experiencia de uso
es buena, apuntan, el usuario entfrard en el sistema.
Para esto estdn trabajando en distintas soluciones
segun la tipologia de cliente.

Por su parte, Veolia ha incidido en el pldstico reci-
clado como vector de descarbonizacion y ha pre-
sentado su plataforma mundial de reciclado de
pldsticos que reune el conocimiento técnico y co-
mercial y una herramienta de huella de carbono e
hidrica. También ha participado en esta sesionFych
Technologies.
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La séptima sesién ha sido el marco para presentar
las novedades en la gestién, separacién y el reci-
clado de envases barrera y la aplicacién de legis-
lacién para materiales (pldsticos) reciclados para
contacto alimentario y ha contado con la modera-
cién de Heura Gesti6 Ambiental.

En ella, AIMPLAS ha presentado dos proyectos de
reutilizacion. El primero, envases reutilizables para
el sector cosmético, conectividad y validacion de
prototipos. El segundo, centrado en una botella re-
utilizable para productos de limpieza y un bag in
box para detergente.

Por parte de TPL se ha explicado cémo abordan la
mejora de la sostenibilidad, destacando la reduc-
cién de espesores, la sustitucion de materiales para
alcanzar esa reduccién o el uso de material reci-
clado para fabricacion de film. Como ejemplo, han
presentado un filmen base PET vdlido para toda
aplicaciones vy reciclado. Ecoembes ha presenta-
do una herramienta para predecir y modificar el
impacto de los envases en la fase de diseno.

El certamen ha finalizado con una mesa redonda
sobre Tendencias y necesidades de los envases
en la distribucion y en los consumidores, en la que
Aces, Tal, Hispacoop y Carrefour han compartido
sus puntos de vista sobre el cumplimiento de los ob-
jetivos 2030, a qué retos se enfrentan, cémo se estd
abordando y que haria falta para contribuir en el
cumplimiento de dichos objetivos.

MeetingPack 2024 ha contado con el apoyo de
empresas patrocinadoras como Raorsa, Comexi,
Enplater, Faerch, Grupalia, Innotech, Knauf Indus-
tries, Kuraray, Lubrizol, Novamont, Quimoévil, Top-
pan, Spg, Sealed Air, Total Energies-Corbion, Toyo
Seikan Group Holdings Ltd., Tpl y Ube, asi como con
la colaboracion de entidades y organizaciones re-
levantes en el sector del envase vy la alimentacion

meetingpack.com
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* Mas de la mitad de las empresas tiene previsto realizar inversiones superiores al millén de euros para
adaptarse a la economia 4.0 a cinco anos vista, incrementando el interés en un 6,6% respecto el ano
pasado.

* Las empresas valoran cada vez mas la figura del responsable de logistica a la hora de tomar
decisiones clave en las compaiias, el 77,5% considera que es fundamental o bastante importante
que formen parte del proceso.

¢ El compromiso de las empresas con los ODS sigue creciendo, el 80,7% manifiestan estar muy o
bastante comprometidas. Solo el 2,7% se mantiene al margen.

|1 89,5% de los cargadores espanoles cree que
la logistica 4.0 ha mejorado la eficiencia de la

Supply Chain. §.!k

El SIL 2024, la Feria Internacional de Logistica, Trans-

porte, Intralogistica y Supply Chain de referencia
mundial, ha realizado el XIV Barébmetro Circulo Lo- . ALIMENTAGION ¥ BEBIDAS
.. . . CUAL ES SU SECTOR QUIMICO 68
gistico 2024 que analiza en profundidad el sector DE ACTIVIDAD? CRANDISTAIBUCION 55
de la logistica. Este estudio ha contado con la cola- A s
. s . 7 e AUTOMOCION 48
borqmon d§ 1.019 dlrgc"rores de Logistica o Supp]y @ ;‘;’;‘;ﬁfg,ﬁ‘,{';:;{ﬁ:‘;,’:"“‘Q”'”‘“"‘ s
Chain espanoles de distintos sectores de la industria E&:ﬁ;g&zﬁgﬁmsms E‘E
gue han participado por su condicidon de miemlbros ﬂ'l e e ey e
del Circulo Logistico del SIL 2024. El perfil del sector P

de acftividad de los diferentes directores o respon-

sables de Logistica o Supply Chain que han partici-
pado en este XIV Barometro Circulo Logistico SIL ha
sido el siguiente:
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Un 89,5% de las empresas considera que la innova-
cion ha contribuido en la mejora de la eficiencia de
la logistica.

Una de las principales conclusiones del XIV Baréme-
tro del Circulo Logistico del SIL 2024 es que las em-
presas del sector afirman que la automatizacién,
la robotizacién y, en definitiva, la innovacion, han
contribuido en gran medida a mejorar la eficiencia
de la Supply Chain. Mds concretamente, el 89,5%
de los profesionales que ha respondido al estudio
valoran en mucho o bastante dicha mejora.

Mds concretamente, el 49,2% de los profesionales
gue han participado en la encuesta apuntan que
la logistica 4.0 ha contribuido mucho a la eficiencia
de la cadena de suministro y el 40,3% cree que lo
ha hecho bastante. Mientras que el 8,8% valora que
la contribucién de todas estas innovaciones ha sido
poca en términos de eficiencia, apenas el 1,7% de
las personas encuestadas considera que no ha ha-
bido contribucién alguna.
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Un 80,7% de las empresas estdn comprometidas
con los ODS.

Otra de las conclusiones que arroja el Xlll Barémetro
del Circulo Logistico del SIL 2024 es que un 80,7%
de las empresas industriales espanolas manifiestan
estar comprometidas con los Objetivos de Desarro-
llo Sostenible de las Naciones Unidas en el horizonte
temporal de la Agenda 2030. Esta cifra supone un
aumento de cerca del 3,5% en relacion al ante-
rior barémetro realizado el afo pasado. Entre ellas
un 36,8% afirma estar muy comprometidas con los
ODS, cifra que aumenta un 1,4% en relaciéon al es-
tudio de 2023.

Un 43,9% de los directores de logistica y/o Supply
Chain que han participado en este estudio asegu-
ra que sus empresas realizan bastantes acciones
encaminadas a la consecucion de los ODS lo que
implica un incremento del 2,1% respecto a la regis-

frada en la anterior edicion.

Finalmente, también disminuye el nimero de em-
presas que manifiestan estar poco comprometidas
con los ODS de las Naciones Unidad con un 16,5%
(0.8% menos respecto al 2023) y las que no realizan
ninguna accién encaminada a la consecucion de
estos objetivos con un 2,7%, o que supone un 2,8%
menos que el ano anterior.
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Los responsables de logistica contribuyen cada vez
mds a la toma de decisiones en las empresas

En cuanto a la consideracién de los profesionales
de logistica en las empresas, cabe destacar que el
77,5% de los directivos encuestados considera que
los responsables de logistica participan de manera
activa en la foma de decisiones clave en su com-
pania. De hecho, en el 34,8% de los casos, su par-
ticipacién de considera fundamental y en el 42,7%
resulta bastante importante. De este modo, la con-
fianza depositada en los responsables de logistica,
por parte de las empresas, en el proceso de toma
de decisiones aumenta un 18,6% respecto el ano
pasado.

Por su parte, el 13,5% de las personas encuestadas
creen gue los responsables de logistica participan
en su justa medida en los procesos de toma de de-
cisiones clave para sus companias y el 8,4% consi-
dera que deberian contribuir en mayor medida.

SIL
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Los conflictos internacionales y el e-commerce po-
nen de manifiesto la labor de las empresas logisti-
cas

El sector logistico sigue avanzando en su lucha por
conseguir mayor visibilidad en el conjunto de la so-
ciedad, siendo una de las actividades econdmicas
mds estrechamente vinculadas a las coyunturas
internacionales y geopoliticas. Si bien la pandemia
del Covid-19 puso de manifiesto la esencialidad del
sector, existen ofros aspectos que han confribuido
a visibilizar la logistica como actividad de primera
necesidad entre la ciudadania. Segun han mani-
festado los profesionales participantes en el XIV Ba-
rometro del Circulo Logistico SIL 2024, los conflictos
infernacionales lideran el ranking de factores que
han puesto de manifiesto la importancia del sector,
concretamente, en un 36,3%.

Asimismo, segun los encuestados, el e-commerce
se mantiene firme en las estadisticas y ocupa el se-
gundo lugar en la carrera por confribuir a la visibi-
lidad de la logistica, copando el 31,5% de las res-
puestas. Si bien es cierto, el auge del e-commerce
sufre un ligero descenso del 3,4%, tal como indican
las conclusiones del estudio.

Por su parte, aunque sigue considerédndose como
uno de los factores que mds ha visibilizado el sector
en los Ultimos anos, con un 25,3%, la pandemia del
Covid-19 pasa a ocupar la tercera posicién de la
lista, disminuyendo en un 20,1%, respecto al ano an-
terior. De igual modo, el barébmetro refleja un leve
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descenso del 2,6%, por lo que se refiere a su con-
tribucion a visibilizar la logistica, de la crisis de los
microchips siendo seleccionada por el 6,2% de los
participantes en el estudio. El 0,7% de las respues-
tas aluden a otros factores como pueden ser crisis
nacionales o huelgas, enfre ofros aspectos coyun-
turales.

Automatizacion, colaboracidon e intercambio seran
esenciales en la logistica del futuro

Oftra de las conclusiones que se exiraen del XIV Ba-
rémetro del Circulo Logistico del SIL 2024 es que la
automatizacién de las operaciones, que crece un
4,1% respecto al ano pasado, asi como la colabo-
racién en materia de transporte y el intercambio de
informacion estandarizada son los tres aspectos que
las empresas consideran de mayor esencialidad en
la logistica del futuro. De este modo, el 31,2% de los
encuestados hace hincapié en la automatizacién,
el 27,2% senala la colaboracién en el fransporte y el
22,6% opta por el intercambio de informacion.

Por otra parte, el estudio concluye que cada vez
mds empresas se decantan por servicios persona-
lizados, siendo la cuarta opcién escogida por los
enfrevistados copa un 12,3% de las respuestas, in-
crementdndose en un 2,5% respecto al 2023. Por
ultimo, aungque en menor medida, existen ofros as-
pectos que los encuestados valoran como esencia-
les en la logistica del futuro como son la colabora-
cién en materia de almacenaje, la resiliencia o la
formacion.
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Se ha incorporado un nuevo factor en la
presente edicion del estudio:

la sostenibilidad.

Transporte y distribucién siguen liderando la sub-
contratacién

Por lo que se refiere a la subcontratacion de ac-
tividades logisticas por parte de las empresas los
cambios que se observan no son significativos de la
tendencia observada en los Ulfimos anos. Las activi-
dades logisticas mdas subcontratadas, como ya vie-
ne siendo habitual en los anteriores Barometros del
Circulo Logistico, son, sin lugar a dudas, el transpor-
te y la distribucion. Un 92% de los profesionales que
han participado en el XIV Barometro Circulo Logis-
fico SIL 2024 afirman que subcontrata los servicios
del fransporte de su empresa, cifra que desciende
ligeramente un 3,7% respecto al 2023. Por tanto el
fransporte sigue como lider indiscutible de esta ca-
tegoria y se sitUa a gran distancia de la segunda
actividad mds externalizada que sigue siendo la
distribucion con un 54%, que experimenta un incre-
mento del 3,6% respecto al ano pasado y compen-
sa el descenso de la actividad de fransporte.

A mayor distancia se sitian envase y embalaje, con
un 28,3%, manutencién y gestion de stocks, con un
18,2%, y la automatizacion de sistemas, que copa el
19,5% y se incrementa en un 2,3%, respecto al 2023.
Por Ultimo, se sitUan la produccién, con el 9,7%, y
compras, gue sigue incrementdndose por tercer
ano consecutivo y se mantiene en el séptimo lugar,
copando el 7,2%, un 2,3% mds que en 2023.
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La flexibilidad se impone al ahorro entre los aspec-
tos mas valorados

La calidad resulta, de nuevo, el aspecto mdas valo-
rado por los directores de Logistica o Supply Chain
de las empresas industriales espanolas a la hora de
subcontratar un servicio logistico con un 89,4%%,
con un incremento significativo del 6,8% respecto a
la anterior edicion de este estudio.

El segundo aspecto mds valorado sigue siendo
también la experiencia y la confianza con un 66,3%
y. en tercer lugar, la flexibilidad se impone al aho-
rro, posiciondndose la tercera en el ranquin, con un
57.3% y un incremento notablemente destacado
del 9,4%. De este modo, el ahorro queda en cuarta
posiciéon, copando el 55,8%. En la misma linea, sigue
ganando ferreno la rapidez que, con un 34,7%, ocu-
pa en quinto lugar de la lista y aumenta un 3,3%.

Como dato a destacar es la incorporacion de un
nuevo factor en la presente edicién del estudio: la
sostenibilidad. Esta nueva variable, se sitUa en el
sexto puesto, con un 32,2% y adelanta a la especio-
lizacion, que queda en séptimo lugar, con el 29,6%.
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Cdlidad, eficiencia y puntualidad son las principa-
les preocupaciones logisticas

El servicio y la calidad (20,6%) sigue siendo por ter-
cer ano consecutivo la principal preocupacion de
los cargadores espanoles. En segundo lugar tam-
bién se mantiene la eficiencia y la optimizacion de
costes y stocks (18,3%), cifra muy similar a la de 2023
y 2022. En tercera posicidn, se mantiene también
en tercera posicién la rapidez, puntualidad y com-
promiso (14,8%), eso si, incrementdndose un 3%, res-
pecto al ano anterior.

Por su parte, la sostenibiidad se mantiene en la
cuarta preocupacién logistica para los cargadores
espanoles con un 9,4% de los casos, cifra que au-
menta por segundo ano consecutivo, en este caso
un 1,5%. Planificacion (7,3%) y comunicacion e in-
formaciéon (6,8%), se sitUan en quinto y sexto lugar,
mientras que la captacion de personal cualificado
sigue copando el 4,7% y ocupa la séptima posicion.

Por Ultimo, cabe destacar el descenso del 3% de
la preocupacién por la evolucion del sector del
fransporte que refrocede dos posiciones, respecto
al ano pasado, y pasa a ocupar el octavo puesto
con un fotal del 4,1%.

Barceiona
AaRCm PR CRCRLE | TR @1 204
ECUALES SON SUS
PRINCIPALES SERVICIO Y CALIDAD 206
EFICIENCIA ¥ OPTIMIZACION DE COSTES Y STOCK a3
PREOCUPACIONES RAPIDEZ. PUNTUALIDAD Y COMPROMISO 148
i SOSTENIBILIDAD 94
LOGISTICAS? SLANIFICACION 75
COMUNICACION E INFORMACION [TECHOLOGIA DE CONTROL) (3]
—_ CAPTACION DE PERSONAL CUALIFICADD &7
|- EVOLUCION DEL SECTOR DEL TRANSPORTE 41
X ‘/—{‘\I INNOVACION a7
4 LA ADAPTACION A LA INDUSTRIA 4.0, 32
- INCERTIDUMBRT ACTUAL 6
CARCA Y DESCARGA EN CASCOS URBANCS o
INFRAESTRUCTURAS FERROVIARIAS PARA MERCANCIAS "
REHH o5
MOROSIDAD 04

Mas de la mitad de las empresas superara el millén
de euros de inversion.

Una Ultima conclusién del XIV Barémetro del Circulo
Logistico SIL 2024 a destacar es el incremento en
la previsidon de inversiones por parte de las empre-
sas para adaptarse a la economia 4.0. Segun los
resulfados de la encuesta, el 51,2% de las empresas
tiene previsto realizar inversiones superiores al millén
de euros en los proximos 5 anos. Esta cifra represen-
ta un aumento del 6,6% en comparacion a los resul-
tados del estudio de 2023 y significa que mds de la
mitad de las empresas participantes en la encuesta
superardn el millén de euros de inversidon. De este
modo, el 19,3% de los directores de logistica y/o Su-
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pply Chain de la industria espanola manifiesta que
tiene previsto invertir enfre 1y 5 millones de euros en
los préximos cinco anos.

A'su vez, crece significativamente la previsiéon de in-
versidn de cantidades superiores, que rondan entre
los 5 o los 50 millones de euros. Mds concretamente,
las inversiones entre 5y 10 millones de euros copan
el 10,3%, incrementdndose un 3%, respecto al ano
pasado. De igual manera, el nimero de empresas
qgue han manifestado la voluntad de invertir entre
10 y 50 millones de euros suma un 6,9% y se incre-
menta, aun mds si cabe, en un 4,2%, siendo esta la
franja donde mds aumenta la intfencidn e inversion.

Sin embargo, la intencién de invertir mds de 50 mi-
llones de euros sufre un ligero descenso del 1,7%
respecto a los resultados del Barémetro del Circulo
Logistico SIL 2023, copando Unicamente el 4,7% de
las respuestas de la presente edicion del estudio.
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FUTURE

Hace 50 anos que iniciamos nuestro
viaje hacia el extraordinario mundo
de las maquinas automaticas y del
packaging. E1l entusiasmo, el coraje y
las ganas de hacer nos han permitido
echar raices en el Packaging Valley y
llevar nuestra pasion a todo el mundo.
Este ano celebramos un hito
importante en un mundo interconectado
y acelerado que requiere cada vez mas

versatilidad, innovacion y
responsabilidad. En el futuro nos
esperan nuevos desafios, nuevos

mundos por explorar y nuevas
soluciones que encontrar. Miramos al
mafiana, guiados por nuestros valores
y dispuestos a dejarnos inspirar.
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* Pick&Pack for Food Industry ha abordado las implicaciones que traerd la legislacion europea para
potenciar la sostenibilidad de una industria en plena transformacion

ideres de Carrefour, Vichy Catalan, Areas, y

Asociacion de Latas de Bebidas, comparten

las estrategias y retos que las empresas deben
afrontar para adaptarse a los cambios.

La industria del packaging y la alimentaciéon vive
un cambio de paradigma impulsado por varios fac-
tores enfroncados: el avance de la descarboniza-
cion, la aplicacién de la tecnologia para optimizar
los procesos, y la adaptacion a una normativa mds
exigente con la sostenibilidad. En el sector alimen-
tario, la demanda de envases en Espana sigue sien-
do muy pronunciada, tal y como se advierte del
crecimiento econdmico de casi el 11% generado
por este material en 2022 con respecto a 2021.

Asi se lo ha expuesto en Pick&Pack, Mireia Andreu,
Innovation Manager en Packaging Cluster, organi-
zadores del Congreso Nacional de Packaging 4.0
de Pick&Pack for Food Industry, que se ha celebra-
do en el BEC de Bilbao, simultdneamente con_F4F —
Expo Foodtech 2024, ante mds de 8.000 profesiona-
les. El estudio ha revelado que el sector no solo vive
un momento de estabilidad, sino que estd en pleno
crecimiento, y que el pldstico seguird siendo muy
demandado por su capacidad de responder a re-
tos como la reduccién del desperdicio alimentario.
Otros materiales como el cartén y papel también
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estdn experimentando un aumento en el sector, en
especial en los segmentos de Ecommerce vy logisti-
ca, dada la tendencia del comercio online. “El me-
tal seguird siendo importante en el sector, pero el
vidrio crecerd en un 1% para el 2026, mientras que
el packaging flexible lo hard en un 1,4%, y el papel
en un 4%", ha indicado Andreu. En este contexto,
las nuevas normativas de envases serdn claves, asi
como la homogeneizacion de los envases para que
se puedan reutilizar. "Hay que limpiarlos, asi que ha-
brd nuevos servicios de recogida y limpieza de en-
vases, especialmente vidrio”, ha senalado Andreu.

Con la mirada puesta en 2024, las tendencias en
la industria del packaging pasardn por las fusiones
entre empresas, la inversidn en tfecnologias y el uso
de nuevos materiales. Todo ello impulsado por las
nuevas normativas contra el desperdicio alimenta-
rio y los envases, que impactardn en el ecodiseno,
la tendencia hacia el monomaterial, la reutilizacién
y el aumento del material reciclado, enfre otras
cuestiones.

De hecho, Ricardo Ferndandez, Quality and Sustai-
nable Development Director de Carrefour, ha sena-
lado que “actualmente estamos en tiempos en los
que se escucha hablar de ecodiseno, reciclabili-
dad o circularidad, pero el reto principal de la


https://www.expofoodtech.com/
https://www.expofoodtech.com/

industria agroalimentaria es cémo articular las exi-
gencias legales sin perder de vista que el consumi-
dor quiere un producto rico, en perfectas condicio-
nes y que le dure”. En esta linea se ha expresado
Enrique Rodriguez, Commercial Delegate de Vichy
Catalan afirmando que “el cliente final recibe tanta
informacién que tampoco tiene claro cémo contri-
buir a la sostenibilidad. Lo que nos dicen es que el
vidrio pesa, la lata afecta al sabor o que el pldstico
contamina, por lo que la cuestion del packaging
estd afectando claramente a nuestro modelo de
negocio”. No obstante, “cuando ponemos en el
mercado envases con criterios sostenibles, con so-
brecoste de precio, el comprador no acepta pa-
gar mas”.

Tras un ano con el Real Decreto de envases vy resi-
duos de envases, el Congreso Nacional de Packa-
ging 4.0 ha abordado los desafios que afronta la
industria con el impacto del Pacto Verde Europeo
y la aplicacion del nuevo reglamento comunitario,
gue supondrd un cambio significativo para las em-
presas, endurecerd y armonizard la legislacién. «Las
empresas se estdn adaptando a una ley que deter-
mina objetivos para la prevencion y la reutilizacion
y que obliga a tener un plan empresarial de sosteni-
bilidad y de ecodiserio«, ha indicado Sara Aguado,
Circular Economy Technician en IHOBE.

Por su parte, Ferndndez ha hecho una mencién ex-
plicita en el cuerpo de la regulacién exponiendo
que “hay partes que no encajan”. “La ley actual
dice que una superficie comercial de 2.500m2 o
superior debe de tener al menos siete referencias
de bebida en envase reutilizable. Por qué esta ci-
fra2 sComo lo hacemos en cuanto a los costesg”.
Nosotros hemos podido reducir el uso de pldstico
en envases apostando, con una iniciativa propiaq,
por el I+D en la parte del proveedor, y ha funciona-
do”, hareivindicado. Al respecto, el directivo de Vi-
chy Catalan ha anadido que “con la ley actual se
estd fomentando el uso de otros materiales como
el vidrio, sin embargo tampoco tenemos a tantos
proveedores”. *Veo una crisis de disponibilidad de
material preocupante en 2030", ha vaticinado.

Otro aspecto igualmente significativo serd la di-
rectiva de empoderamiento de los consumidores
y la de ‘green claims’, que busca acabar con el
‘greenwhasing’ e informar de que los productos
que se ofrecen son mejores en sostenibilidad. Una
normativa que, segun Paula Rolldn, Data Analyst en

Circpack by Veolia, «lo que se hace es combatir
la competencia desleal porque se exige que esté
justificado las competencias ambientales, lo que va
a garantizar que las empresas que cumplan se be-
neficien, y las que no, fengan que cambiar”.

En cuanto a los costes que requerirdn las empresas
para adaptarse a la normativa, ambas han coinci-
dido en que resulta dificil dar una estimacién. No
obstante, el ecodisefo serd una pieza clave. “El
ecodiseno tiene que estar integrado en la estrate-
gia empresarial. EI 80% de los impactos ambientales
de un producto se determinan en la fase de diseno,
por lo que cuanto antes se adapte ese concepto
de ecodiseno, mds se va a beneficiar la empresa,
indica Aguado.

La nueva normativa establece requisitos para go-
rantizar la sostenibilidad de envases, la prevencién
de residuos, los requisitos de etiquetas, entre otros
aspectos, necesarios para la descarbonizaciéon de
la industria. En este dmbito, Cristina Alonso, Mer-
chandising, Non Food & Economia Circular Packa-
ging Manager en Areas, ha abogado por contar
con todos los actores de la cadena de valor de la
industria, compartir para ser competitivos, e inno-
var para avanzar en la neutralidad climdtica de la
industria.

Ofro elemento clave para reducir la huella de car-
bono del sector es la aplicacion de la tecnologia,
una iniciativa por la ha apostado Denisa Gibovic,
CEO de Blue Room Innovation, desde la aplicacién
de Blockchain, ala trazabilidad en productos y resi-
duos, o contar con certfificados para asegurar el ori-
gen del material. Por su parte, Juan Ramdn Melén-
dez, General Director de la Asociacién de Latas de
Bebidas, ha apuntado el importante camino que la
industria tiene por delante para conseguir el obje-
fivo de reciclaje al 20% para 2030: "Debemos au-
mentar la tasa de reciclado para fomentar la des-
carbonizacién«.
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Un nuevo estudio independiente de la RWTH cuantifica de forma oficial los beneficios econdmicos y
ecoldgicos de los cojinetes pldsticos de igus libres de lubricacion, que protegen tanto el presupuesto
como el medio ambiente. (Fuente: igus GmbH)

Por primera vez un estudio cuantifica el valor de las
ventajas de los cojinetes de plastico igus

os usuarios logran un ahorro anual de hasta 14
Lmillones de euros en lubricacién, al tiempo que

mejoran su huella ambiental
Un estudio realizado en conjunto por igus y cienfifi-
cos de la Universidad Técnica de Aquisgrdn, cono-
cida como RWTH Aachen, revela el ahorro poten-
cial al utilizar cojinetes plasticos libres de lubricacion
igus en lugar de cojinetes metdlicos convenciona-
les: hasta 14 millones de euros al ano. Ademdas, el
estudio incluye un andlisis del impacto ambiental
en la planta de produccién de cerveza Heineken.

Los cojinetes metdlicos convencionales necesitan
ser lubricados de manera continua, mientras que
los fabricados con pldsticos de alto rendimiento
no requieren esta lubricacion constante gracias a
la integracion de lubricantes sélidos, lo que gene-
ra ahorros considerables. Segun el estudio realiza-
do por los cientificos de la RWTH, dependiendo de
la aplicaciéon, las empresas pueden reducir entre
7.000 y 14 millones de euros al ano. Ademds, dis-
minuyen las horas de frabajo anuales necesarias
para la lubricacién manual de los puntos de apoyo,
concretamente, entre 8.000 y 2.000.000 de horas.
Stefan Loockman-Rittich, director del Departamen-
to de Cojinetes iglidur de igus, senala: «Las cifras
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demuestran de manera impresionante cémo un
cambio aparentemente pequeno puede resultar
en ahorros significativos en costes y recursos». Por
ejemplo, uno de los participantes en el estudio, la
cervecera Heineken Brasil, ahorraria 20 toneladas
de lubricante al ano, lo que equivale a 450.478€, y
reduciria los costes de personal en 5,4 millones de
euros, si equipara todas las cintas transportadoras
de sus 160 plantas en todo el mundo con cojinetes
de polimero.

La cervecera Heineken logra reducir 28,814 kg de
CO2 gracias a los cojinetes de polimero

El estudio de la RWTH calcula por primera vez el
impacto ambiental positivo de los cojinetes fabori-
cados con pldsticos de alto rendimiento de igus.
Un ejemplo concreto es el de Heineken Brasil, que
consiguid ahorrar un total de 180 kg de CO2 al ano
al sustituir los cojinetes metdlicos por cojinetes de
polimero en 600 puntos de apoyo. «Si todas las su-
cursales de Heineken hicieran el cambio a cojine-
tes de polimero, la empresa podria ahorrar 28,814
kg de CO2. Esta cifra es significativa teniendo en
cuenta que se frata de un cambio pequenon, afir-
ma Loockman-Rittich.



FABRICANTES

Para ponerlo en perspectiva, cuando un vehiculo
consume un litro de gasolina, emite aproximada-
mente 2,37 kilogramos de CO2. Por lo tanto, el aho-
rro equivaldria a mds de 12.000 litros de gasolina.
Stefan anade: «Cada vez mds fabricantes de md-
quinas, sistemas y vehiculos sienten la presion de
revelar la huella de carbono de sus productos. Por
ello, nuestros clientes estdn encantados de poder
hacer referencia a una evaluacion cientificamente
respaldada de las ventajas medioambientales de
la autolubricacion de nuestros cojinetesy.

Acerca del estudio realizado por la RWTH
El estudio independiente fue encargado a WBA
Werkzeugbau, una empresa de investigacion que

colabora con el Laboratorio de Mdaquina Herra-
mienta (WZL) y el Instituto Fraunhofer de Tecnologia

KUKA

KUKA Robots para |2 industria alimentaria

_Aptos para salas blancas
_Robots HO - con Aceite alimentario

_Paletizadores 3 temperaturas de hasta -30°

www.kuka.com

de Produccién (IPT) en el campus de la RWTH de
Aquisgrdn. Este campus alberga uno de los mayo-
res laboratorios de investigacion de Europa en el
dmbito de la tecnologia de produccidn. Los resul-
tados se basan en entrevistas realizadas a expertos
de nueve empresas pertenecientes a los sectores
de tecnologia de automatizacién, maquinaria de
construccion, agricultura, alimentacién, envasado
y embotellado.

igus.es
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Krones Dyndfill - now with artificial intelligence

from Krones is another significant step towards

resource-friendly beverage filling with the Dyna-
fill - and it has promptly earned the Al Excellence
Award.

The new Al-based system for fill level control

Ensuring the correct fill level of a beverage - and
thus the quality of the finished product — requires
the utmost precision in the filing process. Fill levels
can be indirectly controlled by carefully regulating
the bowl pressure. However, a number of factors
must be taken into account here: Even the smallest
changes in product temperature, CO2 content or
vacuum pressure can have a significant impact
on the process. Therefore, it is exiremely difficult for
an operator to manually set the proper pressure at
just the right fime. An Al-based controller within the
Krones Dynafill uses a machine learning model to
automatically calculate the optimal bowl pressure
from the measurements taken at the sensors, thus
achieving the desired fill level with a high degree of
efficiency and precision.

Small technology - huge progress

“The biggest challenge was to establish the techni-
cal basis for the Al-driven fill level confrol,” recounts
Philipp Olenberg, Head of Artificial Intelligence at
Krones. “The multidisciplinary expertise available wi-
thin Krones was crucial to this process. The digital
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innovation team built the necessary infrastructure
and the technical setup for data transmission. They
optimised the automatic upload to the cloud and
the machine learning of the various parameters.
And they tested it all extensively at the custfomer’s
facility.” Another challenge was to ensure the frans-
fer of knowledge between products, bofttle types
and lines, so that the system could deliver the right
model at each changeover, be it from one product
tfo another or simply to a different bottle size.

The flexible, Al-driven control system detects chan-
ges in production conditions and responds accor-
dingly, thus ensuring continuous monitoring of fill
levels and fast, flexible adjustments to new condi-
fions. What's more, the Al solution automatically ad-
justs the fill level during ongoing operations, inclu-
ding the startup phase, which means fewer manual
intferventions are needed.

And now, the Al solution has not only proven itself in
a test run at a customer facility. It has also won over
the jury of the Business Inteligence Group, earning
the Al Excellence Award in the “Product or Service
- Intelligent Control” category.

krones.com
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ABUS Gruas presenta el mayor proyecto realizado

en 2023

* 191 gruas optimizan el flujo de trabajo en KraussMaffei.

total de 191 gruas a ABUS Kransysteme GmbH.

131 se enfregaron para su nueva planta de
Parsdorf, cerca de Munich, mientras que las 60
gruas restantes se destinaron a Laatzen. Estas grias
apoyan el flujo de materiales en la planta, las ta-
reas de carga y descarga y los procesos de mon-
taje. El pedido comprende 147 puentes gria y 44
gruas pluma giratorias y grias ligeras suspendidas.
El proceso de produccién de una de estas grias se
acompand de grabaciones fotogrdficas y de video
en las instalaciones de Gummersbach-Herreshagen
y puede seguirse en tres partes en nuestro estudio
de caso que figura a continuacion.

Krousslv\offei Technologies GmbH encargd un

Parte 1. Precision innovadora: desde la entrega has-
ta el corte a medida con precision milimétrica
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En esta primera parte, acompanamos la produc-
cién de una de las grias: un puente grua birrail con
una impresionante luz de 22 metros y una capaci-
dad de carga de 80 toneladas.

Desde la enfrega de las chapas de acero hasta la
precisa fabricacién de la viga cajon, le mostramos
cémo se fabrica una potente gria a partir de la
materia prima. Eche un vistazo y experimente de
primera mano el fascinante proceso de produc-
cion.

Mds informaciéon

Parte 2. Tecnologias eficientes: pintura artistica y
electricidad uliramoderna del puente gria

Desde el vibrante acabado de pintura «amairillo
narcisoy, que no sélo aporta color sino también pro-
teccion contra la corrosion, hasta el meticuloso sis-
tema eléctrico, en el que cada gria se confugura

individualmente. En esta segunda parte, descubra
las versatiles tecnologias que forman parte de los
150 instalaciones de gria de KraussMaffei, desde la
tecnologia de control mds avanzada hasta los con-
froles de contactores de eficacia probada. El frans-
porte es inminente y la gria pronto pondrd rumbo
a Parsdorf.


https://www.abusgruas.es/referencias/kraussmaffei/elaboracion-de-la-materia-prima
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pluma giratorias y sistemas HB, el parque de grias
de KraussMaffei estd listo para producir mdaquinas
fiables para la transformacion de pldsticos. Una mi-
rada enfre bastidores de una alianza y un logro tec-
noldgico extraordinarios.

Mds informacién

Mds informacidn

Parte 3. Precisién y seguridad: transporte fluido y
montaje sin problemas

Experimente la conclusibn de nuestra serie cuan-
do el puente gria de 80 toneladas se traslada a
KraussMaffei. Descubra cédmo se transporta este gi-
gante de Gummersbach a Parsdorf para encontrar
su nuevo hogar. Acompdnenos a través del proce-
so de montagje, donde la precision y la seguridad
son primordiales. Con 147 puentes gria y 44 grias

abusgruas.es
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Como organizar tu trastero utilizando las estanterias

de Logisprix

cion calidad-precio en sistemas de almacena-

miento, nos presenta sus estanterias altamente
resistentes y configurables con las que podrds sa-
carle el mayor partido a tu frastero.

| ogisprix, lider nacional en ofrecer la mejor relo-

Y es que seguro que tienes por casa un montén de
objetos que no utilizas a diario, como equipamien-
to deportivo, colecciones, juguetes de la infancia
y ofras cosas que te da pena deshacerte de ellas.
Aungue no los uses mucho, quieres tenerlos a buen
recaudo y bien organizados para poder acceder a
ellos con facilidad cuando los necesites.

Por eso, es tan importante elegir bien el tipo de es-
tanterias para trasteros que vas a utilizar para orga-
nizar tus pertenencias, ya que querrds aprovechar
al maximo el espacio del que dispones.

Coémo empezar a organizar tu trastero

Antes de empezar a llenar tu frastero de cosas, de-
berds planear la mejor disposicion de las estanterias
para que se adapte a tiy a tu espacio.

Vaciar el espacio te permitird empezar desde cero,
podrds tomar mejor las medidas y te dard una me-
jor idea de cédmo colocar tus cosas para que sean
accesibles. Organizar tu trastero también te dard
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la oportunidad de deshacerte de algunos objetos
que ya no necesites.

Los mejores tipos de estanterias

Al anadir estanterias a tu trastero tendrds mas es-
pacio para caminar por tu unidad y acceder mads
facilmente a todas tus cosas. El mejor tipo de estan-
teria que puedes elegir serd aquel que quepa den-
tro de tu espacio, pero ademds sea facil de mover
y construir, asi como lo bastante resistente para so-
portar el peso de tus objetos.

Las estanterias de Logisprix _se pueden configurar
para adaptarse a las medidas de tu espacio, pero
ademds te las entregan en tu propio hogar, por lo
gue no tendrds que pensar en coémo transportarlas.

LOGISPRIX

STORAGE SOLUTIONS


https://www.logisprix.com/estanterias-metalicas/estanterias-trasteros/
https://www.logisprix.com/estanterias-metalicas/estanterias-trasteros/
https://www.logisprix.com/estanterias-metalicas/estanterias-trasteros/
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iLos tipos de estanteria de esta empresa se pueden
dividir en dos fipos principales:

1. Estanterias para trastero para cargas pesadas
Las estanterias para trastero de carga pesada son
el sistema de almacenaje mds resistente del merca-
do. Cuenta con homologaciones y certificaciones
de calidad que aseguran que aguantardn el peso
indicado, el cual puede llegar a ser de hasta 850 kg
por nivel.

Estas estanterias son perfectas para aquellas perso-
nas que van a guardar en su unidad de almacena-
miento objetos muy pesados.

2. Estanterias para trastero para cargas ligeras

Por su parte, las estanterias para trastero de carga
ligera no se quedan aftrds, ya que soportan hasta
350 kg de peso por cada nivel. Ofreciendo una
gran resistencia por cada nivel de la misma, su ca-
lidad y durabilidad también han sido homologadas
y cerfificadas.

Estos sistemas suelen ser mds estéticos y econdmi-
cos por lo que se prefieren cuando la carga que se
va a colocar no es demasiado pesada.

Consejos para almacenar con estanterias

Una vez tienes decidido qué estanterias para fras-
teros Logisprix comprar, cuando decidas qué vas

a colocar en ellas, asegurate de poner los objetos
mds pesados hacia la parte inferior las mismas. Asi,
en caso de gque se caigan, no supondrdn un peligro
para fi ni para el resto de tus cosas.

También es recomendable colocar los objetos que
rara vez vas a utilizar en las partes mds altas y difici-
les de alcanzar de las estanterias. Esto dejard espa-
cio en las zonas mds accesibles para las cosas que
es mas probable que utilices habitualmente.

Ofro consejo para guardar cosas en tu frastero
con estos sistemas de almacenamiento es dejar en
el frastero un taburete plegable o unas escaleras
para que siempre fengas a mano una manera de
alcanzar facilmente a los sitios mds altos.

Para poder estar seguro de que sacas el mayor par-
tido a tu trastero, necesitas las estanterias adecua-
das. Si buscas una opcidon prdctica y asequible, las
estanterias para trateros de Logisprix son la mejor
solucién. Si no encuentras lo que buscas en su web,
no dudes en ponerte en contacto con ellos para
que te ayuden a encontrar la mejor alternativa.

logisprix.com

HSM

Great Products, Great People.

jOptimice los costes de

gestion de sus residuos —
con prensas de balas HSM!

www.hsm.eu



https://www.logisprix.com/estanterias-metalicas/estanterias-trasteros/
https://eu.hsm.eu/es/
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La conservera ALBO rentabiliza su

nuevo almacén

con estanterias moéviles de AR Racking

* Las estanterias de bases moviles disehadas e instaladas por AR Racking aseguran
un aprovechamiento mdaximo del espacio y un acceso directo a la mercancia.

* AR Racking ha dejado colocados los railes en una zona del almacén para inminente

ampliacion.

a conocida empresa de conservas de pescado

y marisco da un impulso a su negocio en el no-

roeste de la peninsula con la apertura de una
nueva fdbrica en Salvaterra de Mino. Equipado por
AR Racking con estanterias de bases moviles, este
almacén permitird aumentar las existencias sin per-
der rapidez y fluidez en las operaciones.

Especialista en soluciones de almacenaje, AR Rac-
king valord un sistema que combinara lo mejor del
almacenaje compacto y las estanterias selectivas.
En esa lineq, se apostd por las estanterias de bases
moviles, que son como las estanterias convencio-
nales para pallets, pero en su base cuentan con
motores eléctricos y elementos de traccién remo-
tos que permiten desplazar los estantes a un lado y
a ofro por los carriles para albrir un Unico pasillo de
acceso de la carretilla.

En este caso, AR Racking ha trabajado en 2 zonas
de almacén que cubren una superficie de 2.940
m2 en los que se podrdn almacenar 6.506 pallets.
Segun_Ricardo Garcia, Delegado Comercial de AR
Racking para la zona noroeste, “al tratarse de un
sistema compacto, se consigue almacenar mds
pallets que con los sistemas selectivos y aunque el
acceso no es del todo inmediato, si que sigue sien-
do directo, facilitando asi la labor de carga y des-
carga”. El Ultimo nivel de carga se encuentraa 11,3
metros.
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En la tercera zona del almacén se han dejado co-
locados los railes para una futura ampliacion vy lle-
gar a almacenar 11.240 paletas. “El proyecto se ha
gestionado de forma muy personalizada, a la altura
de nuestras exigencias y en un plazo de 3 semanas
se realizé la instalacidn, por lo que estamos muy sa-
tistechos con AR Racking”, afirma Yong Wang, apo-
derado de ALBO.

ar-racking.com



https://www.albo.es/
https://www.albo.es/
https://www.ar-racking.com/es/sistemas-almacenaje/estanterias-industriales/paletizacion/bases-moviles/
https://www.ar-racking.com/es/sistemas-almacenaje/estanterias-industriales/paletizacion/bases-moviles/
https://www.ar-racking.com/es/sistemas-almacenaje/estanterias-industriales/paletizacion/convencional/?_gl=1*1efiv2g*_up*MQ..*_ga*Mjc1NTY2MTY4LjE2OTgwNTg2MTc.*_ga_X3D9S5Y091*MTY5ODA1ODYxNy4xLjAuMTY5ODA1ODYxNy4wLjAuMA..
https://www.ar-racking.com/es/sistemas-almacenaje/estanterias-industriales/paletizacion/convencional/?_gl=1*1efiv2g*_up*MQ..*_ga*Mjc1NTY2MTY4LjE2OTgwNTg2MTc.*_ga_X3D9S5Y091*MTY5ODA1ODYxNy4xLjAuMTY5ODA1ODYxNy4wLjAuMA..
https://www.linkedin.com/in/ricardo-garc%C3%ADa-moscoso-ar-racking-estanteria-almacenaje/
https://www.ar-racking.com/es/blog/como-aumentar-la-capacidad-de-un-almacen-3-claves/
https://www.ar-racking.com/es/
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Pies de nivelacion optimizados para favorecer la

higiene

vando existen normativas estrictas en ma-

teria de higiene, se necesitan componentes

debidamente optimizados, que también son
adecuados en entornos menos sensibles. Dichas
condiciones empiezan desde abajo, en los pies de
nivelacion.

Elesa+Ganter se convierte en referente con los
componentes estandar de la linea Diseio Higiéni-
co, la cual ofrece mucho mds que un diseio op-
timizado para favorecer la higiene de los sistemas
de produccidn en el sector alimentario. Pero el uso
de estos componentes en otros entornos también
tiene sentido y permite ahorrar dinero. Esto se debe
a que la limpieza en general se simplifica gracias a
la calidad superficial de los componentes de acero
inoxidable, a su disefo especial con juntas y superfi-
ciesinclinadas, y ala consiguiente ausencia de «es-
pacios muertosy (recovecos de dificil acceso). Asi
se evita el uso de métodos de limpieza agresivos y
se consigue un gran ahorro de tiempo y energia.

Todo comenzd con los pies de nivelaciéon de acero
inoxidable GN 20 con base de apoyo mecanizada,
superficie inferior frmemente vulcanizada y juntas
de sellado. Disenados con agujeros de montaje,
estos pies de nivelacién satisfacen los requisitos de
EHEDG, la norma sanitaria 3-A y los principios de las
pruebas DGUV.

El modelo alternativo GN 19 estd disenado para
cargas menores, abarca la misma gama de aplica-
ciones (a excepcién del montaje en el suelo) y tam-
bién cumple con la norma sanitaria 3-A y los princi-
pios de las pruebas DGUV. La base de apoyo estd
embutida en chapa de acero inoxidable AISI 316L

en lugar de mecanizada, y revestida en la parte
inferior con elastémero de silicona azul. Como resul-
tado, este componente también permite crear un
sellado hermético con el suelo. La base de apoyo
embutida ofrece una ventaja econdmica respecto
a los pies de nivelacion GN 20.

Los pies de nivelaciéon GN 17 y GN 18 son dos nue-
vas incorporaciones a la linea. Aungue no satisfa-
cen los estrictos requisitos de Disefo Higiénico de
Elesa+Ganter, estdn hechos de materiales que
cumplen con las normas de la FDA y la norma UE
1935-2004.

Estos dos componentes se utilizan en aplicacio-
nes en las que no se requiere limpieza en humedo,
como, por ejemplo, el envasado de productos se-
cos. Los materiales utilizados han sido selecciona-
dos de acuerdo con la finalidad: GN 17 presenta
acero inoxidable AlSI 304 en la base, el eje ajusta-
ble en seis grados y la tuerca hexagonal de ajuste
de altura. En lugar de elastdmero de silicona azul,
la base se compone de goma NBR negra vulcani-
zada libre de plastificantes. GN 18 también estd he-
cho de acero inoxidable AISI 316L, y ambos pies de
nivelacién ofrecen dngulos inclinados optimizados,
superficies faciles de limpiar y ausencia de formas
céncavas. Con estos dos pies de nivelacion, Ele-
sa+Ganter ha ampliado su gama de componentes
estdndar para aplicaciones de la industria alimen-
taria y farmacéutica situadas cerca de zonas de
produccién.

elesa-ganter.es
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Delta Tecnic impulsa la innovacién en masterbatch:
criopellets para colores homogéneos y
personalizados en film de PVC

* Los criopellets, como masterbatch monopigmentarios, optimizan el proceso de colo-
racién al utilizar un solo pigmento, garantizando una coloracién uniforme y repetible,
lo que reduce residuos y mejora la eficiencia en la produccion.

Es aqui donde entra en juego Delta Tecnic, una

empresa pionera en el desarrollo de master-
batch, que ofrece la maxima precision del color a
los fabricantes de film de PVC en el sector de calan-
drado. La compania insta a la industria a adoptar
los criopellets, masterbatch monopigmentarios que
actian como solucién para crear colores persona-
lizados y homogéneos de manera sencilla y eficaz.

En el universo del plastico, cada detalle cuenta.

. Qué son exactamente estos productos y por qué
son tan relevantes en la industria? Los masterbatch
monopigmentarios son una solucidon innovadora
gue simplifica el proceso de coloracion del PVC. Es
un hecho que la repetividad de una formulacion
pigmentaria es baja enfre diferentes lotes fabrica-
dos en fechas distintas. El uso de pigmentos hace
gue la variacion de color entre lotes de la misma
formulacion pigmentaria sea alta y obliga a hacer
muchas correcciones al inicio de la produccion,
con el correspondiente coste de operaciones y de
fabricacion de producto no conforme hasta la con-
secucion del color deseado por el cliente.
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En lugar de formular con pigmentos para obtener el
tono deseado, Delta Tecnic propone la ufilizaciéon
de masterbach monopigmentarios, lo que garan-
tiza una coloracién uniforme y repetible en todo
momento. Este enfoque revolucionario elimina la
necesidad de lidiar con pigmentos dificiles de dis-
persar, muy voldtiles, sucios y no regulares en su
color, reduciendo asi los residuos y optimizando la
eficiencia en el proceso de produccién.

Pero la innovacion de Delta Tecnic va mads alld de
la simplificacion del proceso de coloraciéon. Con su
enfoque en la personalizacion y la adaptabilidad,
la empresa permite a los fabricantes de film de PVC
crear una amplia gama de colores a medida, sa-
tisfaciendo las demandas especificas de sus clien-
tes y del mercado. Ya sea para impermeabilizar
edificios, crear suelos o desarrollar adhesivos para
aplicaciones automotrices, los masterbatch mono-
pigmentarios de Delta Tecnic ofrecen una solucidn
versatil y de alta calidad que impulsa la innovacion
en la industria del pldstico.



“Es un viaje de no retorno: quien
pasa al uso de masterbach
monopigmentarios ya no regresa

al uso de pigmentos”.

Manuel Miret, Area Manager & New
Product Developer e 1 Delta Tecnic.

Principales beneficios de utilizar criopellets

Entre las ventajas mds destacadas de los criopellets
se incluyen:

¢ Mayor limpieza y faciidad de manipulacion: al
no ser polvorientos y ofrecer un muy facil manejo
. los criopellets garantizan una mayor limpieza en
las instalaciones de produccion. Ademds, su facil
manipulacién en comparacién con los pigmentos
convencionales, los convierte en una opcién mds
eficiente y rentable para los fabricantes.

* Repetibilidad del color: los criopellets permiten
una alta consistencia del color, gracias a la disper-
sidbn uniforme del pigmento y un poder colorante
estable. Esto significa que las férmulas de color uti-
lizadas anteriormente seguirdn dando los mismos
resultados en el futuro, eliminando la necesidad de
ajustes y reduciendo el desperdicio de fiempo y re-
CUrsos.

e Acceso a mercados exigentes: con los criopellets,
los fabricantes pueden satisfacer las demandas de
mercados muy exigentes en la regularidad de color
o prestaciones al exterior, sin sacrificar la calidad,
alcanzando resultados que no se podrian lograr
con pigmentos convencionales.

¢ Reducciéon del producto no conforme: los crio-
pellets ayudan a reducir el producto no conforme
al inicio de la produccién porque no hace falta re-
ajustar la formula pigmentaria, algo fundamental
para la sostenibilidad porque minimiza residuos, op-
timiza recursos y mejora la eficiencia en la cadena
de suministro.

Segun Manuel Miret, Area Manager & New Product
Developer en Delta Tecnic, “es un vigje de no re-
forno: quien pasa al uso de masterbach monopig-
mentarios ya no regresa al uso de pigmentos”. Y
anade: “Nuesfro compromiso con la excelencia y
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la continua bUsqueda de soluciones avanzadas nos
ha permitido desarrollar un producto que no solo
cumple, sino que supera las expectativas del mer-
cado”.

Un tamaio de particula reducido que brinda resul-
tados excepcionales

Para entender el potencial del criopellet, hablamos
de un tamano de particula al nivel del polvo. Para
lograrlo, Delta Tecnic lleva a cabo un proceso de
micronizacién, el cual implica una cuidadosa re-
duccion del tamano del masterbatch convencio-
nal, garantizando que mantenga sus propiedades
esenciales durante todo el proceso. Utilizando nitré-
geno a -72°C para congelar el masterbatch antes
de la molienda, se logra una manipulacién segura
y efectiva, evitando la degradacion del producto y
asegurando su calidad.

Este avance tecnolégico no solo responde a las
demandas del mercado, sino que también ofrece
a los fabricantes de peliculas de calandrado una
solucién altamente eficaz y versatil. Con una con-
centracion elevada de pigmentos, el masterbatch
monopigmentario de Delta Tecnic proporciona
una reproduccién precisa del color y una matiza-
cién excepcional.

Siendo una tecnologia consolidada en Europa vy
con un creciente interés en mercados internacio-
nales como Estados Unidos y Asia, el masterbatch
monopigmentario de Delta Tecnic estd preparado
para revolucionar la fabricacién de films de PVC en
fodo el mundo.

deltatecnic.com
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Kongsberg PCS to debut advanced new robotics
and next generation digital cutting technology at

drupa

 Company’s latest innovations promise unmatched business growth opportunities

automation and the latest advances in digi-

tal cutting technology, when Kongsberg Pre-
cision Cutting Systems (Kongsberg PCS) debuts ifs
latest innovations developed to unleash businesses’
potential and maximize productivity, creativity and
sustainability.

VIsi’rors to drupa 2024 will discover the future of

The game-changing new Kongsberg Ultimate will
be making its eagerly-anticipated public debut at
the global exhibition, and the company has now
revealed it will also give a sneak preview of the new
addition to its automation line — a new seven-axis
robot cell that allows customers to increase throu-
ghput utilizing multiple pallets and multiple cutting
systems, a further step fowards ‘lights-out’ automa-
fion.

“This is our first drupa as a standalone business,” said
David Preskett, Kongsberg PCS Vice President of
EMEA and APAC. “We are incredibly proud of the
significant advances we have made recently, and
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we are excited to showcase our very latest inno-
vations. As well as having a first opportunity to see
our new Kongsberg Ultimate that is tfransforming co-
rrugated production, drupa visitors will also be the
first to learn about our incredible new seven-axis,
rail-mounted Robotic Material Handler (RMH) sys-
tem. Seven axes provide significantly greater reach
and flexibility, increasing the freedom to design
the layout of a production cell to match customer
needs. Multiple loading and unloading points can
be located with greater flexibility within the cell and
nested close fo the cutting systems, and as the sys-
tem is also modular it can grow to meet the evol-
ving needs of a business.”

“We are excited to demonstrate at drupa how both
our market-leading Kongsberg cutting tables and
MultiCam CNC solutions boost throughput, streamli-
ne production through automation and deliver op-
timum results — and all while maximizing sustainable
production, user experience and safety,” he said.




"An array of innovative designs and samples made
from a variety of materials will highlight the creati-
ve freedom that packaging and sign and display
manufacturers enjoy with Kongsberg PCS machines,
while our latest technological advances in automa-
tion underline how we are committed fo tackling
the major pain point faced by businesses today —
maximizing throughput without compromising qua-
lity or creativity.”

New Kongsberg Ultimate: customer-centric innova-
tion

David said it was this customer-centric approach
that made the launch of the new Kongsberg Ulti-
mate such a game changer for the corrugated pro-
duction industry, adding it was exciting to have a
large platform like drupa to demonstrate how this
next generation Kongsberg technology redefines
expectations.

“Through our customer centric research, exclusive
preview events and feedback sessions during deve-
lopment, testing and beyond, we work closely with
our customers and partners to ensure they benefit
from maximum return on their investment in Kongs-
berg PCS technology,” said David. "It is important
fo us that we develop solutions that not only give
our customers the creative freedom they need fo
achieve their specific goals, but that also deliver the
very best user experience while ensuring maximum
operator safety. Likewise, using recycled materials
in the manufacturing and assembly process, and in-
corporating materials that have less impact on the
environment also demonstrates our focus on a sus-
tainable, efficient, and forward-thinking approach
fo production. The Kongsberg Ultimate achieves all
this, sefting an incredible new benchmark in pro-
ductivity and innovation.”
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> David Preskett, Kongsberg PCS Vice President of
EMEA and APAC

Automating the future with new technology

Speaking about the latest developments in auto-
mation on show at drupa 2024, David said: “We are
looking forward fo demonstrating how we are har-
nessing the latest technology to enable businesses
to unlock their potential, supercharge productivi-
ty and to maximize their return on investment. We
will be giving a first look at our new generation se-
ven-axis robot cell, with its innovative rail mounting
and improved interfacing that delivers complete
unattended production for a fully automated pro-
cess, further maximizing efficiency.”

Setting the standard in CNC routing

“"Our commitment fo quality, productivity and effi-
ciency is reinforced with the power and capabili-
ties of our impressive MultiCam Apex3R CNC router,
which sets the standard in roufing with its perfect
balance between performance and precision,”
said David. “Already massively popular in the USA,
drupa visitors will have the opportunity to see the im-
pressive CNC router in action as we now increase its
distribution across EMEA and APAC.”

The flagship in the MultiCam range of advanced
routing and CNC cutting systems, the Apex3R is one
of the most versatile CNC routers on the market. Its
combination of power, flexibility and an extensive
selection of innovative tools make handling mate-
rials such as metals, rubber, foam and fextiles simple.

Summarizing the company's plans for drupa 2024,
David concluded: “We are more driven than ever
fo provide the innovative solutions that packaging,
sign and display manufacturers need to meet fo-
day’s ever-changing demands, and those of fomo-
rrow. With our new technology and a commitment
to addressing customer pain points, we cannot wait
to show our innovations at drupa.”

To discover the latest innovations from Kongsberg
Precision Cutting Systems at drupa, visit stand B43
in Hall 8A of the Messe DUsseldorf from May 28. For
more on the entire range of digital finishing solutions
and tools from Kongsberg PCS, visit www.kongs-
pbergsystems.com. For more on the complete range
of CNC routing and tools from MultiCam, visit www.
multicam.com.

kongsbergsystems.com
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Leuze. Uso sencillo y flexible

racias a su cono acustico ajustable y una

zona ciega pequenaq, los nuevos sensores

de ultrasonidos de Leuze de las series 420B
y 412B se pueden utilizar en muchas aplicaciones
diferentes.

Para los operadores de sistemas que buscan redu-
cir el nUmero de sensores diferentes utilizados en
sus instalaciones, las series 420B y 412B de Leuze son
la eleccion adecuada. Estos nuevos sensores de
ultrasonidos de conmutacién (HTU) y de medicién
(DMU) disponen de un cono acuUstico ajustable, por
lo que se adaptan a cada aplicacién de manera
extremadamente flexible. El cono acustico se pue-
de ajustar mediante una interfaz 10-Link a fres inter-
valos de alcance (estrecho, medio o ancho) para
adaptase a cada aplicaciéon. Como resultado de
ello, los sensores de ulfrasonidos funcionan con la
mdxima precision y son capaces de detectar de
manera fiable en situaciones en las que los sensores
opticos llegan a sus limites. También detectan con
facilidad superficies brillantes, reflectantes, muy
oscuras o fransparentes, asi como liquidos. La se-
rie 420B, que sustituye a la serie 420, estd formada
por sensores de ultrasonidos en carcasas cubicas y
compactas de pldstico. Con los nuevos dispositivos,
los usuarios se benefician de zonas ciegas mds pe-
guenas con un alcance igual o superior del sensor.
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La serie 412B complementa la gama de sensores
cilindricos en carcasas M12 con dispositivos que in-
corporan I0-Link y salida analdgica.

Maxima flexibilidad en la carcasa roja

Gracias a su cono acuUstico ajustable, la interfaz
|O-Link y dos salidas de conmutacién, los sensores
de ultrasonidos HTU420B en la carcasa roja estdn
indicados para tareas de deteccidn exigentes. Por
ejemplo, se pueden detectar dos niveles de llena-
do o se pueden supervisar dos posiciones simultd-
neamente. El cono acuUstico ajustable convierte
a los sensores en todoterrenos flexibles. Por ejem-
plo, un cono acustico estrecho es adecuado para
detectar un nivel de llenado a través de peque-
Aas aberturas en los recipientes. Un cono acustico
amplio, por su parte, sirve para grandes dreas y €s
ideal en el caso de productos a granel u objetos
reflectantes y difusos con superficies o estructuras
complejas. Su filtro de interrupcién reconoce cam-
bios breves en la medicidn dentro de un intervalo
determinado causados por objetos perturbadores,
como por ejemplo agitadores. El sensor omite estas
senales perturbadoras mediante la interfaz IO-Link,
garantizando asi el perfecto funcionamiento del
proceso de produccion.
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Los sensores de ultrasonidos de la serie 420B tienen un cono
acustico ajustable. Se puede seleccionar un cono estrecho,
medio o amplio dependiendo de la aplicacion. Esto permite,
por ejemplo, supervisar niveles de llenado a través de aberturas

en recipientes de diferentes tamanos.

Para la medicion precisa de distancias

Para medir distancias los operadores de sistemas
también pueden utilizar los sensores de distancia
por ulfrasonidos DMU420B y DMU412B. Estos dispo-
sitivos tienen una salida analégica (de corriente
o fensién), una interfaz IO-Link y un cono acuUstico
ajustable.

Solucién econémica en carcasa negra

La Sensor People de Leuze también ofrece el sen-
sor de ultrasonidos HTU420B en un diseno estadndar
con una carcasa negra de pldstico. Se trata de
una solucién econdmica con una salida (Push-Pull),
idénea para tareas de deteccidén sencillas. Ambas
versiones se encuentran disponibles con alcances
de 10 a 250 mm, 15 a 500 mm y 20 a 1000 mm. La
serie HTU412B tiene un alcance de 15 a 500 mm.

Configuracion rapida

Los sensores cuUbicos tienen unas dimensiones extre-
madamente compactas de 20,5 x 41,0 x 15,0 mm.
Los sensores cilindricos de la serie HTU412B también
tienen una longitud de solo 50 mm, por lo que resul-
tan especialmente adecuados para aplicaciones
con poco espacio. Todos ellos se pueden configu-
rar y poner en funcionamiento de forma rdpida y
sencilla mediante un botdn Teach, a través de la
enfrada de Teach o de |O-Link.

Los sensores de distancia por ulilrasonidos
DMU420B proporcionan continuamente una
senal de salida analégica (de corriente o
tension) para el control de la mdquina. Esto
permite alos operadores del sistema supervisar,
por ejemplo, los didmetros de las bobinas para
garantizarquesecambiencuandoesdebido.La
superficie brillante se detecta de manera fiable.

leuze.com .
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Robatech en la Drupa: Fold it. Glue it. Love it.

el 28 de mayo al 7 de junio de 2024, Robao-
tech presentard PerfectFold en la feria drupa
de DuUsseldorf, un nuevo sistema que hace
que el plegado de cajas de cartén ondulado sea
mdas eficiente y preciso. Otros productos destaca-
dos son los cabezales de aplicaciéon de adhesivo
para cierres autoadhesivos y firas de rasgado en
el sector del e-commerce y un cabezal de lamina-
cion para pegar bolsas de papel con cola fria.

La plegadora de liguido PerfectFold, que los visitan-
tes podrdn conocer en directo en la drupa, es fan
genial como sencilla. El sistema aplica un liquido
de plegado a las lineas de plegado de un cartén
ondulado, lo que permite plegar los formatos con
precisidon y con poco esfuerzo. Las roturas de plie-
gues, los huecos irregulares vy los fallos de traccidn
son cosa del pasado. Los cartones ondulados ple-
gados con PerfectFold proporcionan unas dimen-
siones internas precisas, por lo que los productos
pueden encajarse sin problemas en las cajas ple-
gabiles. Para la aplicacion de liquido, Robatech uti-
liza los acreditados cabezales de
aplicacién del tipo Sempre 30. El
liguido de plegado SpeedUp,
que no deja rastro en el cartén
ondulado, ha sido desarrollado
especialmente para PerfectFold.

Otras atracciones que se podrdn
ver en el stand de Robatech son
los dos cabezales de aplicacion
eléctricos Vivo 18 y Presto. El co-
bezal de laminacién de hotmelt
Vivo 18 que ahorra espacio se
caracteriza por una aplicacion
uniforme y precisa de adhesivo,
que permite aplicar de forma
flexible cierres autoadhesivos o
firas de rasgado a los embalajes
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de envio del e-commerce. El cabezal de lamina-
cion de cola fria Presto es sinbnimo de aplicacion
de laminacién de alta calidad con inicio preciso y
corte exacto. Ideal para aplicaciones como el en-
colado limpio de sobres con ventana o bolsas de

papel.

Robatech optimiza la aplicacién industrial de ad-
hesivos en frio y en caliente con sistemas de aplico-
cion de adhesivo sostenibles e innovadores. Desde
1975, Robatech desarrolla y produce elementos de
alta calidad como controladores, cabezales de
aplicacion vy sistemas de fusion y dosificacion que
permiten contar con procesos de encolado mds
ecoldgicos, seguros y sencillos. El Grupo Robatech,
con sede en la localidad suiza de Muri/AG, estd
presente en mds de 80 paises. Mds de 670 emplea-
dos comprometidos en todo el mundo se encargan
de ofrecer un asesoramiento personal y rdpido a
clientes de los mas diversos sectores industriales.

robatech.com
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STADLER organiza una

visita de la

prensa a la planta

de clasificacion hibrida de RSU y envases de Torija

genbau GmbH) organizé el pasado 1 de marzo

una visita para la prensa a la planta de clasifi-
caciéon en el centro de tratamiento de residuos ur-
banos (RSU) de Torija (Guadalajara, Espana), inau-
gurada el pasado mes de abril de 2023 en el marco
del programa Operativo Feder Castilla- La Mancha
2014-2020. Junto a varios medios de la prensa téc-
nica, estuvieron presentes Oscar Ibares, director de
Planta de UTE RSU Guadalajara; Carlos Manchado,
Gerente de Espana, Portugal, LATAM y Nuevos Mer-
cados y director Internacional de Ventas junto con
Oscar Horcajada y Juan Ramirez también de la filial
espanola, asi como Marina Castro y Maria Gebel,
del departamento de Marketing de la central Stad-
ler Anlagenbau GmbH.

S’rodler Selecciona S.L.U. (filial de Stadler Anla-

La planta de RSU y envases de Torija forma parte
del Consorcio para la Gestidon de Residuos Urbanos
de la provincia de Guadalajara (propiedad de la
Diputacion Provincial de Guadalajara), que cubre
un territorio de 288 municipios y 21 mancomunida-
des (el conjunto de la provincia de Guadalajara).
El centro de Torija, gestionado por la UTE RSU Gua-
dalajara, presta sus servicios a foda la provincia
y recibe residuos de plantas de transferencia de
22 municipios de forma directa. Las instalaciones
constan de una planta de clasificacién, una planta
de compostaje, una planta de fratamiento de lixi-
viados y un vertedero.

El programa comenzé a las 9 de la manana dando
la bienvenida por parte de Oscar lbares a la plan-
ta. Continud con una presentacion de STADLER de

Carlos Manchado donde se hizo un repaso de las
tendencias del mercado, y donde se destacd la
creciente presidon para reducir los residuos, tanto
por parte de los ciudadanos, como de las organiza-
ciones no gubernamentales; las nuevas exigencias
legislativas, asi como del freno en la exportacion a
China y ofros paises.

De izda a dcha: Oscar Ibares, Director de Planta
del Centro de Tratamientos de Residuos Urbanos
de Torija; Ismael Aviles, Director de Operaciones de
STADLER; Carlos Risco, Gerente del Consorcio RSU
de Guadalajara; Carlos Manchado, Gerente para
Espana, Porfugal, LATAM y Nuevos Mercados de
STADLER
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Tras este punto de situacién Carlos Manchado in-
formd alos presentes sobre la prevision de aumento
del RSU en un 70% en los proximos 30 anos, lo que
va a impulsar la actualizacién de muchas plantas
a nivel europeo y resumid la experiencia y solucio-
nes que STADLER aporta para este mercado. Asi,
se mencionaron algunos ejemplos emblemdaticos
de la compania como son la de ROAF MSW Oslo
(Noruega), la PreZero Recycling Plant (Eitting, Ale-
mania), la INTEGRA Plant (Sofia, Bulgaria) y la Kuns-
toff Recyclimg GruUstadt Plant KRG (Alemania). Ya a
nivel nacional se destacd la planta de RSU de So-
gama (A Coruna), la del ECOPARC 4 (Barcelonal),
y, como no podia ser de otra manera, la Planta de
Torija.

Ademds de disenar y desarrollar plantas de RSU,
STADLER, a nivel de maquinaria, aporta 3 produc-
tos claves al proceso: los tfrémeles, los separadores
balisticos y las cintas transportadoras.

A continuacioén, y antes de comenzar la visita a la
planta, Oscar Ibares y Carlos Manchado, junto con
Carlos Risco, Gerente del Consorcio de Residuos Ur-
banos de Guadalajara e Ismael Avilés, Director de
Operaciones de STADLER SELECCIONA. S.L.U., resu-
mieron el proyecto de la planta con una dindmi-
ca de preguntas y respuestas moderada por Nuria
Marti, directora de la agencia de comunicacion
Alarcon & Harris.

Alli se demostrd la buena relacion existente entre
los directivos vy la satisfaccidn por el proyecto. Entre
todos explicaron cémo la nueva planta debia inte-
grarse en el edificio existente y procesar tanto RSU
como EELL y que, en tan sélo 3 semanas, el equipo
de STADLER pudo desmantelar la planta y proceder
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al montaje de la nueva se completd en tan sélo 10
semanas, siempre dentro del plazo previsto.

Asi, Carlos Manchado, contaba: "Sin duda uno de
nuestros principales retos fue sustituir una planta ya
existente. El disefno de la nueva planta debia es-
tar muy bien estudiado para encajar, por lo que el
frabajo de preparacion de nuestros ingenieros fue
clave y demostro ser todo un éxito. En un segun-
do paso nuestro equipo de montaje tuvo que fra-
bajar con las restricciones del espacio limitado del
edificio. Ademds, el proyecto requeria obras civiles
que llevaban a cabo otras empresas, por lo que
la comunicacién y coordinacion en equipo fueron
fundamentales”.

Por su parte Carlos Risco, Gerente del Consorcio de
Residuos Urbanos de Guadalajara, destacé: “Las di-
ficultades de desmantelar y reconstruir en una zona
confinada y con una altura limitada eran un autén-
tico desafio que STADLER gestiond con solvencia”.

Oscar Ibares, se mosird de acuerdo y matizéd: “El
equipo de STADLER fue flexible y comprendid nues-
tras peticiones, adaptdndose siempre a nuestras
necesidades. La colaboracion entre ambos equi-
pos ha sido muy eficaz, y lo valoramos mucho™.

La planta tendrd capacidad para trabajar de for-
ma eficiente en los proximos 10 a 15 anos.

“En este proyecto se ha frabajado siempre bajo el
principio de eficiencia y la actual planta tiene pre-
visto la posibilidad de ampliar lineas o incorporar
equipos si hacen falta en el futuro” anadié Carlos
Risco.



Visita a la mejorada planta de Torija: un proceso
mejorado

Tras la presentacion, tuvo lugar la visita a la plan-
ta, donde los asistentes pudieron ver en directo la
labor que dlli se hace vy las etapas principales del
proceso.

El proceso de clasificacion comienza con los tré-
meles y un separador balistico STT 5000 que separa
residuos domésticos, residuos comerciales mixtos y
residuos voluminosos. Va seguido de fres separado-
res 6pticos para PET, PEAD, MIX de PLASTICOS (PS,
PP y ofros pldsticos como PVC) y BRIKS (envases de
cartén para bebidas liquidas) y clasificadoras para
hierro y aluminio. Los materiales recuperados se al-
macenan y embalan para su venta.

Carlos Manchado destacé: “La automatizacion
del proceso de clasificacidon, con un nuevo tromel,
nuestro separador balistico STT5000 vy tres clasifica-
dores épticos, ha sido clave para el aumento de
la capacidad de la planta, que ha pasado de 35
t/h de RSU a 40 t/h, y de 1,5 t/h de envases ligeros
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(EELL) a 4 t/h. También se traduce en un proceso
mas eficiente y una mayor pureza del material re-
cuperado final, que en el caso de los RSU ha pasa-
do de <50% a 90% y en EELL de <90% a >95%".

Un proyecto en equipo

El equipo quiso concluir la visita con agradecimien-
tos antes de ir de visita al Castillo de Torija y de cul-
minar el dia con una comida en el Asador Pocholo.

"Quiero agradecer al equipo de STADLER, desde el
Sr. Willi Stadler hasta el dltimo trabajador implicado
en el proyecto, su profesionalidad. Su buen frabagjo
en equipo nos ha permitido llevar a término este
proyecto con un alto grado de satisfaccion del
usuario final, es decir, el Consorcio y la UTE RU Gua-
dalajara que gestiona la instalacion”, expresaba
Oscar Ibares.

“Para STADLER, ser adjudicatario como empresa
llave en mano de la planta fue clave por la im-
portancia de contar con un cenfro de referencia
como este en Guadalajara. Me gustaria agrade-
cer la buena coordinacién que hubo entre todas
las partes desde el principio y, sobre todo, mostrar
nuestro orgullo por haber construido una planta de
estas caracteristicas en Guadalajara”, concluia
Carlos Manchado.

stadlerselecciona.com
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Vinventions consolida su identidad de marca y lanza

nueva web corporativa

* Amplia su oferta a la industria de los espirituosos y al sector de aceites y vinagres

inventions, lider mundial en soluciones de
VCierre, ha estrenado su nueva identfidad de

marca y su nuevo sitio web completamente
renovado y modernizado. Vinventions consolida su
oferta de productos y servicios, antes estructurada
en multiples marcas comercializadas, y ahora bajo
suU Unica vy principal marca. Esta transformacién es-
fratégica, que se inscribe en su vision de desarro-
llo a largo plazo, acompana la ampliacion de su
oferta a la industria de los espirituosos y al sector de
aceites y vinagres, mientras continUa innovando en
el campo del vino.

«Nuestra nueva identidad reUne nuestra gama de
productos -desde los tapones sintéticos NOMA-
CORC a los micro-naturales SUBR, pasando por las
cdpsulas de rosca VINTOP y las herramientas eno-
I6gicas WQS- y abre la puerta a nuevos desarrollos.
Esto refleja nuestro compromiso de ofrecer solucio-
nes globales e integradas para una clientela am-
pliadak, explica Stéphane Vidal, Chief Strategic Bu-
siness Development Officer en Vinventions.

El nuevo sitio web de Vinventions, refleja esta oferta
reestructurada, fiel a los valores de cercania con
nuestros clientes. «Disenado para simplificar y mejo-
rar la experiencia de navegacion, nuestro sitio en-
carna nuestra ambicién de ser el socio privilegiado
de los productores de vinos, espirituosos, aceites y
vinagres en todo el mundo. Simboliza nuestra ca-
pacidad de adaptacidén y nuestra evolucién en
un mercado en cambiok, asegura Stéphane Vidal.
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«Nuestro catdlogo, ahora integrado en un Unico
ecosistema, destaca el conocimiento técnico a la
vez que invita al descubrimiento y a la interaccidén
de nuestros productos y servicios con nuevos for-
matos multimedia.

En respuesta a los desafios actuales del mercado,
Vinventions se ajusta a las necesidades de los pro-
ductores con soluciones a la vanguardia de la in-
novacién y del desarrollo sostenible, adaptadas a
cada producto y nivel de precio. La seccidn «Tus
Desafios» del sitio web refleja el compromiso de Vin-
ventions de ir mds alld de las soluciones de cierre,
ofreciendo una experiencia precisa, compuesta
por una amplia biblioteca de articulos técnicos,
webinars, estudios de caso y testimonios. El sitio se
enriguecerd regularmente con webinars y articulos
para seguir apoyando a nuestros clientes y perma-
necer como un vector de progreso para la indus-
tria.

«El crecimiento de nuesfra marca Vinventions y
nuestra presencia online, combinados con nuestras
inversiones continuas en las instalaciones de pro-
duccidn, reflejan nuestro compromiso con la inno-
vacion, la sostenibilidad y la excelencia en las solu-
ciones que ofrecemos a nuestros socios y clientes,
concluye Stéphane Vidal.

eu.vinventions.com
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NORD-drives-End-of-Line.jpg: Los accionamientos
asincronos descentralizados ofrecen ventajas determi-
nantes en el embalaje de final de linea de alimentos y
bebidas. Imagen: NORD DRIVESYSTEMS

NORD-DuoDrive.jpg: El motorreductor DuoDrive paten-
tado de NORD ofrece una potencia de hasta 3 kW.
Imagen: NORD DRIVESYSTEMS

Accionamientos para la produccion de alimentos
y bebidas: NORD DRIVESYSTEMS en la feria Anuga

FoodTec 2024 de Colonia

* En la principal feria internacional dedicada a la produccion de alimentos y bebidas,
NORD DRIVESYSTEMS presenta sus soluciones de accionamiento para el sector entre
el 19y el 22 de marzo de 2024 en Colonia.

VESYSTEMS prometen una alta eficiencia ener-

géticay un bajo coste total de propiedad (TCO,
por sus siglas en inglés). Los motores asincronos de
NORD en el embalaje de final de linea pueden re-
ducir los costes hasta un 50% en el embalaje de
empaqguetado y bebidas. En este enforno se sue-
len utilizan servo motores confrolados de forma
cenftralizada. Por su parte, los motores asincronos
controlados de NORD son una alternativa eficiente
y econdmica. Cuando se usan con variadores de
frecuencia descentralizados como el NORDAC ON
se reduce significativamente el nUmero de compo-
nentes, por ejemplo de armarios de control, ade-
mds de simplificar el cableado y la instalacion.

Los soluciones de accionamiento de NORD DRI-

Si se necesita un armario de confrol, se recomienda
el NORDAC PRO SK 500P ya que su rango de poten-
cia de hasta 22 kW es ideal para el sector.

Accionamientos para la tecnologia de las cintas
transportadoras

NORD también ofrece soluciones idéneas para las
sucesivas fases de procesado de alimentos y bebi-
das. El motor sincrono IE5+ de NORD destaca por su
mdaxima eficiencia energética y supera a las clases
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de eficiencia previamente definidas. Dado que el
motor sincrono de imdn permanente logra su par
constante en un amplio rango de velocidades, per-
mite reducir las variantes del accionamiento en un
sistema completo, disminuyendo asi los costes ad-
ministrativos y por tanto el TCO.

El. DuoDrive ha sido especialmente optimizado para
cumplir los requisitos del sector alimentario. Se ha
infegrado un motor [E5+ en un reductor de engra-
naje conico con esta combinacién de motorreduc-
tor patentada. De este modo no solo se consigue
una elevada eficiencia del sistema, sino fambién
un menor nuUmero de piezas de recambio y un facil
mantenimiento, fodo lo cual tiene efectos ain mas
positivos sobre el coste.

NORD DRIVESYSTEMS presentard éstas y otras solu-
ciones de accionamiento entre el 19 y el 22 de mar-
zo de 2024 en Anuga FoodTec (Colonia). Enconftro-
rd nuestra empresa en el Stand A010 del Pabelldn
7.1.

nord.com/es
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Sticker Gizmo elige el film

renovable y compostable

NatureFlex™ de Futamura para sus etiquetas

mo, estd comprometido con la fabricacién y el

suministro de efiquetas y efiquetas autoadhesi-
vas de la mds alta calidad, asi como un servicio im-
pecable. Fundado en 2018, la compania ha inverti-
do en la Ultima tecnologia de impresion digital y de
corte por léser, produciendo de forma integrada
todas sus etiquetas de alta calidad. Para lograr una
etiqueta perfecta, ellos utilizan siempre materiales
del mds alto nivel.

EI productor de etiquetas britdnico, Sticker Giz-

Ademds de fabricar sus etiquetas estdndar en pa-
pel y en vinilo, Gizmo ofrece ahora una gama de
soluciones sostenibles basadas en materiales Na-
tureFlex™ fabricados por Futamura para el frontal,
mds un adhesivo compostable. Esta nueva gama
de etiquetas ofrece una gran solucidén para mu-
chas aplicaciones: perfectas para productos de
lujo, etiquetas de varios productos, grandes y pe-
qguenas pegatinas en aqguellos casos donde se re-
quiere una alternativa sostenible.

Las nuevas etiquetas estdn disponibles en transpa-
rente, blanco o metalizado para cumplir con las
necesidades del cliente. Estas pueden ser impre-
sas en todos los colores y conseguir un alto nivel de
acabado muy decorativo. Estas etiquetas ofrecen
todos los beneficios de las etiquetas tradicionales,
aportando ademds la sostenibilidad. El film Nature-
Flex™ estd fabricado a base de pulpa de madera
renovable, suministrada desde plantaciones res-
ponsablemente gestionadas. Cumple también con
todos los estdndares pertinentes de compostaje in-
dustrial incluyendo la norma EN13432 y certificado
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para el compostaje doméstico de acuerdo con el
protocolo “OK Home Compost”, de Din Certco vy
ABA estdndares franceses y australianos de com-
postaje doméstico.

Sticker Gizmo ha elijido NatureFlex™ por su versati-
lidad, imprimabilidad y por su sostenibilidad. Alistair
Tillen, fundador de Sticker Gizmo, confirma: “el nue-
vo soporte de etiquetas NatureFlex™ proporciona
un aporte excelente a nuestro portfolio de produc-
tos: es un material de alta calidad y ofrece una vali-
da opcidn de fin de vida después de su uso”. “Esta-
mos viendo muchas marcas pasarse a etfiquetado
sostenible con tal de que no se ponga en riesgo la
calidad, y estamos encantados de ofrecer una al-
ternativa sostenible de alto nivel a nuestros clientes.
Esto es esencial para nuestro crecimiento futuro™.

"Como la legislacion evoluciona, es
muy probable que se requieran mads
etiquetas compostables: el ejemplo
mas reciente es la Ley AGEC
francesa que define los requisitos

indispensables para etiquetar la
fruta y verdura en Francia’.

Andy Sweetman, Sales and Marketing
Director EMEA en Futamura,



http://www.natureflex.com/
http://www.natureflex.com/
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Andy Sweetman, Sales and Marketing Director
EMEA en Futamura, anade: “las efiquetas produ-
cidas por Sticker Gizmo con nuestros films Natfure-
Flex tienen las mismas ventajas que las a base de
pldsticos convencionales con el beneficio de tener
fin de vida mds aceptable. Nosotros estamos en-
cantados de que nuestros films NatureFlex se utili-
cen para esta aplicacién, en combinacion con un
adhesivo compostable. Estas etiquetas muestran
claramente lo que hoy es posible en el mercado
de etiquetas autoadhesivas. Como la legislacion
evoluciona, es muy probable que se requieran mds
etiquetas compostables: el ejemplo mds reciente
es la Ley AGEC francesa que define los requisitos
indispensables para etiquetar la fruta y verdura en
Francia™.

Premier Coating & Converters Ltd. es la compania
britdnica que produce la estructura de la etique-
ta para Sticker Gizmo. Segun Bruce Paddy, Direc-
tor técnico y de operaciones: “es un placer formar
parte de esta cadena utilizando NatureFlex para el
‘frontal o facestock’ junto con un adhesivo com-
postable y una ‘release liner’ de Sticker Gizmo. La
estrecha colaboracién con nuestro cliente y nues-
fros socios en la cadena de suministro han sido
clave para infroducir estas nuevas efiquetas en el
mercado. Esperamos aportar nuevos desarrollos en
este segmento de mercado en un futuro muy proxi-
mo".

futamuragroup.com

Un panel de novedades para TSC Printronix Auto ID

e Una nueva linea de accesorios para impresoras portdtiles, un Ultimo modelo desktop o una
nueva impresora movil dedicada al sector sanitario.

na gama de accesorios para impresoras mo-
U viles

TSC Printronix Auto ID refuerza su gama de acce-
sorios para impresoras portdtiles con la llegada de
nuevos modelos, tales como su soporte externo
para larecogida de etiquetas, sus baterias externas
para una recarga ultra répida o sus kits de montaje
y adaptadores para vehiculos. Estos Ultimos com-
pletan la larga lista de accesorios ya disponibles
para sus impresoras de 2, 3 6 4 pulgadas, reforzan-
do asi su funcionalidad, su durabilidad y su practici-
dad en el dia a dia.

TSC propone hoy una amplia gama de accesorios,
incluyendo:

¢ Kit de extension con soporte integrado, para la
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recogida de las efiquetas impresas

e Baterias externas con cable, para una total au-
tonomia de recarga, cualquiera que sea el lu-
gar

e Kit de montaje y adaptadores para vehiculos
(DC 12-24V/48V/60V), como carretillas elevo-
doras

e Pack de baterias Li-ion inteligentes y de alta co-
pacidad, para una perfecta gestion del nivel
de carga

¢ Clip cinturén, bandolera y estuche (IP54), para
una mayor proteccién en entornos hostiles

e Cargador simple o multiple hasta 4 baterias si-
multdneamente, a fin de evitar los tiempos de
inactividad

e Kit linerless, para una impresion eco-responsa-
ble, evitando los residuos del soporte adhesivo
(liner)

IDE. N°660 Marzo-Abril 2024
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Todos estos accesorios ofrecen una mdxima poliva-
lencia para aplicaciones portdtiles numerosas y va-
riadas, ya se frate de la serie Alpha, en sus versiones
Alpha-2R/3R (Receipt) para editar los tickets y reci-
bos, de los modelos Alpha-30L/40L (Labels), para la
impresion de etiquetas cddigos de barras y/o RFID,
de la serie TDM, mds compacta, o de la dltima Al-
pha-30LHC dedicada al mundo de la salud.

Alpha-30LHC, la movilidad aplicada al universo sa-
nitario

En un contexto en el que la prevencion de las in-
fecciones asociadas a los cuidados sanitarios (IAS)
se ha convertido en una prioridad importante, TSC
lanza la Alpha-30LHC, una impresora de cdédigos
de barras mavil, especialmente disenada para res-
ponder a las necesidades de los establecimientos
sanitarios.

La Alpha-30LHC es la impresora movil TSC mds re-
ciente. Adaptada a los cuidados sanitarios, esta im-
presora térmica directa de 3 pulgadas, imprime eti-
quetas de hasta 72 mm de ancho, a una velocidad
de 127 mm/segundo y una resolucion de 203 dpi.

Su particularidad es que estd dotada de una es-
fructura antimicrobiana, conforme a la norma ISO
22196. Probada contra E. coli, Staphylococcus au-
reus y Staphylococcus aureus (MRSA), su caja anti-
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bacteriana le confiere una perfecta proteccion y
durabilidad, respondiendo asi a las necesidades de
un amplio abanico de aplicaciones sanitarias.

En términos de resistencia, su entorno de funciona-
miento puede alcanzar las temperaturas mas ex-
tremas, que pueden ir de -20° C a - 50° C. En la Al-
pha-30LHC pueden utilizarse productos de limpieza
tales como el alcohol, el peréxido de hidrégeno y el
hipoclorito de sodio, haciendo el proceso altamen-
te eficaz. Ademdas, la Alpha-30LHC cumple con la
norma médica IEC 60601-1 en materia de alimenta-
cion eléctrica, garantizando una utilizacion segura
y fiable en los establecimientos médicos y hospita-
larios.

Y para una total movilidad, la Alpha-30LHC estd
protegida contra las caidas de 1,8 m y las caidas
repetidas de 1 m, conforme a las normas militares
MIL-STD-810G en materia de golpes y de vibracio-
nes en vehiculos, lo que la hace ideal para pro-
fesionales sanitarios en desplazamiento. Dispone
igualmente de una bateria inteligente (3030 mAh)
e interfaces Wi-Fi y Bluetooth® 5.0 MFi con NFC tap-
fo-pair, asegurando una conectividad eficaz y rapi-
da, esencial para los servicios sanitarios que deban
hacer frente a las emergencias médicas.
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Un 0ltimo modelo para una serie Desk de nivel Top

TSC Prinfronix Auto ID se enorgullece de anadir a su
gama Desktop un nuevo modelo, la DH220E, Ultimo
modelo de la nueva Serie TH DH. Esta impresora de
oficina cumple eficazmente todas las tareas de im-
presion fundamentales.

En efecto, la impresora térmica directa DH220E se
beneficia de todas las cualidades distintivas de la
serie DH, garantizado unas prestaciones optimas.
Con una resolucién de 203 dpi y una interfaz estan-
dar USB 2.0, los usuarios podrdn conectar la impre-
sora a todo fipo de aparato para imprimir, de forma
simple y rdpida, etiquetas de calidad.

Ademds, los usuarios disponen de una amplia elec-
cion de etiquetas, con una longitud de impresion
qgue va de 5 mm a mds de 2 cm, una anchura de
15 a 60 mm y un espesor variable de 0,06 a 0,19
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mm, asegurando asi una gran polivalencia para to-
dos los tipos de soporte que puedan ser utilizados.
Y para los mds exigentes, la version DH320E ofrece
una resolucion superior de 300 dpi.

Estén disponibles accesorios opcionales, tales como
un adaptador de soporte para aplicaciones que
necesiten utilizar etiquetas mdas estrechas (10 mm
solamente) o un kit de montaje exterior para anadir
rollos de etiquetas, a fin de responder a las necesi-
dades especificas de impresion, ofreciendo asi una
flexibilidad suplementaria en las aplicaciones de
etiquetado. La DH220E representa una alternativa
ideal para aquellos que buscan una impresora de
oficina dotada de funcionalidades esenciales, a fin
de gestionar eficazmente sus tareas cofidianas.

latam.tscprinters.com
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XSYS at Drupa

| May28-June?

() Hall 8b, Booth A30

Be
brilliant.
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XSYS will present its commitment 1o sustainability with eco-friendly innovations, including
plates, platemaking equipment, software, and sleeves, at Hall 8b Booth A30

XSYS leads the way with sustainable innovations for
a brilliant printing future at drupa 2024

* XSYS is making sustainability the top priority at drupa 2024 by showcasing new
eco-friendly innovations from its wide porifolio of plates, platemaking equipment, Pre-

Press software, and sleeves & adapters.

nnovate.Sustain.Print, with briliant innovations for

more sustainable production, XSYS will show a full

range of solutions for repro houses, printers, retai-
lers and brand owners at drupa 2024, in DUsseldorf,
on 28 May-7 June (Hall 8b, booth A30). The event
will see the exclusive launch of the nyloflex® eco
series, Catena ProServX, and new PrePress softwa-
re solutions, as XSYS continues its unrelenting drive
towards a greener future for print and packaging.

“At drupa, XSYS will demonstrate how to embrace
a productive and profitable future with the latest
innovations for sustainable printing,” says Thomas
Strohe, Director Commercial Excellence. “The world
of packaging production is changing rapidly. The
pressure on printers and converters is accelerating
and XSYS is here to help to alleviate those challen-
ges with innovative products and solutions solving
their pain points, most importantly, the demand
from brand owners, retailers and end consumers for
more sustainable packaging.”

Other drupa booth highlights designed by XSYS will
include live demos of the award-winning Thermo-
FlexX Catena+ fully automated plate processing
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line, the Woodpecker surface patterns for impro-
ved quality and reduced ink usage, as well as the
expansive portfolio of rotec® precision-engineered
sleeves and adapters for process optimization.

Sustainable plate development from XSYS

XSYS proudly unveils the ‘nyloflex® eco series’, a
groundbreaking milestone in flexo plate manufac-
turing. As the first plate manufacturer to develop
this eco-friendly range, XSYS reaffirms its position as
an innovator in the field. Visit our booth to explore
how ‘nyloflex® eco’ plates not only deliver unpa-
ralleled print quality and consistency but also set a
new standard in reducing environmental impact.
Experience our commitment to sustainability and
innovation by inspecting plate and print samples
firsthand.

XSYS will also spotlight the recently launched nylo-
flex® FTV plate, a significant innovation in the flexo
plate market that has already captured the con-
fidence of our customers. This LED-optimized, inhe-
rent flat-top doft plate is engineered specifically for
the high quality flexible packaging market, setting
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a new benchmark with its ability to print the finest
stable highlights—down to 0.8% at 60 L/cm—and
achieve consistent maximum color gamut, ensuring
brilliant solids and fine details without the need for
additional equipment. Moreover, XSYS confinues to
lead in sustainable printing solutions with the nylo-
prinf® WS Pro plate, enhancing letterpress printing
with its superior printability and extended durability,
which contributes to waste reduction in tube and
can production. We also showcase the nyloprint®
WEF Sharp, a water-washable, film-based letterpress
plate for the high-end label market, further underli-
ning our commitment fo environmental responsibi-

lity.
Avutomated plate processing

The award winning ThermoFlexX Catena+, which
has established new levels of efficiency and sustai-
nability in flexo plate processing, will be at show with
live demonstrations running several times daily on
the booth. Removing human intervention from the
process, Catena+ is a breakthrough in fully automa-
ted and lean plate processing, enhancing preci-
sion, quality, and OEE (Overall Equipment Effective-
ness) with reduced waste. This advanced solution
has recently been recognized by the FPPA, recei-
ving the 2024 Award for Innovation and Excellence
in Prepress.

Further evidence of the company’s investment in
highly energy-efficient technologies that help to
lower customers’ carbon footprint is provided by
the nyloflex® Xpress Thermal System, which offers
near elimination of VOCs versus solvent plate pro-
cessing, low energy usage, and up to 30% less falbric
in the developer rolls compared to similar solutions.

Advanced software for high quality, maintenance
and control

XSYS is also announcing new soffware components
for its prepress equipment modules, as the com-
pany continues to elevate the process towards hi-
gher levels of digitalization according to Industry
4.0 principles. Catena ProServX is a cloud-based,
real-time equipment monitoring tool for proactive
maintenance and superior quality control, helping
customers to optimize their OEE, guarantee best
quality and minimize waste.

Further software upgrades are due to be launched
at the show. These have been developed to su-
pport XSYS in driving innovation towards full digito-
lization and Industry 4.0 operation, combined with

its unwavering commitment to sustainability in the
packaging printing industry.

Visitors will also be able to experience the impact of
Catena Woodpecker surface screening technology
through print samples that have been developed
in collaboration with leading industry partners. The
Woodpecker suite consists of various surface patter-
ns for different printing applications. Woodpecker
Nevis specifically optimizes white printing leading to
a boost in opacity, whilst reducing ink consumpfion.

rotec® Sleeves & Adapters

XSYS technology further reaches into the press-
room with its precision-engineered rotec® sleeves
and adapters for briliant printing. The rotec name
is synonymous with quality, long-lasting sleeves and
adapters, and focused on cooperative partnerships
fo innovate in line with the printer’'s requirements.

Visitors to the XSYS booth can meet the experts to
discuss the many sustainable solutions that will help
protect their investment and extend product life-
fime, as well as reduce the resources required for
mounting and handling. The rotec® team will also
be infroducing new sleeves, stepping intfo the realm
of next-generation sustainability to provide unique
solutions for optimizing print performance and ope-
rational efficiency with less environmental impact.

Creating a brilliant future for flexo

"We Create The Future — the tagline of drupa 2024
— resonates deeply with the mission of XSYS, which
is to intfroduce products and services that enable
our customers to ‘Print Solid and Stay Flexible’. The
only way fo achieve this goal is through continued,
sustainable development, bringing to market in-
novative solutions that minimize the impact on the
environment, while maximizing printing quality and
efficiency,” concludes Thomas Strohe. “XSYS is dee-
ply committed to sustainability, and we invite you
fo our booth [A30 in hall 8b] to explore, experience,
and acquire our innovative products. Embracing
the concept that the new green is blue, we're ea-
ger to showcase our suite of solutions that are dri-
ving a sustainable future, helping our customers to
‘Be Brilliant'.”

xsysglobal.com
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GAINnext

| uﬁSﬂﬂT

TOMRA lanza su innovadora solucion de
clasificacion de plasticos aptos para uso
alimentario, primicia mundial

soluciones de clasificaciéon, ha anunciado el

lanzamiento de tres aplicaciones revoluciona-
rias para separar pldsticos de calidad alimentaria
de los no alimentarios para PET, PP y HDPE. El avan-
ce fue posible gracias a la intensa investigacién y
desarrollo de la compahia en aprendizaje profun-
do, un tipo de IA.

TOMRA Recycling, proveedor lider mundial de

GAIN es el complemento de clasificacion basado
en aprendizaje profundo de la compania para sus
mundialmente reconocidas unidades AUTOSORT®.
Gracias a una importante inversion, TOMRA ha al-
canzado un hito histérico. Por primera vez se puede
separar a gran escala pldasticos PET, PPy PEAD entre
plasticos de uso alimentario y no alimentario.

Hasta ahora, la clasificacién de calidad alimentao-
ria ha demostrado ser un verdadero desafio para
la industria, ya que los envases alimentarios y no ali-
mentarios a menudo estdn compuestos por el mis-
mo material y son visualmente muy similares. Esto
dificultaba que los sistemas de clasificacién existen-
tes en el mercado pudiesen diferenciarlos y sepa-
rarlos. Los requerimientos cada vez mds exigentes
a nivel de higiene y normativos suponen una com-
plejidad adicional al fratamiento de los residuos ali-
mentarios.
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Gracias a GAINnext™, |a renovada tecnologia
GAIN de TOMRA, hoy se resuelven todos estos de-
safios mejorando aun mds el rendimiento de clasi-
ficacion de AUTOSORT®. Se identifican asi hasta los
productos mds complejos, hasta ahora imposibles
de clasificar empleando sensores Opticos fradicio-
nales.

Niveles de pureza superiores al 95%

Al combinar su tradicional espectrometria en el
rango del infrarrojo cercano (NIR), en el rango del
espectro visible junto con ofros sensores con la tec-
nologia de Deep Learning, TOMRA ha logrado lan-
zar al mercado la solucién mds precisa del sector.
Con GAINnextTM se abren nuevas oportunidades
de ingresos para los clientes de TOMRA ya que el
grado de pureza que se puede lograr supera 95 %
para las aplicaciones de envases en las plantas de
clientes en el Reino Unido y Europa.

Ademds de este excelente avance, TOMRA lanza
otras dos aplicaciones no alimentarias que comple-
mentan el ecosistema GAINnextTM: una aplicacion
para destintar papel y generar flujos de papel mdas
limpios y una aplicacion de limpieza de PET para
optimizar los flujos de botellas de PET e incrementar
el indice de pureza aiun mds.
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Calidad botella a botella

El Dr. Volker Rehrmann, vicepresidente ejecutivo y
director de TOMRA Recycling, afirma: “En TOMRA
hemos utilizado la IA durante décadas para me-
jorar el rendimiento de clasificacion. No obstante,
esta Ultima innovacion supone un hito para noso-
fros y ofra primicia para la industria. La IA tiene el
poder de transformar la recuperacidén de los recur-
sos tal como la conocemos, y nuestras ultimas y so-
fisticadas aplicaciones basadas en Deep Learning
e IA refuerzan nuestra posicion como pioneros en
este campo. Con un uso sofisticado del aprendiza-
je profundo, GAINnextTM permite hacer un proceso
de clasificacion para alcanzar la calidad alimen-
taria y la calidad botella a botella. Ambas tareas
han supuesto un importante desafio para nuestra
industria durante muchos anos. El uso de la IA estd
impulsando la circularidad de los materiales en un
momento en el que mds se necesita dada la exi-
gente regulacién y creciente demanda de solu-
ciones tecnolégicamente avanzadas por parte de
nuestros clientes. En TOMRA, estamos orgullosos de
impulsar el cambio en el proceso de clasificacion™.

Resolviendo las tareas de clasificacion mas com-
plejas.

Indrajeed Prasad, director de producto de Deep
Learning de TOMRA Recycling, anade: “El uso de
la tecnologia de aprendizaje profundo no solo
automatiza la clasificacion manual, sino que tam-
bién permite a la industria lograr reciclados de alta
calidad mediante una clasificacion mds granu-
lar. Gracias a su capacidad para identificar miles
de objetos por material y forma en milisegundos,
GAINnextTM resuelve incluso las tareas de clasifi-
cacion mds complejas. Ademds, con su software
de Deep learning integrado, ofrece la oportunidad
de adaptarse a las exigencias del futuro. Estamos
encantados de poder lanzar estas soluciones de
clasificacién, innovadoras y muy necesarias, para
cumplir con los estrictos requisitos de calidad. Asi
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damos respuesta a la creciente demanda de las
marcas de consumo para incorporar mds conteni-
do reciclado de alta pureza”.

Tecnologia probada

La tecnologia de aprendizaje profundo de GAIN-
nextTM ha sido testada durante muchos anos.
TOMRA fue el primero en la industria en introducir
tecnologia de Deep Learning ya en 2019. Esta apli-
cacién permitia identificar y eliminar cartfuchos de
silicona del flujo de PE. En 2022, TOMRA lanzd su so-
lucion para clasificacion de madera triturada. Has-
ta la fecha, hay mds de 100 unidades AUTOSORT®
con GAINnexiTM instaladas en plantas de recupe-
racion de materiales en fodo el mundo.

Entre los primeros en adoptar las nuevas aplico-
ciones se encuentran plantas lideres del mercado,
como las instalaciones emblemdticas Berry Circular
Polymers de Leamington Spa, Viridor Avonmouth en
Bristol, que es hoy la instalacién de pldsticos mix-
tos mds grande del Reino Unido, asi como la plan-
ta francesa de Nord Pal Plast, propiedad del grupo
global Dentis.

Los comentarios del mercado sobre los Ultimos de-
sarrollos de GAINnexi™ han sido rotundamente po-
sitivos. El profesor Edward Kosior, fundador y director
ejecutivo de Nextek Lid y su iniciativa NEXTLOOPP,
gue tiene como objetivo crear polimeros recicla-
dos de calidad alimentaria a partir de reciclaje me-
cdnico avanzado, estuvo entre los visitantes mds
recientes al cenfro de pruebas de TOMRA. Tras su
visita afirmd: “El innovador sistema de inteligencia
artificial de TOMRA, GAINnextTM, ha impulsado a
la industria del reciclaje, en un momento crucial
para la clasificacion de envases de pldstico. Crea
nuevas oportunidades para cerrar el circulo de
muchos pldsticos en aplicaciones de calidad ali-
mentaria. GAINnextTM estd preparado para ace-
lerar el sistema de clasificacion para convertirse en
el mds simplificado, rentable y altamente eficiente
del mercado. Estamos inmensamente orgullosos de
ver a nuestra industria avanzar en este vigje trans-
formador”.

tomra.com
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Artificial Intelligence: Transforming the industry

of TOMPRA ReyIing

. ! - —_————— -
Dr. Volker Rehrmann, vicepresidente ejecutivo y director de TOMRA.

Q&A sobre la Ultima innovacion en aprendizaje
profundo (1A) de Tomra Recycling

urante el evento de prensa de lanzamiento
Den la sede de TOMRA Recycling en Alema-

nia disfrutamos de las infervenciones del Dr.
Volker Rehrmann, vicepresidente ejecutivo y direc-
tor de la compania, y de Indrajeed Prasad, director
de producto de Deep Learning de TOMRA Recy-
cling. Ambos nos explicaron su vision de cémo la
inteligencia artificial es hoy clave para el mundo del
reciclaje y cémo la compania estd dando pasos
estratégicos para lograr la circularidad del proceso
desarrollando nuevas e innovadoras aplicaciones.
Estas son algunas de las preguntas que se plantea-
ron. Te gustard saber la respuesta que los expertos
dan sobre un tfema tendencia > la |A:

1/ ¢ Qué es el Aprendizaje Profundo?

El Aprendizaje Profundo o Deep Learning es un sub-
conjunto de la inteligencia artificial (IA) que imita
la forma en que funciona el cerebro humano para
procesar la informacién. Es un tipo de inteligencia
artificial dentro del campo mds amplio del apren-
dizaje automdtico. El Deep Learning utiliza redes
neuronales artificiales, que se entrenan empleando
gran canfidad de datos para reconocer ciertos pa-
frones, que luego se pueden aplicar a nuevos da-
tos. Nuestros expertos en 1+D infroducen millones de
iméagenes como material de formacién en la red,
hasta que el sistema aprende a distinguir determi-
nadas caracteristicas épticas de tipos de materia-
les, como por ejemplo las fapas de botellas o las dis-
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fintas formas de envases. El Aprendizaje Profundo es
una herramienta poderosa detrds de muchos de los
avances de la IA que vemos hoy. Cuando se com-
bina con sensores tradicionales, puede aplicar este
conocimiento a nuevas imdgenes de los sensores
del sistema de clasificacion y asiresolver algunas de
las tareas de clasificaciéon mds complejas.

2/ ¢Cudndo introdujo TOMRA la IA por primera vez
en sus soluciones?

Nuestros equipos de I+D llevan anos frabajando con
clientes utilizando IA para desarrollar soluciones de
clasificacion inteligentes. De hecho, el principio de
funcionamiento de nuestras primeras clasificadoras
para reciclaje (hace 30 anos) se basa en la IA. In-
cluso entonces, nuestros equipos eran capaces de
tfomar decisiones como los seres humanos y decidir
qué materiales expulsar y cudles rechazar.

En 2019, lanzamos GAIN™, que utilizd redes neuro-
nales de Aprendizaje Profundo para eliminar cartu-
chos de silicona de flujos de polietileno (PE). Desde
enfonces, nuestros ingenieros de Deep Learning
han entfrenado las redes neuronales arfificiales de
la empresa con millones de imdgenes de objetos
para resolver algunas de las tareas de clasificacion
automatizadas mds complejas del mundo, como
separar plésticos de uso alimentario y no alimenta-
rio o MDF de residuos de tableros de madera.
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Hoy en TOMRA lanzamos nuestra tecnologia GAIN™
renombrada como GAINnext™ en homenaje a la
gran evolucién del producto. GAINnext™ estd dis-
ponible como complemento de nuestras unidades
AUTOSORT®.

3/ ¢Coémo puede la IA mejorar la circularidad de la
clasificacién y cudl es el valor del Aprendizaje Pro-
fundo en la clasificacién basada en sensores?

La A tiene el poder de transformar significativamen-
te la industria tal como la conocemos. Los sistemas
de clasificacion tradicionales ya han alcanzado co-
tas notables de sofisticacion y eficacia (por ejem-
plo, bandeja de PET mono o multicapa, film de PE/
PP frente a pldsticos rigidos, PE/PP natural frente a
blanco frente a gris). Sin embargo, el verdadero
poder del sistema proviene de la combinacién del
Aprendizaje Profundo con sensores tradicionales.

El valor del de Deep Learning en la clasificacion
basada en sensores radica en el reconocimiento
de objetos. Usando una cdmara RGB, GAINnext™
puede reconocer los tipos de objetos segun su for-
ma, tamano, dimensiones y otras caracteristicas.
Por ejemplo, puede detectar si una botella es fiene
uso alimentario o no. AUTOSORT®. con GAINnexi™
combina la identificacidon de materiales basada en
sensores y el reconocimiento de objetos con Apren-
dizaje Profundo para obtener resultados sobresa-
lientes. Una mayor granularidad de clasificacién, a
suU vez, nos acerca a la circularidad del material, lo
que permite a nuestros clientes obtener material de
calidad botella a botella.

Las nuevas tecnologias que incorporan |A, como
GAINnext™, no solo aumentardn el valor de la pro-
duccioén de las plantas de procesamiento, sino que
también ayudardn a safisfacer la creciente deman-
da de mds contenido reciclado por parte de las
grandes marcas de consumo. Y, dado que la nue-
va regulacién actia como un impulsor clave para
lograr la economia circular, especialmente dentro
de los envases aptos para uso alimentario, debe-
mos aprovechar las Ulfimas tecnologias de inteli-
gencia artificial para resolver estas complejidades y
satisfacer la demanda de los clientes de soluciones
tecnolégicamente avanzadas.

4/ ;Cudles son las nuevas aplicaciones que TOMRA
lanza hoy?

Hoy presentamos cinco nuevas aplicaciones de
nuestro GAINnext™, tres de las cuales son aplico-

ciones innovadoras para la separacidén a gran es-
cala de pldsticos PET, PP y PEAD entre pldsticos de
uso alimentario y no alimentario. También lanzamos
dos aplicaciones no alimentarias que complemen-
tan nuestro ecosistema GAINnext™: una aplicaciéon
para desfintar papel para obtener flujos de papel
mdas limpios y una aplicacién PET Cleaner para lim-
piar flujos de botellas de PET y lograr una pureza aldn
mayor.

5/ ¢ Qué estd impulsando el aumento de la deman-
da de plasticos aptos para uso alimentario?

En Europa existe un impulso regulatorio para impul-
sar tanto el reciclaje de pldsticos como el uso de
contenido reciclado. El Reglamento sobre envases
y residuos de envases (PPWR) establece objetivos
para el reciclaje y el contenido de producto reci-
clado, mientras que el Reglamento sobre reciclaje
de pldsticos (UE 2022/1616) dicta qué se puede in-
cluir en los envases pldsticos de uso alimentario.

Estas regulaciones de la UE son cada vez mds es-
tfrictas y estén impulsando una mayor circularidad.
Eso si, cumplir con estos estdndares cada vez mds
exigentes supone un enorme desafio, ya que el 95%
del contenido reciclado debe provenir de envases
que previamente hayan tenido también uso ali-
mentario.

Asimismo, podemos destacar que, a nivel mundial,
estamos viendo una mayor demanda por parte de
las marcas de consumo de incorporar mds conteni-
do reciclado de alta pureza en las industrias alimen-
taria, cosmética y farmacéutica.
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Indrajeed Prasad, director de producto de Deep Learning

de TOMRA Recycling >>

6/ ;Por qué la clasificacion de pldasticos para uso
alimentario es especialmente complicada y por
qué hasta ahora no ha sido posible separar los ali-
mentos de los pldasticos de uso no alimentario?

Hasta ahora, la clasificacion de calidad alimentaria
ha demostrado ser un verdadero desafio para la in-
dustria ya que los envases tanto de uso alimentario
como no dlimentarios a menudo estdn fabricados
con el mismo material, o son visualmente muy simi-
lares. Esto sin duda dificulta que los sistemas de clasi-
ficacion actuales pueda diferenciarlos y separarlos.
Ademds, cuando los residuos alimentarios se mez-
clan con otros materiales no alimentarios pero re-
ciclables, se pone en riesgo tanto la calidad como
su comercializaciéon. Las preocupaciones en térmi-
nos de higiene y las exigentes regulaciones anaden
una capa adicional de complejidad al manejo de
los desechos de alimentos en el sector del reciclaje.

7/ ¢Qué es TOMRA Insight?

TOMRA Insight es una plataforma basada en la
nube que convierte los sistemas de clasificacién en
una fuente de informacién potente y conectada.
Supervisa el proceso de clasificacion y respalda la
toma de decisiones basada en datos lo que permi-
te optimizar el proceso de clasificacién. Los clientes
tienen acceso a una plataforma Unica y segura que
les permite monitorizar, casi en tiempo real, todas
sus clasificadoras TOMRA. Ademds, los clientes pue-
den acceder a métricas digitales sobre el estado
y el rendimiento de sus clasificadoras desde cual-
quier parte del mundo y en cualguier momento.

Mdas informacion solbre TOMRA Insight

8/ ¢Por qué TOMRA invirtié en PolyPerception?

En TOMRA queriamos fortalecer aln mds nuestra
posicidn en el campo de la inteligencia artificial.

PolyPerception es una nueva empresa pionera que
ofrece la monitorizacién del flujo de residuos em-
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pleando una tecnologia basada en inteligencia
artificial. Al adquirir una participaciéon del 25 % en
la empresa, podemos combinar nuestros sistemas
avanzados de clasificacion de materiales y nues-
fra solucién de monitorizacion basada en la nube,
TOMRA Insight, con el innovador andlisis de mate-
riales de PolyPerception. Esta sinergia nos permite
optimizar aln mds todo el proceso vy el lujo de ma-
teriales, proporcionando una ventaja significativa a
nuestros clientes. Ademds, ahora podremos apro-
vechar los datos y la experiencia en inteligencia
artificial de PolyPerception para seguir mejorando
nuestras soluciones.

9/ ¢ Cudntos clientes ya utilizan la tecnologia GAIN-
nexiTM?

Hasta la fecha, mds de 100 unidades AUTOSORT®.
con GAINnexiTM estdn instaladas en instalaciones
de recuperacién de materiales en todo el mun-
do. Entre los primeros en adoptar las aplicaciones
ahora lanzadas se encuentran plantas lideres del
mercado, como la planta insignia de Berry Circu-
lar Polymer en Leamington Spa, Reino Unido; Viridor
Avonmouth, que es la instalacién de polimeros mul-
tiples mds grande del Reino Unido; vy la planta fran-
cesa Nord Pal Plast, que pertenece al grupo global
Dentis.

10/ ;Qué otras aplicaciones hay en proyecto de
TOMRA para GAINnexiTM?

Ya estamos trabajando en nuevas aplicaciones
GAINnext™ que se lanzardn a lo largo del ano vy
pronto pondremos esta innovadora tecnologia de
Deep Learning a disposicidon de nuestros clientes de
recuperacién de metales por primera vez.

For more information, please visit htfps://www.
tomra.com/en/waste-metal-recycling/applica-
tions/waste-recycling/packaging.
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* 24 organizaciones y medios oficiales apoyan y forman el jurado de esta 6°. edicion.

* Pasaporte al reconocimiento internacional, Las obras ganadoras acceden directa y
gratuitamente al Premio Internacional de Packaging LATAMPACK, el mayor reconocimiento
Internacional al packaging para los mercados en espanol.

| premio ARCAPACK 2024 ha abierto inscripcio-

nes. Pueden inscribirse obras de diseno y pro-

duccién de packaging realizados en los anos
2023 y 2024 en o para el mercado de Espana.

El sello ARCAPACK una exclusiva pieza realizada
artesanalmente y banada en oro de 18 kilates que,
a modo de galarddn, reciben exclusivamente los
autores de las obras ganadoras.

El Premio ARCAPACK es el estandar de excelencia
del packaging espanol compartido, reconocido y
respaldado por toda la profesion y cuenta con un
amplio apoyo enfre medios especializados y orga-
nizaciones profesionales del sector, los cuales for-
man un jurado respetable e independiente.

Programa de apoyo al sector de la FUNDACION
VEREDICTAS, El autor de cada inscripcidn al premio
ARCAPACK decide a que organizacién del sector
desea que la FUNDACION VEREDICTAS done parte
del importe de su inscripcion.

Mdaxima difusién, Un factor clave es garantizar la
mdxima difusidon de la excelencia de las obras pre-
miadas y reconocidas. En Veredictas Infernacional
sabemos que la difusidn es el mejor premio para un
autor, asi que ponemos todos los medios a nuestro
alcance para que todo el mundo sepa y reconoz-
ca las mejores obras y el nombre de su autor.

Transparencia y credibilidad, El valor del premio AR-
CAPACK, se basa enla credibilidad de los miembros
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del jurado y en la fransparencia en el proceso de
votaciones de las obras. El Jurado estd compuesto
exclusivamente por representantes designados por
las organizaciones profesionales y la prensa espe-
cializada, sin miembros designados por Veredictas
y obviamente, ningun miembro del jurado puede
estar vinculado a una obra participante.

El jurado del premio ARCAPACK evalUa y valora las
obras, no a sus autores, sin importar si pertenecen a
alguna organizacioén, si tienen capacidad de com-
pra o de difusién, de hecho, el jurado solamente
examina las obras sin referencias de sus autores y
Veredictas audita el proceso de votaciones.

Fechas de inscripcidn, Las obras presentadas al
premio ARCAPACK deben ser obras realizadas en
los anos 2023 y 2024. El plazo de inscripciones finali-
za el dia 26 de abril de 2024.

Las obras pueden inscribirse través de la plataforma
de registro ARCAPACK donde también se muestran
las bases de participacion.
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ANAIP explica en su memoria de actividades 2023
como potencia la sostenibilidad en la industria
de plasticos y acompana a sus empresas en este

camino

A

En esta ocasion el hilo conductor de la Memoria de
Actividades de 2023 de ANAIP, que se presentd en
la primera Junta Directiva de este ano y que ya estd
disponible para su consulta en nuestra pdgina web,
es la sostenibilidad en la industria de pldsticos.

demas de presentar los hitos del afio pasado,
el documento refleja el esfuerzo de la indus-
tria para ser mas sostenible

No hablamos solo de sostenibilidad medioambien-
tal, que es el primer concepto que nos suele venir
ala cabeza cuando hablamos de este asunto, sino
también en su eje econdmico y social.

“Sostenibilidad econdmica, porqgue en momentos
complejos es fundamental buscar soluciones crea-
tivas que permitan que los proyectos se mantengan
a largo plazo; sostenibilidad social, porque las em-
presas forman parte del tejido de la comunidad en
la que se enmarcan y deben participar en la crea-
cion de un entorno favorable para sus miembros y
sostenibilidad medioambiental, porque de poco sir-
ve invertir tempo y recursos en otras dreas si No Nos
esforzamos en asegurar que nuesfro planeta pueda
seguir siendo un hogar seguro para la humanidad
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durante mucho tiempo”, explica Luis Cediel en su
carta del director.

Ademds de presentar los datos y los hitos del tfraba-
jo de ANAIP durante el ejercicio de 2023, la Memo-
ria expone con detalle el proyecto mds ambicioso
que llevamos acabo el ano pasado, “La marca de
Industria de Pldasticos Espafiola y Sostenible”, una
marca registrada a nivel de la Unidn Europea que
reconoce el esfuerzo de las empresas del sector por
minimizar su huella ambiental y mejorar su impacto
econdmica y social en su comunidad.

La marca es oforgada por ANAIP como la asocia-
cion profesional y de referencia que representa al
sector de la transformaciéon de pldsticos a nivel na-
cional, pero para conseguirla no es necesario ser
asociado ni transformador de pldsticos: estd abierta
a las empresas de la industria de los pldsticos, for-
men o no parte de ANAIP. Eso si, tendrd que cumplir
con una serie de criterios obligatorios para poder
acceder a la marca, enviar las evidencias necesa-
rias que serdn comprobadas por el equipo auditor
de ANAIP y por supuesto, cumplir con lo que recoge
el Reglamento de Uso, en el que se establecen sus
condiciones de uso, autorizacion y gestion.
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Recorriendo las pdginas de esta memoria también
se destacan oftros hitos como: Ias iniciativas volun-
tarias que la industria de los pldsticos ha puesto en
marcha para reducir su impacto en el medioam-
biente y para alcanzar los objetivos de reciclaje y
de uso de material reciclado marcados desde las
administraciones; el campus de los pldsticos, siendo
nuestro empeno la formacién de los trabajadores
de las empresas para potenciar la transicion hacia
una industria de pldsticos mds circular y sostenible;
las actividades en normalizacién y certificacion que
marcan las bases para que las empresas aumenten
la calidad de sus productos y su competitividad.

Destacamos tfambién la intensa actividad regulato-
ria en materia de sostenibilidad y medioambiente
gue solo en 2023 nos ha hecho seguir de cerca mds
de 60 temas regulatorios; nuestras acciones de co-
municacion, adoptando la mdxima de que lo que
no se comunica, no existe; el plan sectorial desarro-
llado con ICEX para ayudar a las empresas en sus
procesos de internacionalizacion; y el servicio de
alerta temprana (SAT) para monitorizar la evolucion
de las materias primas pldsticas en los mercados.

Q

MEMOR[A
DE
ACTIVI‘DADES

Ademds, en 2023 ANAIP se unié a Feique como
miembro directo, Io que nos da voz y voto en los or-
ganos de gobierno en la federacién de la industria
guimica y en sus comisiones especializadas.

Toda esta actividad y acciones llevadas a cabo no
habrian sido posible sin el frabajo del personal de la
asociacion, pero tampoco sin el de todos los profe-
sionales que frabajan en nuestras empresas asocia-
das vy fienen la generosidad de dedicar parte de su
fiempo a los grupos de trabajo y grupos sectoriales
de ANAIP, los foros en los que ponemos en comun
los asuntos que afectan a todo el sector y donde
se buscan soluciones y avances para beneficiar a
toda la industria.

La Memoria de Actividades de 2023 puede consul-
tarse en nuestra pdgina web, desde donde tam-
bién puede descargarse en formato PDF. Ademds,
en las proximas semanas, se la enviaremos por co-
rmreo postal a nuestros asociados y a ofras empresas
del sector, asi como a instituciones y medios de co-
municacion.

anaip.es
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Www, Congresa recicladoplosticos com

Congreso Nacional
de Reciclado de Pldsticos

a
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Anarpla organiza la tercera edicion del principal
evento en Espana sobre el reciclado de pldsticos

Nacional de Reciclado de Plasticos

[ )
n pocos dias dard comienzo el 3er Congreso
ENocionol de Reciclado de Pldsticos, el mayor
evento anual sobre el reciclaje de este material
que tiene lugar en Espana y que organiza la Asocia-
cion Nacional de Recicladores de Pldstico (ANAR-
PLA).

El evento, que tendrd lugar el préximo 17 de mayo
en Madrid, repetird el emplazamiento de la Ultima
edicién, el Auditorio del Estadio Civitas Metropolita-
no, donde en su segunda edicién batié todos los
registros de asistencia, con mds de 450 participan-
tes y un aforo que se completd 15 dias antes de su
celebracion.

“Volvemos al estadio del Atlético de Madrid no solo
por el éxito alcanzado el ano pasado, sino porque,
ademds de adecuarse alas necesidades de los asis-
tentes y los patrocinadores, comparte los valores de
desarrollo sostenible y respeto al medio ambiente
que forman parte de la esencia de nuestfra asocia-
cion”, afirma David Eslava, presidente de ANARPLA.

TODA LA CADENA DE VALOR DEL PLASTICO

En el congreso se dardn citarepresentantes de toda
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El proximo 17 de mayo el Auditorio del Civitas Metropolitano acogera el Congreso

la cadena de valor del reciclaje de pldstico (Ad-
ministraciones PUblicas, productores, distribuidores,
recicladores, centros de conocimiento...), en un es-
pacio Unico donde se llevard a cabo un profundo
andlisis y un animado debate sobre temas cruciales
para un material bdsico para la produccién indus-
trial y de bienes de consumo, ademds de estraté-
gico en el avance hacia el modelo de economia
circular y la neutralidad climdtica impulsados por la
Unién Europea.

De este modo, a lo largo de la jornada se celebra-
rdn diversas ponencias y mesas redondas que ver-
sardn sobre cuestiones tan relevantes para el sector
como las perspectivas futuras del sector europeo
de reciclado de pldsticos, la cadena del valor del
pldstico, el papel clave del Andlisis de Ciclo de Vida
para los productos pldsticos, la reciclabilidad y el
contenido de material reciclado, qué nos dicen las
Ultimas cifras de reciclado de pldsticos en Espana y
el presente y futuro del sector de los productores de
materia prima reciclada.

“"Ademds de todas las actividades organizadas, no
hay que olvidar que este congreso posee grandes
reclamos porque supone una oportunidad Unica


https://congresorecicladoplasticos.com/
https://congresorecicladoplasticos.com/
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para entablar nuevas relaciones comerciales, fo-
mentar el infercambio de conocimientos y el know
how", explica el presidente de ANARPLA.

“"Ademds de todas las actividades organizadas, no
hay que olvidar que este congreso posee grandes
reclamos porgue supone una oportunidad Unica
para entablar nuevas relaciones comerciales, fo-
mentar el infercambio de conocimientos y el know
how”, explica el presidente de ANARPLA.

PRINCIPALES NOVEDADES

Como grandes novedades de esta tercera edicion,
ANARPLA celebrard en el congreso su 30 aniversa-
rio, presentando un libro conmemorativo en el que
se repasa la historia del reciclaje de pldsticos en
Espana, y la nueva imagen corporativa de la aso-
ciacion. "Con el congreso daremos pistoletazo de
salida a las actividades conmemorativas del ani-
versario de ANARPLA", senala su director general,
Oscar Herndndez.

Para ello, “el libro que editamos servird para hacer
un recorrido histérico por el reciclado de pldsticos
en nuestro pais y para rendir homenaje a todas las
personas y empresas que apostaron hace mds de
fres décadas por el reciclaje de pldstico cuando
nadie prestaba atencién a la importancia que mads
tarde alcanzaria para un desarrollo sostenible”, in-
dica Herndndez. Por su parte, “la nueva imagen

corporativa de la asociaciéon supone reflejar de
forma visual la modernizacion de este sector y su
gran inversién en tecnologia y maquinaria para si-
tuar a nuestro pais en los lugares de cabeza en el
reciclado de pldsticos”, anade el director general
de ANARPLA.

Este evento, que ano fras ano es la referencia sobre
reciclado de pldsticos en Espana, en esta tercera
edicion cobra una dimensidn internacional gracias
al apoyo de los patrocinadores y colaboradores,
enfre los que destacan los Gold sponsor (ACTECO,
Cordoplas, Eslava Pldsticos, Green World Com-
pounding, INSERPLASA, Pellenc ST, Reyuplas y Trans
Sabater) y los Silver sponsor (Levantina Industrial de
Pldsticos, Plasticos Alser, Grupo Soledad y EREMA).

anarpla.com
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para la promocion de la bioeconomia en el sector

corchero nacional

* Participan en el proyecto tres centros de

investigacion, una universidad, una

agrupacion de gestores forestales y una confederacion de silvicultores.

Comienzo FUTURECORK, un proyecto transfor-
mador que busca la adaptacién y la opti-
mizacion del sector corchero nacional a la
situacion ecoldgica, econdmica y social actual y
de futuro. El reto es posicionar Espana en el cami-
no para recuperar el liderazgo mundial en el sector
del corcho en base alainnovacion, la preservacion
de la biodiversidad, la generacién de empleo vy la
bioeconomia, con enfoque en la igualdad de gé-
nero y en la fijacién de poblacién en zonas rurales.

FUTURECORK cuenta con el apoyo de la Funda-
cion Biodiversidad del Ministerio para la Transicion
Ecoldgica y el Reto Demogrdfico (MITECO) en el
marco del Plan de Recuperacion, Transformacion y
Resiliencia (PRTR), financiado por la Unidén Europea
— NextGenerationEU. El proyecto estd coordinado
por la Fundacion Instituto Cataldn del Corcho y
cuenta con la participacion del Consorcio Forestal
de Cataluna, la Agencia Estatal Consejo Superior
de Investigaciones Cientificas (ICIFOR, INIA-CSIC),
la Universidad de Cdadiz, el Centro de Investigacio-
nes Cientificas y Tecnoldgicas de Extremadura (Cl-
CYTEX) y la Confederacioén de Organizaciones de
Selvicultores de Espana (COSE).

Contexto

La gestion forestal sostenible de los alcornocales, la
saca del corcho y sus usos juegan un papel rele-
vante frente al cambio climdatico, el desarrollo rural
y la bioeconomia, ademds de proteger un ecosis-
tema Unico como son los alcornocales, uno de los
mds ricos en biodiversidad de la Unién Europea por
sus efectos como barrera natural contra la deserti-
ficaciéon vy los incendios forestales. Las zonas rurales
donde se ubica el alcornocal se enfrentan a desa-
fios demogrdficos debido a la despoblacion y a la
falta de relevo generacional que genera la despo-
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blacién, la migracién hacia las zonas urbanas vy el
abandono de los bosques.

Con FUTURECORK se busca la adaptacién y la op-
timizacion del sector corchero a la situacién ecolé-
gica, econdmica y social mediante la profesiona-
lizacién, el emprendimiento y la diversificacion del
sector, el aumento del valor anadido de la cade-
na del corcho y la dignificacién del trabajo forestal
mediante la comunicacion y la sensibilizacién. Todo
ello se trabajard con los siguientes objetivos especi-
ficos:

* Fomentar la resiliencia de los montes de alcor-
nocal al cambio climdtico

¢ Incrementar la produccién y la productividad
del sector corchero mediante planes de gestidon
silvicola innovadores

¢ Incentivar la profesionalizacion y el emprendi-
miento rural del sector corchero

e Diversificar el sector corchero a partir del apro-
vechamiento de los subproductos del sector

e Comunicar, sensibilizar y divulgar el corcho
como recurso natural de origen bioldgico

e El proyecto consta de 16 acciones de tfraba-
jo con sus correspondientes subacciones que
abordaran retos como la mejora de la resilien-
cia de los alcornocales y de sus servicios eco-
sistémicos, la valorizacién de los productos y
subproductos del corcho o el fomento de la
emprendeduria rural con igualdad de género
para combatir la despoblacion.

FUTURECORK tiene un presupuesto global de

1.400.000 euros y se alargard hasta diciembre de
2025.

icsuro.com
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Deliveries of tubes in 2023

uropean tube market defies adverse conditions

EThe European tube market remained stable in
2023 despite adverse conditions. Deliveries by tube
manufacturers organised in the european fube mao-
nufacturers association (etma) remained at the pre-
vious year's level with a total volume of just under
11.9 billion units.

The most important end user markets developed di-
fferently. While deliveries to the dental care sector
increased by a good 2 per cent, demand from the
pharmaceutical and cosmetics markets both fell by
around 2 per cent. Deliveries to the food industry
were able to repeat the previous year's result.

«Despite the multiple crises we are currently seeing
around the world, the fube market remained stable
in 2023. The war in Ukraine and Gaza, stubborn in-
flation and the associated political and economic
uncertainties are weighing on consumer sentiment
and buying behaviour. The overall result achieved
by the European tube industry in 2023 is therefore
quite satisfactory,» says etma President Mark Aegler.

Sustainability remains the dominant trend

The industry is expecting a new European packa-
ging regulation to be passed before the European
elections, which will stipulate numerous stricter re-
quirements for the sustainability of packaging. In
particular, the recyclability and design for recycling
of packaging are to be improved. The packaging
industry must rise to this challenge and offer innova-
tive packaging solutions.

at previous year’s level

The European tube industry has been working inten-
sively on innovative packaging solutfions. Improve-
ments in terms of sustainability have been realised in
particular through the use of less material, less com-
plex packaging structures and optfimal recyclability.
The result is reflected in optimised resource efficien-
cy. «However, the quotas for the use of recycled
material in plastic packaging contained in the new
EU packaging regulation will pose major challenges
for the packaging industry. These can only be sol-
ved through appropriate investments in the entire
sorting, processing and recycling supply chain and
through corresponding progress in the authorisation
of recycling processes for polyolefins in the EU. In
fact, the availability of high-quality post-consumer
recycled plastics is still very limited at present,» adds
Aegler.

Satisfactory outlook for the first half of 2024

Despite the difficult political and economic condi-
fions, the European fube industry is cautiously opti-
mistic about the first half of 2024.

«The order backlog in our industry remains satisfac-
tory overall. In addition, the European tube industry
has always proven to be resilient in years of crisis in
the past. In addition, energy costs and inflation are
easing slightly. The further development of the raw
materials and freight markets, on the other hand, is
rather uncertain. However, the biggest challenge
for the industry in the coming years will probably be
increasingly fierce competition for qualified emplo-
yees,» summarises Aegler.

etma-online.org
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Cuatro pilares que demuestran por qué el envase
de vidrio es saludable para las personas y el

planeta

* El vidrio es un material de envasado estable, natural y seguro para el contacto
directo con los alimentos y bebidas, conservando sus cualidades originales.

» Este envase, ademds, cuenta con ventajas ecolégicas que ayudan a cuidar del
medio ambiente, posibilitando un entorno adecuado para una vida saludable.

de gran relevancia entre la sociedad. Datfos

recientes testfifican la importancia que puede
llegar a tener hoy en dia, ya que el 86% de los es-
panoles admite tener una mayor preocupaciéon por
mantener una alimentacién saludable a raiz de la
pandemia’.

| a salud, en tfodas sus vertientes, es una cuestion

Asi, con motivo del Dia Mundial de la Salud, cele-
brado el pasado domingo 7 de abril, es primordial
destacar que el estado de nuestra propia salud estd
ligada también a la de nuestro entorno, y que in-
corporando decisiones sostenibles en nuestro dia a
dia, podriamos cvidar simultdneamente de ambas.
Y es que nos encontramos en un contexto favora-
ble para ello, dado que 1 de cada 2 ciudadanos
afirma tener en cuenta la sostenibilidad a la hora de
redlizar sus compras? Este consumo consciente, si
se suma a otros hdbitos responsables, serdn la clave
para un futuro saludable, para nosotros y para el
medio ambiente. En ese sentido, ANFEVI, la Asocia-
cién Nacional de Fabricantes de Envases de Vidrio,
comparte las cuatro razones por las que el vidrio es
el material de envasado idéneo para lograr el do-
ble objetivo.

Vidrio, el material de referencia en seguridad ali-
mentaria

Entre las ventajas y caracteristicas que aseguran la
conservacion 6ptima de los productos envasados
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en vidrio destaca su naturaleza inerte, lo cual signi-
fica que es estable y seguro, sin ceder sustancias a
los alimentos o bebidas que confiene, superando
todos los ensayos previstos por la legislacién para
envases de alimentos y bebidas. De hecho, hasta
ahora, el vidrio es el Unico envase que ha recibi-
do la etiqueta GRAS (Generalmente Reconocido
como Seguro, por sus siglas en inglés) por la FDA
(Administracién de Alimentos y FGrmacos) de Esta-
dos Unidos. En Europa los envases de vidrio, debi-
do a su nivel de inercia y propiedades no toxicas,
estdn exentos del REACH, Reglamento del Parla-
mento Europeo y del Consejo, relativo al Registro,
la Evaluacidn, la Autorizacién y la Restriccion de las
sustancias y mezclas quimicas.

Por otro lado, se trata de un envase de una Unica
capa, al ser un material seguro al contacto directo
con los alimentos. Es por ello que se diferencia de
los envases multimaterial o aquellos que requieren
de barnices o capas intfernas, que cubren las pare-
des interiores del material de envasado para poder
retener adecuadamente el agua, la grasa, los ga-
ses, etc. Segun la consultora, M &Mme Recyclages,
esta “funcionalizacién” del envase suele traducirse
en la aplicacién de mdultiples recubrimientos plds-
ficos, confiiendo capacidad de termosellado, por
ejemplo, al papel y al cartén. Y senala cémo esta
combinacién de materiales complica su proceso
de reciclado.
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La reincorporacion de vidrio reciclado en el
proceso productivo logra disminuir las emisiones
de CO2 hasta en un 53% y permite un ahorro
energético del 38% en todo el proceso

Un envase permanente y lleno de ventajas

El vidrio un material de envasado fabricado a partir
de materia prima natural (arena de silice, carbo-
nato de sodio y cadliza), aunque su principal ingre-
diente en la actualidad es el vidrio que los ciuda-
danos depositan en los contenedores verdes, el
cual no pierde calidad en el proceso de reciclado,
por lo que no se degrada y se considera perma-
nente, sustifuyendo a la materia prima virgen para
obtener un envase igual de seguro y reciclable. De
acabar errbneamente en la naturaleza, se erosio-
naria como cualquier roca, sin descomponerse en
particulas que puedan afectar a la cadena trofica,
como ocurre con los micropldsticos.

El vidrio conserva intactas las propiedades originales
de su contenido, incluso en almacenamientos pro-
longados, brindando un producto sano y con una
larga vida 0til. Es un material de envasado fiable, al
ser hermético e impermeable a los gases, vapores
y liguidos. No se oxida, y hace uso del color para
proteger alos productos sensibles a la luz. Todo esto
hace que sea una barrera efectiva contra la con-
taminacién externa, garantizando la calidad de los
alimentos y bebidas.

Vidrio y medioambiente, una relacién histérica, cir-
cular e infinita

El vidrio tiene un papel crucial en la sostenibilidad,
gracias principalmente a su capacidad de poder
ser 100% reciclado infinitamente, de nuevo a enva-
se, en un ciclo cerrado, reduciendo la extraccion
de materia prima, ahorrando energia y evitando
emisiones. Este atributo Unico no solo consolida la
economia circular, sino que también impacta posi-
tivamente en la reduccion de residuos y la conser-
vacién de recursos naturales.

La reincorporacion de vidrio reciclado en el proce-
so productivo logra disminuir las emisiones de CO2
hasta en un 53% y permite un ahorro energético del
38% en todo el proceso, demostrando asi el rol del
reciclaje en la promocidén de prdcticas sostenibles y
responsables con el medioambiente*. El reciclado

de este material se inicié en Espafa por iniciativa
de la propia industria fabricante, en 1982, mucho
antes de que existiera una ley que impusiera a las
empresas a ser sostenibles, y desde entonces, AN-
FEVI sigue desarrollando campanas de concien-
ciacién para gue todos los envases de vidrio sean
reciclados.

Vidrio y salud econémica, favoreciendo una indus-
tria de proximidad y generadora de empleo de ca-
lidad

El sector del vidrio también se erige como un pilar
fundamental para nuestra economia, destacando
especialmente por su impacto positivo en la gene-
racion de empleo estable y de calidad. Las empre-
sas miembros de ANFEVI han desempenado un pa-
pel crucial en este aspecto, proporcionando mdas
de 3.100 empleos directos en 2022, con una anti-
gUedad media de mas de 15 aiios y 20 horas al aio
de formacion ofrecida de media a cada persona
frabajadora.

Por ofro lado, al priorizar el uso de materias primas y
subproductos locales —con un 81% adquiridos den-
tro de Espana y un 71% de proveedores situados a
menos de 300km—, el sector fomenta la economia
local y reduce significativamente la huella de car-
bono asociada al transporte. Ademds, el hecho de
que un 62% de los productos se vendan dentro del
territorio nacional, con un 44% a clientes en un radio
de 300km, subraya el compromiso y valor de este
sector como motor de sostenibilidad y desarrollo
econdmico local.

Fuentes:

Informe elaborado por la empresa de andlisis de mercados de
consumo NPD

Estudio de Sostenibilidad y Consumo 2023, realizado por Obser-
vatorio Cetelem

Dossier de la consultora Mme & M. Recyclage sobre el estado
actual de la funcionalizacién de los envases de papel y cartén,
febrero 2024

Cifras de Ecovidrio 2023

anfevi.com
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ENCUENTRO ANUAL
DE LA INDUSTRIA
PAPELERA 2024

ESPACIO DOWNTOWN
Madrid, 12 de marzo
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ASPAPEL solicita un marco

normativo estable

durante su encuentro anual

Bajo el lema “El presente y el futuro son del papel”, el encuentro ha reunido a los actores

mas relevantes del sector para analizar sus principales retos y desafios.

Entre los temas tratados en el encuentro, se ha reflexionado sobre el contexto

macroecondémico, las tendencias energéticas, las nuevas normativas sobre emisiones
industriales, envases y deforestacion, y se ha presentado la propuesta de valor del SCRAP

Cartén Circular.

La industria productora de pasta, papel y cartén es un sector estratégico para Espana,

gracias a su aportacion a la economia y a la generacion de empleo estable y de calidad.

tes de Pasta, Papel y Cartén, ha celebrado

el Encuentro Anual de la Industria Papelera
2024, un evento que ha reunido a los actores rele-
vantes del sector y que ha tenido lugar en un mo-
mento lleno de novedades legislativas para esta
industria estratégica para la economia espanola.

ﬁ SPAPEL, la Asociacién Espanola de Fabrican-

A lo largo del encuentro, que se ha celebrado bajo
el lema “El presente y el futuro son del papel”, los
participantes han reflexionado sobre los principales
desafios y temas clave para una industria estratégi-
ca para Espana. Los ponentes han puesto foco en
la nueva legislacion europea que impacta al sec-
tor, ante la cual el sector reclama racionalizacion,
claridad, un marco regulatorio estable y tiempos
suficientes de implementacion para que su compe-
titividad no se vea comprometida.
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Este encuentro ha contado con la participacién
de Rebeca Torrd, secretaria de Estado de Industria;
Eduardo Querol, presidente de ASPAPEL; y Manuel
Dominguez, director general de ASPAPEL.

Durante su intervencion, Rebeca Torrd ha sefialado
que: “Este encuentro es una muestra del cardcter
responsable de la industria de la pasta, el papel y
el cartén; un sector que estd fuertemente compro-
metido con el objetivo de descarbonizacion de la
economia. Es necesario apostar de manera real
por la autonomia estratégica y por la generacion
de energia limpia y renovable a precios asequi-
bles, con el objetivo de permitir a nuestra indusfria
implantar modelos productivos sostenibles. Admi-
nistracién publica y sector privado debemos avan-
zar juntos hacia la imparable reindustrializacion de
nuestro pais de manera sostenible, competitiva y
alineada contra el cambio climdtico”.
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Rebeca Torrd, secretaria de Estado de Industria

Tal y como ha destacado Eduardo Querol, presi-
dente de ASPAPEL: "“A lo largo de los anos, nuestra
industria ha demostrado una enorme capacidad
de adaptacion, evolucionando al mismo tiempo
que lo hacen las necesidades de la sociedad y
apostando por la innovacion. Asimismo, hemos de-
mosfrado un fuerte compromiso con la descarbo-
nizacion de nuestros procesos y la circularidad de
nuestros productos. Hoy, podemos decir que el pre-
sente y el futuro son del papel, ya que los productos
papeleros estdn mds presentes que nunca en nues-
tro dia a dia y lo seguirdn estando en el futuro”.

Durante la jornada, se han abordado los temas es-
tratégicos mds relevantes para la industria produc-
tora de pasta, papel y cartén, enmarcados en seis
conferencias. La primera de ellas ha sido el andlisis
del contexto macroecondémico, de la mano de Ig-
nacio de la Torre, economista jefe, socio y conseje-
ro de Arcano Partners.

R
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“A lo largo de los anos, nuestra
industria ha demostrado una

enorme capacidad de adaptacion,
evolucionando al mismo tiempo
que lo hacen las necesidades de

la sociedad y apostando por la
innovacion. (...) Hoy, podemos
decir que el presente y el futuro son
del papel, ya que los productos
papeleros estan mds presentes que
nunca en nuestro dia a dia y lo
seguiran estando en el futuro”.

Eduardo Querol, presidente de

ASPAPEL.

A confinuaciéon, ha tenido lugar una exposicion
centrada en las tendencias energéticas para 2024,
con la participacion de Antonio Herndndez, socio
del drea de Sectores regulados y Andilisis Econdmi-
co de EY; Antonio Delgado, CEO de Aleasoft; y Ro-
drigo Alvarez, director de Energia e Innovacion de
ASPAPEL.

El tercer bloque ha sido un didlogo enfocado en
los nuevos requisitos de |la Directiva de Emisiones In-
dustriales, protagonizado por Anna Papagrigoraki,
directora de Sostenibilidad de CEPI (Confederacion
Europea de Industrias del Papel); y Carmen Sdén-
chez-Carpintero, directora de Medioambiente de
ASPAPEL.

En materia de reciclado, durante el encuentro se
ha analizado el impacto del nuevo Reglamento
de Envases y Residuos de Envases de la mano de
Mattia Pellegrini, jefe de Unidad de Gestion de Re-
siduos y Materiales Secundarios en la Direcciéon Ge-
neral de Medioambiente de la Comisién Europea;
Margarita Ruiz, subdirectora General de Economia
Circular del Ministerio de Transicion Ecoldgica y el
Reto Demogrdfico; y Andrea Orallo, directora de
Reciclado de ASPAPEL.

A lo largo de la tarde, ha tenido lugar una mesa
redonda sobre la aplicacion del nuevo reglamento
EUDR contra la deforestacion, en la que han parti-
cipado Marta Angoloti, jefa del Area de la Madera
de la Subdireccién General de Politica Forestal y Lu-
cha contra la Desertificacion del Ministerio de Tran-
sicidén Ecolégica y Reto Demogrdfico; Odoén Lépez,
jefe del Servicio de Gestion Forestal de la Direcciéon
General de Planificacion y Ordenacién Forestal de
la Xunta de Galicia; y Arantza Pérez, directora Fo-
restal de ASPAPEL.

IDE. N°660 Marzo-Abril 2024
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Manuel Dominguez, director general de ASPAPEL

Por Ultimo, Pilar Arrayds, directora de Cartén Circu-
lar, ha presentado la propuesta de valor del SCRAP
Cartén Circular para la gestion de los envases in-
dustriales.

Para la celebracion de este evento, ASPAPEL ha
contado con el apoyo de varias empresas impor-
tantes para el sector, incluyendo a ABB, ANDRITZ,
BUILD TO ZERO, ENGIE, KEMIRA, NALCO, NETON
POWER, SIEMENS ENERGY, SPAPER, VALMET y VOITH.

Una industria estratégica para Espaia

A lo largo del encuentro, todos los parficipantes
han puesto en valor el rol estratégico de la industria
productora de pasta, papel y cartén para la eco-
nomia vy la sociedad de nuestro pais. Actualmen-
te, la industria papelera espanola se situa como el
sexto productor de papel y
cartén y el quinto de celulo-
sa de toda la Unién Europea,
gracias a las 74 fabricas de
papel, celulosa y cartén que
se encuentran repartidas por
todo el territorio nacional.

Mdas concretamente, en 2022
la facturacién del sector al-
canzé los 6.991 millones de
euros. Asimismo, la industria
papelera cuenta con 16.968
puestos de trabajo directos y
alrededor de 84.800 indirec-
tos, siendo por tanto un sector
generador de empleo estable
y de calidad que, ademds,
contribuye a la vertebraciéon
socioterritorial y al desarrollo
econdmico en zonas rurales.

La industria de la celulosa y el papel
es ademds el motor de una potente
cadena de valor que genera uno de
cada cincuenta puestos de frabajo
en Espana y cuya aportacion ala
economia supone el 4,5% del PIB.

Por Ultimo, la industria de la celulosa vy el papel es
ademds el motor de una potente cadena de valor
que genera uno de cada cincuenta puestos de fro-
bajo en Espana y cuya aportacion a la economia
supone el 4,5% del PIB. A todo ello hay que sumar
el compromiso de esta industria con la innovaciéon
y el medioambiente, que estd dando importantes
pasos en materia de descarbonizacion y que estd
apostando por la sostenibilidad y la circularidad a
lo largo de toda la cadena de valor.

aspapel.es
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LA RECOGIDA SELECTIVA
EN CIFRAS

Espana consolida sus altos

CADA CIUDADANO DEPOSITO
6 ENVASES DE VIDRIO EN
EL CONTENEDOR VERDE

EN ESPANA, SE DEPOSITAN
EN EL CONTENEDOR VERDE

8,6 millones

OE ENVASES DE VIDRIO AL DiA
Y MAS D
ENVASES POR

B.OEO MINUTO

niveles de recuperacion

de envases de vidrio y alcanza el milléon de
toneladas a pesar de la caida del consumo

* En 2023 las estimaciones de Ecovidrio sitéan la tasa de reciclaje de envases de vidrio en Espana
en el 70,1%, segun el nuevo método de cdlculo, y supera con dos afos de antelacion los objetivos

fijados por Europa para 2025.

* El 90% de los residuos de envases de vidrio que se recuperan en Espaia son recogidos a través del
contenedor verde y separados en origen, lo que garantiza la gran calidad del reciclaje, logrando el
modelo mds eficaz, eficiente y sostenible ambientalmente.

* Las ciudades que lideraron el ranking de aportacién ciudadana a la recogida selectiva de envases
de vidrio fueron San Sebastidn (38,3 kg/hab), Pamplona (31 kg/hab), Santiago de Compostela (28,2
kg/hab), Bilbao (26,2 kg/hab), Palma (25,5 kg/hab), Barcelona (23,9 kg/hab), Granada (22,4 kg/
hab), Vitoria-Gasteiz (21,9 kg/hab), Girona (21,6 kg/hab) y Santander (21,5 kg/hab), todas ellas por
encima de la media nacional situada en 19,2 kilogramos por habitante.

da de la gestion del reciclado de residuos de

envases de vidrio en Espana, ha presentado los
datos de recuperacion de residuos de envases de
vidrio de 2023.

Ecovidrio, entidad sin dnimo de lucro encarga-

En un contexto donde se estima una caida del con-
sumo vy, por tanto, de la generacién de envases de
vidrio, del 4,3% (Estimacion de consumo realizada
en base a los datos de puesta en el mercado del
panel de consumo de Nielsen, magnitudes macro-
econémicas y modelos estadisticos), la recupe-
racion alcanzé un total de 998.338 toneladas, de
las cuales mds de 924.283 toneladas, mds del 90%,
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procedieron de la separacién selectiva a través del
contenedor verde.

Segun la estimacién de Ecovidrio, a cierre de 2023,
la tasa de reciclaje de envases de vidrio en nuestro
pais se sitta ya en un 70,1%, segun el nuevo método
de cdlculo mds exigente (que elimina impropios y
mermas). Asi, Espana ha superado, con dos anos
de antelacién, los ambiciosos objetivos estableci-
dos por Europa para 2025 para la fraccién vidrio
(Los Ultimos datos publicados por el Ministerio sitUan
la tasa de reciclaje de envases de vidrio en Espana
en el 65,9% para el 2021, segun el nuevo método de
cdlculo).
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RESULTADOS DE RECOGIDA
DE ENVASES DE VIDRIO
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En base a estas cifras, en Espana se reciclan ya 8,6
millones de envases al dia y unos 6.000 envases por
minuto en los iglus existentes en todo el territorio. En
concreto, en 2023, cada ciudadano depositd 19,2
kg de vidrio, el equivalente a 66 envases por perso-
na.

El 90% del residuo de vidrio de nuestro pais proviene
del contenedor verde vy se recicla al 100% e infinitas
veces, destindndose a la fabricaciéon de nuevos en-
vases. La calidad del reciclado de esta fraccién es
una de las claves que hacen del sistema de reco-
gida separada de envases de vidrio el modelo mds
eficaz, eficiente y sostenible ambientalmente.

En este sentido, en 2023, las ciudades que lideraron
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de envases de vidrio fue-
ron San Sebastian (38,3 kg/
hab), Pamplona (31 kg/
hab), Santiago de Com-
postela (28,2 kg/hab), Bil-
bao (26,2 kg/hab), Palma
(25,5 kg/hab), Barcelona
(23,9 kg/hab), Granada (22,4 kg/hab), Vitoria-Gas-
teiz (21,9 kg/hab), Girona (21,6 kg/hab) y Santander
(21,5 kg/hab); todas ellas por encima de la media
nacional situada en los 19,2 kilogramos por habitan-
te.

ecevidrio

EMTIORD S AMIMOD DE LUCRO

Ademds de todo el vidrio depositado en los conte-
nedores verdes por los ciudadanos, Ecovidrio recu-
perd, de forma complementaria, 74.054 toneladas
de residuos de envases de vidrio que no fueron co-
rmectamente separadas en origen y que pudieron
recuperarse en las 26 plantas de Residuos Urbanos
presentes en todo el territorio nacional. De esta ma-
nera, se pudo recuperar todo ese material para re-
integrarlo en el ciclo productivo y evitar que termi-
nara en el vertedero.
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El 90% del residuo de vidrio de nuestro pais
proviene del contenedor verde y se recicla

al 100% e infinitas veces, destindndose a la
fabricacion de nuevos envases.

Liderazgo e innovacion: hacia el residuo cero

La enfidad, pionera en el uso de la analitica de da-
tos y la inteligencia artificial en el sector de los resi-
duos, y en el marco de su Plan Estratégico de Trans-
formacion Digital, se ha valido de sus mds de dos
décadas de experiencia y de sus avanzadas capa-
cidades tecnolégicas para identificar zonas priorita-
rias de actuacion con un potencial de recogida ex-
traordinaria. Asi, en 2023, Ecovidrio puso en marcha
campanas adaptadas y ultra segmentadas en casi
30 municipios, llegando a mdas de 150.000 viviendas,
cuyos resultados han permitido registrar incremen-
tos de mdas del 100% en la recogida selectiva de
€sas zonas.

Ademds, la hosteleria ha continuado siendo un pilar
estratégico de actuacién para Ecovidrio. En 2023,
la entidad ha reforzado su liderazgo en el sector
como experto en materia de gestion y sostenibili-
dad en el canal horeca. Gracias al plan EcoVares,
solo el pasado ano, Ecovidrio visité a mds de 100.000
establecimientos hosteleros e invirtié cerca de 26
millones de euros para la puesta en marcha de plo-
nes operativos disefados especificamente para el
sector en cada municipio, llevd a cabo mds de 600
campanas en colaboracion con los ayuntamientos,
formaciéon ambiental, instalacidon de nuevos conte-
nedores y la enfrega de medios gratuitos adapta-
dos a las necesidades especificas del sector.

En su afdn por avanzar hacia el residuo cero, Eco-
vidrio aplicé técnicas innovadoras para, en 2023,
extraer 9.175 toneladas de residuos de envases de
vidrio procedentes del rechazo y las mermas que se
producen en el proceso de tratamiento. Este mao-
terial no dispone de la calidad necesaria para ser
reincorporado como materia prima secundaria en
la fabricacion de nuevos envases. Sin embargo, es
muy apto y adecuado para usos industriales tales

como dridos para la construccion, chorreo de bar-
cos, filtros de piscina u ofras aplicaciones ornamen-
fales.

El vidrio, un material 100% reciclable infinitas veces

El reciclaje de envases de vidrio es un elemento
clave en la lucha contra el cambio climdtico vy la
descarbonizacién de nuestra economia. Durante el
2023, gracias al reciclaje de vidrio, se ha logrado:

e Evitarlaemisibnde casi579.036toneladasde CO2
ala atmédsfera, lo que equivale a dar 147 vueltas
al mundo en avidén por el ecuador de La Tierra.

e Ahorrar 713.013 MWh de energia, lo que
equivale al consumo energético de los hos-
pitales de toda Espana durante 2 meses.

e Evitar la extraccion de mds de 1 millén de tone-

ladas de materias primas, lo que equivale a casi
4 veces el peso del Empire State.

ecovidrio.es
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El sector de etiquetas en Iberia: Resurgimiento post-
pandemia con un paisaje empresarial polarizado y
ajustes notables enire 2022 y 2023

sector realizado por AIFEC, el sector de efique-
fas en 2022 ha experimentado un notable cre-
cimiento y una evolucién significativa en Espana,
marcando una tendencia hacia valores positivos y
una consolidacion en términos de tamano y factu-
racion de empresas. Este progreso se hareflejado en
diversos aspectos
clave, destacando
el crecimiento en
la facturacién, el
resulfado medio y 40
el EBITDA.

Seg(m el Ultimo estudio de benchmarking del

w
o

En Espana, se ha
observado un fras-
lodo notable de
empresas hacia ta-
manos mds gran-
des en términos de
facturacion, lo que
indica una con-
solidacion en el 0
mercado. La fac-

turacién en 2022

experimenté un

N° de empresas
AN
=)

—
o

30%

B 2019 W 2020
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crecimiento cercano al 12% en comparacién con
el ano anterior. Es importante destacar que este au-
mento fue impulsado en parte por el incremento en
los precios del producto provocado por el proceso
inflacionista alcista en las materias primas, lo que
demuestra la capacidad de adaptacion y la salud
del sector.

2021 W 2022

36 36 5
| 32

17 17 14 18

70%

50%

% Facturacién
Fuente: AIFEC
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El resultado medio ha arrojado cifras muy positivas,
aproximadamente un 7%, lo que refleja una eficien-
cia y rentabilidad generalizada en las empresas del
sector. Ademds, el EBITDA ha vuelto a marcar va-
lores del 13%, lo que indica una sélida gestion ope-
rativa y financiera en las empresas de etiquetas en
Espana.

EBITDA/VENTAS

16

12,89 12,83 12,99

12,04 z 4

2019 2020 2021 2022

Fuente: AIFEC

Por ofro lado, en Portugal, el sector de efiquetas
también ha mostrado un desempeno notablemen-
te positivo. El EBITDA ha superado al mercado espa-
nol en casi dos puntos porcentuales, lo que destaca
la solidez y eficiencia del sector en Porfugal. Ade-
mdas, el resultado medio en este pais ha sido igual-
mente positivo, superando el 6%.

En resumen, el ano 2022 ha sido testigo de un cre-
cimiento y una evolucién positiva en el sector de
etiquetas tanto en Espana como en Portugal. Estos
resultados reflejan la resiliencia y la capacidad de

RATIO PRODUCTIVIDAD

4% 2.2 L —

2019 2020 2021 2022

Fuente: AIFEC

adaptacién de las empresas en un entorno cam-
biante, asi como su compromiso con la excelencia
operativa y la satisfaccion del cliente. Se espera
gue esta tendencia positiva continie en los proxi-
mos anos, respaldada por la innovacion, la inver-
sion y la demanda del mercado.

Por ofro lado, durante 2023 el sector ha experimen-
tado una caida del 3% a nivel global. Sin embar-
go, en medio de un panorama global desafiante,
con escasez de materias primas, acumulacion de
existencias, interrupciones en la cadena de suminis-
tro, aumento de costes y declive econdmico, lberia

emerge como un mercado en crecimiento, demos-
frando una resiliencia notable y mostrando signos
alentadores de recuperacion.

Segun los Ultimos informes del sector elaborados por
AIFEC, Espana ha logrado mantener sus resultados
en niveles prepandemia, una hazana que desto-
ca su capacidad para adaptarse y prosperar en
un enforno empresarial cambiante. Sin embargo,
lo que es aun mds notable es la clara polarizacién
que se observa dentro del mercado espanol, con
un crecimiento impulsado principalmente por em-
presas mds grandes y mds pequenas.

«Espana ha demostrado una notable capacidad
para recuperarse en medio de desafios globales
significativos«, comenté José Carrasquer, Director
General de ETYGRAF Grupo Asteria y Presidente de
AIFEC. «Lo mds interesante es la dindmica que esta-
mos viendo dentro del mercado, con un crecimien-
to concentrado en empresas que tienen la agilidad
para adaptarse rdpidamente a las demandas del
mercado, ya sea a través de innovacion, personali-
zacion o eficiencia operativa.

En contraste con la tendencia global, Portugal ha
experimentado un crecimiento mucho mayor en el
sector de fabricantes de efiquetas durante el mis-
mo periodo. Este crecimiento se ha atribuido en
gran medida a una alta mejora de la productividad
dentro de la industria, lo que ha llevado a resulta-
dos financieros mds solidos y un aumento general
en la competitividad.

«Portugal ha logrado impulsar su sector de fabrican-
tes de efiquetas mediante un enfoque decidido en
mejorar la productividad y la eficienciag, afirmd
Carlos Coll, Director de la Division de Etiquetas del
Grupo Printeos y miembro de la junta directiva de
AIFEC. «Este enfoque ha dado lugar a un crecimien-
fo significativo y demuestra el impacto positivo que
puede tener una estrategia cenfrada en la mejora
continuax.

A medida que el sector de fabricantes de efique-
tas continla adaptdndose a un entorno empresa-
rial en constante evolucion, es evidente que tanto
Espafna como Portugal estdn liderando el camino
con enfoques Unicos, pero igualmente exitosos. Es-
tas tendencias destacan la importancia de la inno-
vacién, la adaptabilidad y la eficiencia en un mer-
cado global cada vez mds competitivo.

aifec.eu
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FER e IMPLICA firman un acuerdo de colaboracién
para la gestidon de los envases industriales y

comerciales

* EISCRAP y la patronal espaiola del reciclaje sumardn fuerzas en esta alianza para que las
empresas que ponen envases industriales y comerciales en el mercado cumplan con las
obligaciones establecidas en el Real Decreto de envases y residuos de envases.

Reciclado (FER) e IMPLICA han firmado un con-

venio de colaboraciéon para dar cumplimiento
a lo estipulado en el Real Decreto 1055/2022 de
envases y residuos de envases. Esta normativa obli-
ga, alas empresas que ponen envases y embalajes
industriales y comerciales en el mercado espanol,
a financiar y organizar la gestién de los residuos ge-
nerados.

I_o Federacion Espafola de la Recuperacion vy el

Para ello, pueden cumplir con la Responsabilidad
Ampliada del Productor (RAP) de manera colecti-
va mediante la adhesion a un Sistema Colectivo de
Responsabilidad Ampliada del Productor (SCRAP)
como IMPLICA, expertos en fomentar la reutilizacion
de nuevos envases, tanto de manera individual
como colectiva.

El pilar de este acuerdo se cenfra en respetar los

modelos de gestion de residuos de envases existen-
tes, asi como los principios de igualdad, transparen-
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cia y concurrencia, con el fin de garantizar la libre
competencia en los procedimientos de contrata-
cion de los gestores.

Con el fin de formalizar los acuerdos alcanzados
en las diferentes reuniones que se estdn llevando a
cabo enfre IMPLICA vy las asociaciones de gestores
de residuos se ha creado el «Comité Externo Asesomn
(CEA), del que FER forma parte.

El convenio enfre IMPLICA y FER contempla, entre
ofras, las siguientes lineas de actuacion: el respeto
de la gestion existente; estandarizacion de los pro-
cesos de seleccion de los gestores de residuos; el
desarrollo de especificaciones técnicas de materia-
les recuperados y preparacién para la reutilizacion
(ETMRs); la ecomodulacion (bonificaciones y pena-
lizaciones en funcién de reciclabilidad, contenido
reciclado y cardcter reutilizable); la transmisién de
los datos (plataforma digital), y la realizaciéon de un
webinario informativo para los gestores.



http://www.recuperacion.org/
https://somosimplica.com/
https://www.boe.es/buscar/act.php?id=BOE-A-2022-22690
https://www.boe.es/buscar/act.php?id=BOE-A-2022-22690
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“IMPLICA ofrece un triple servicio alas empresas ad-
heridas: el cumplimiento legal de la RAP al menor
coste posible; la colaboracion de toda la cadena
de valor empresarial (fabricantes, distribuidores, en-
vasadores, poseedores y gestores), respefando la
gestion ya existente, y un proyecto sin dnimo de Iu-
cro que promueve la reutilizacion y el reciclado de
los envases”, ha explicado Laura Sanz, coordinado-
ra del Scrap IMPLICA.

Por su parte, desde FER, que cuenta con mds de 40
anos de experiencia en la gestion de residuos y que
representa a mds de 500 instalaciones, defendien-
do sus intereses en los diferentes dmbitos econdmi-
cos, sociales y ambientales, “aportaremos nuestra
experiencia y nuestro conocimiento técnico y ma-
terial, con el fin de mejorar el desarrollo del SCRAP
y continuar optimizando la clasificacion y calidad
de los residuos de envases para cumplir con los ob-
jetivos de reciclaje que establece el real decreto y,
con ello, situaremos a nuestro pais a la cabeza de
Europa en la tasa de circularidad de estos materia-
les", ha destacado Alicia Garcia-Franco, directora
general de FER.

A través de esta alianza
FER e IMPLICA sumardn
fuerzas para que las
empresas gque ponen
envases industriales

y comerciales en el

mercado cumplan con
las nuevas obligaciones
legales.

La importancia del acuerdo firmado reside en que
los gestores de residuos de envases tienen un papel
clave para asegurar el éxito y buen funcionamien-
to de los SCRAP, siendo imprescindible su colabo-
racién en la aplicacion de los modelos de gestion
de IMPLICA. Por esta razén, IMPLICA ha buscado la
colaboracion de la Federacion Espanola de la Re-
cuperacioén vy el Reciclaje (FER), la principal asocia-
cion del sector del reciclaje de residuos en Espana.

“IMPLICA cuenta con personal de gran experiencia
y con una estructura muy definida, lo que supone
para las empresas un ahorro de costes; acompana-
da de los mejores partners (juridico, técnico e infor-
matico), y en su operativa hace participes a los en-
vasadores, que estdn adheridos en las Comisiones
de Trabagjo”, ha anadido Laura Sanz.

somosimplica.com
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La industria del cartén ondulado en Espana cierra
el 2023 con mas de 25.000 puestos de trabajo y se
mantiene a la cabeza en Europa como el tercer
productor de la UE con 5.629 millones de m2

» El sector agroalimentario con un 60% lidera el consumo de cartén en Espana.

* Latasa de reciclaje europea de los envases de cartéon ondulado, superior al 90%, es ejem-
plo de economia circular y compromiso medioambiental.

ses y Embalajes de Cartén Ondulado (AFCO) ha Espaiia como el tercer mayor productor de la Unién
presentado su informe anual de la evolucién del Europea, solo por detrds de Alemania e Italia.
sector en 2023.

| a Asociacién Espanola de Fabricantes de Enva- millones de metros cuadrados, lo que consolida a

La industria continta de-
mostrando su  vitalidad Y 202 2 evolucion de la industria espaiicla del carton ondulado EAFCO
compromiso con la sosteni- SRR AR
bilidad, generando empleo
y manteniendo su posicion Laindusira espafiols en cifras
como el tercer productor de
cartén en la Unidn Europea.

En 2023, el sector conftribu- h

y6 a la economia nacional

con mdas de 25.000 empleos, 65

de los que 11.925 fueron di- ot s i

rectos y 13.162 indirectos. En
este mismo contexto, a nivel
europeo la cifra alcanzada
es de 100.000 puestos de
frabajo directos.

Segun el informe, en 2023, la 100.000
industria espafola del car- mursaad-pmach
tén ondulado produjo 5.629

IDE. N°660 Marzo-Abril 2024 136
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¢ Cuales son los sectores que mas carton consumen?
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35,47% 25,06% 8,98% quo ello con un ejemplor Co'mporto—
' ; miento medioambiental gracias a su
Productos Productos agricolas Bebidas origen rencvable sostenible a su
alimenticios y huevos (No lacteas) 9 . . Y Y -
final de vida biodegradable y recicla-
ble.
{é} D & El presidente de AFCO, Leopoldo San-
o torromadn, ha valorado positivamente
714% 712% 4.35% gsfos r_esul‘rcdos y,ho afirmado que “la
industria del carton ondulado, no solo
Bienes de equipo Bienes Logisticay comercio  destaca por su capacidad productiva,
y auxiliares de consumo electronico sino también por su contribucion signi-

ficativa a la economia, la promocidn
de la circularidad y su impacto positivo
en la sociedad".

La industria del cartén se afianza como

0, Q, 0,
2,89% 0,68% Z81% referente europeo conjugando pro-
Productos de IT, comunicacién Otros duccién, reciclaje y sostenibilidad.
papel y audio productos

Este logro es posible gracias al esfuerzo conjunto
de 65 empresas onduladoras que operan en 86 fa-
bricas a lo largo del pais. Asimismo, la facturacion
total del sector ascendidé a 6.960 millones de euros,
evidenciando su papel como motor econdmico.

Con presencia fransversal en diversas industrias,
el sector agroalimentario sigue siendo el principal
consumidor de envases y embalajes de cartén on-
dulado, con un 60% del total de las ventas, seguido
por el de las bebidas no ldcteas, con un 9%. A con-
tinuacion, estdn bienes de equipo, bienes de con-
sumo y comercio electronico.

Estos datos reflejan la confianza de una importan-
te variedad de industrias en los envases de cartén,
considerados esenciales para la logistica, el trans-
porte y la distribucion. Ademds de proteccion, el
cartén ofrece soluciones de envases y embalajes
seguras y eficientes por su versatilidad, ligereza vy re-
sistencia. La eficiencia de estos embalajes se com-
plementa con su facilidad para serimpresos, 1o que
los transforma en Utiles instrumentos de comunica-
cioén, promocién e imagen.
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El sector, con un desempeno sobre-

saliente en términos de sostenibilidad,

se establece como un componente
fundamental de la Economia Circular. Fabricado a
partir de recursos naturales y renovables, el cartén
es un material biodegradable y reciclable. Una vez
usado, el envase de cartén no es residuo, pues gra-
cias a un efectivo sistema de recuperacion vy reci-
claje, vuelve al ciclo productivo como materia pri-
ma secundaria. La tasa de reciclaje europea de los
envases de cartén ondulado es superior al 90%. Sus
fibras pueden redutilizarse hasta 25 veces sin perder
calidad, lo que se traduce en el méximo aprove-
chamiento de los recursos naturales y contribuye a
la reduccién de emisiones de CO2.

“Por eficiencia y por sostenibilidad, el futuro de los
envases pasa por los envases reciclables de car-
tén" ha destacado Santorroman.

afco.es
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L/ ENvVAawora

> para envases industriales y comerciales

Circularidad, valor y eficiencia

Mas de 900 empresas se unen a ENVALORA para
dar respuesta a la nueva legislacion de envases

C on elnuevo Real Decreto 1055/2022 de Enva-
ses y Residuos de Envases las empresas que
ponen envases y embalajes en el mercado
espanol adquieren nuevas obligaciones. Como res-
puesta, y para cumplir de manera colectiva con
las mismas, mds de 880 empresas se han unido a
ENVALORA, el Sistema Colectivo de Responsabili-
dad Ampliada del Productor (SCRAP) de envases
industriales y comerciales.

El nuevo marco legal trae nuevas responsabilida-
des de obligado cumplimiento para las empresas.
En concreto, responsabilidades individuales como
la inscripcidn en el Registro de Productores de Pro-
ducto habilitado por el Ministerio de Transicién Eco-
I6gica (MITECO), las declaraciones anuales de los
envases puestos en el mercado o indicar el nUmero
de registro en factura, entre otras. Asi como tam-
bién la llamada Responsabilidad Ampliada del Pro-
ductor (RAP).

La RAP traslada la responsabilidad de la financio-
cion y la gestion de los residuos generados de los
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envases industriales y comerciales a las empresas
que utilizan dichos envases para fransportar y ven-
der sus mercancias en el mercado espanol, asi
como las importadoras o adquirientes infracomuni-
tarias de productos envasados, y no sobre el clien-
te final como se venia haciendo. La buena noticia
es que, a diferencia del resto de obligaciones men-
cionadas, esta nueva obligacion legal puede cum-
plirse de manera colectiva a través de un SCRAP
(Sistema Colectivo de Responsabilidad Ampliada
del Productor) como ENVALORA.

Por el momento, las empresas se encuentran en
un primer periodo cuyas obligaciones se basan en
proporcionar informacion a las administraciones
publicas, pero a partir del 31 de diciembre de 2024
todas las empresas “productores de producto” de-
berdn cumplir con la RAP de sus envases industriales
y comerciales y haberse preparado infernamente y
con antelacién para las nuevas obligaciones a las
gue deberdn hacer frente (cambios en los progra-
mas informdticos, cambios en el marcado de los
envases reutilizables o medidas de prevencién).
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ENVALORA, una solucién para los desafios regula-
torios

ENVALORA es un sistema colectivo para envases
industriales y comerciales, reutilizables o de un solo
uso, y de cualquier fipo de material que garantiza a
sus empresas adheridas el cumplimiento de la nue-
va normativa ambiental de envases.

En caso de querer dar respuesta de manera indivi-
dual a todos los requisitos que se derivan del Real
Decreto, incluyendo la RAP, las empresas envasa-
doras tendrdn que realizar grandes inversiones de
recursos y tiempo. Por esta razén, mdas de 900 em-
presas de diferentes sectores, tamanos y de todo el
territorio nacional, ya se han adherido a ENVALO-
RA para responder colectivamente, ahorrando en
costes y ganando en eficiencia.

Mediante la adhesion a este SCRAP, las empresas
“productores de producto” delegan la RAP de sus
envases industriales y comerciales en el mismo,
al fiempo que se benefician del asesoramiento y
acompanamiento que ENVALORA les proporciona
en todo lo relacionado a sus obligaciones indivi-
duales.

Asimismo, aquellas empresas que superan ciertos
umbrales de envases puestos en el mercado debe-
rdn realizar los Planes Empresariales de Prevencion
y Ecodiseno. Otra obligacién legal que, como em-
presa adherida, puede cumplirse de manera con-
junta uniéndose al plan sectorial de ENVALORA.

Garantia de eficiencia y sostenibilidad

El alto nUmero de empresas adheridas con el que
cuenta ENVALORA garantiza su viabilidad y sol-
vencia, y formar parte del SCRAP es también una
garantia para los clientes de las empresas, que se
aseguran el respaldo de un sistema que responde-
ré por el reciclaje de los residuos de los envases ge-
nerados en sus instalaciones.

Actualmente, ENVALORA disena con rigor la ope-
rativa del sistema, analizando los envases y canales
de puesta en el mercado, al tiempo que desarro-
lla una potente plataforma informdtica propia que
permita registrar con confidencialidad y seguridad
los datos que deben aportar al sistema los diferen-
tes agentes de la cadena de valor del envase.

La prevencidén en la generacién de los residuos vy el
aumento de la reutilizaciéon y el reciclado de los en-
vases son ofros dos aspectos clave para el SCRAP,
y gracias a fodas las empresas y sectores que for-
man parte de ENVALORA, el sistema contard con
eficientes circuitos de gestion diferenciados para
envases de un sélo uso y para envases reutilizables,
gue promuevan la reutilizacion y el reciclado final
de los envases, en consonancia con los objetivos
del nuevo Reglamento Europeo de envases.

ENVALORA sigue sumando fuerzas y recomendan-
do a las empresas que ponen envases y embala-
jes industriales y comerciales en el mercado que
se unan al SCRAP cuanto antes para conocer los
cambios con el tiempo suficiente para adaptarse a
los mismos. En palabras de Isabel Goyena, directora
de ENVALORA: “Nuestro SCRAP estd abierto a em-
presas de todos los sectores. A los sectores mayori-
tariamente presentes, como la quimica, pldsticos y
construccién, se han unido ya numerosas empre-
sas de ofros sectores, como el de la automocidn, el
metal o las artes grdficas. Cuantas mds empresas
se sumen, mds eficiente y circular serd el sistema.
Nuestros modelos son diversos y se ajustan a fodas
las situaciones. Juntos podemos avanzar hacia un
futuro mds sostenible”.

Si se desea informacién para adherirse a ENVALO-
RA, se puede contactar con el mismo a través de
su pagina web o escribir a contacto@envalora.es.
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7 de marzo

12.20-14.20

Plastics Europe reUne a lideres de la industria de los
pldasticos para abordar la transicion del sector hacia

la sostenibilidad

* La Mesa Redonda ‘Hacia un ecosistema de los pldasticos circulares y con cero emisiones netas’,
celebrada en el marco de la feria Plastics & Rubber 2024, se ha centrado en las oportunidades que
se presentan con la transformacién de una industria clave.

* El encuentro, moderado por Alicia Martin, Directora General de Plastics Europe en la regién ibérica,
ha reunido a representantes de Covestro, Ercros y Elix Polymers para abordar la necesidad de una
cooperacion mds estrecha dentro de la cadena de valor

de marzo, una mesa redonda en el marco de

la feria Plastics & Rubber 2024 para abordar,
junto con representantes de la propia industria, la
transicidon de este sector hacia un ecosistema sos-
tenible de los pldsticos.

Plas’rics Europe ha celebrado, el pasado dia 7

Bajo el nombre ‘Hacia un ecosistema de los pldsti-
cos circulares y con cero emisiones netas’, la direc-
tora general de Plastics Europe en la region ibérica,
Alicia Martin, ha liderado el encuentro, en el que
han participado Miguel Angel Montero, Head Engi-
neering Plastics Iberia de Covestro, Manuel Tierno,
Responsable de I+D del Negocio de Pldsticos en
Ercros,y Antoni Prunera, Responsable de Desarrollo
de Negocio e I+D en ELIX Polymers.
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Precisamente para posibilitar el rediseno del sis-
tema europeo de pldsticos, Plastics Europe y sus
miembros lanzaron el pasado mes de octubre “The
Plastics Transition”, una ambiciosa hoja de ruta que
incluye pilares, hitos y acciones para lograr que los
pldsticos en Europa sean circulares y con cero emi-
siones netas en 2050. Desde hace varios anos, la
industria europea, que en 2022 empledé a mas de
1,5 millones de personas a fravés de 53.000 empre-
sas, ha dedicado importantes recursos a fomentar
su transicidén hacia una nueva era del pldstico.

Una de las principales ideas que busca fortalecer
“The Plastics Transition” es que el fomento de la co-
laboracion entre toda la cadena de valor es vital
para acelerar este cambio sistémico. Sobre ello ha
incidido Alicia Martin durante su intervencidn
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“Por primera vez, nuesfros miembros estan unidos en torno
a una vision comuin y a unas aspiraciones que reflejan el
cambio cultural en nuestra organizacién. Se trata de un
gran avance para nuestra industria"

Alicia Martin, directora general de Plastics Europe en la regién

ibérica.

inicial: "Por primera vez, nuestros miembros estan
unidos en torno a una vision comdn y a unas aspi-
raciones que reflejan el cambio cultural en nues-
tra organizacion. Se trata de un gran avance para
nuestra indusfria. Esta hoja de ruta establece un ca-
mino ambicioso pero realista hacia la circularidad
y las cero emisiones. Para poder lograr que Europa
siga liderando esta transicion, es necesario adoptar
velocidades superiores, potenciar la colaboracion
entre los distintos agentes de la cadena de valor, vy,
sobre todo, lograr el apoyo claro de las autorida-
des, tanto a nivel nacional como europeo”.

Miguel Angel Montero ha declarado que “En Co-
vestro no nos cuestionamos si la sostenibilidad y la
nevutralidad climética son posibles, sino cémo lo
haremos posible. Es una posicion compartida por
todo el sector quimico en general y el de los plds-
ticos en particular, sectores clave para la neutrali-
dad climdtica de toda la industria. Si nosotros no lo
conseguimos, la industria no podrd avanzar hacia
la neutralidad climdtica. Primero porque somos, en
muchos casos, el “primer eslabdon” de la cadena
de producciodn de todos los materiales que nos ro-
dean, pero también porque producimos los mate-
riales que van a hacer posible esta neutralidad cli-
mdtica, ya sea para la energia edlica, la movilidad
o la edificacidn sostenible, entre otros. Sin quimica y
pldsticos sostenibles no hay neutralidad climatica”.

A continuacion, Manuel Tierno ha destacado que
la humanidad se encuentfra ante la encrucijada
del cambio climdtico y la industria estd llamada
a jugar un papel muy relevante en la reducciéon
de las emisiones de CO2: “El sector del plastico ha
asumido este reto y estd haciendo un importante
esfuerzo para desarrollar proyectos que permitan
alcanzar algo que hace apenas unos anos parecia
imposible, las cero emisiones netas en 2050". Ade-
mads, ha destacado que Ercros estd involucrada en
la circularidad de los materiales que fabrica, ha-
ciéndolos reutilizables y reciclables, asi como en el
uso de suministros y materias primas no fdsiles: “Ese
es el camino para que, en el futuro, los pldsticos
sigan ocupando el lugar primordial que ahora ocu-
pan en nuestra vida".

A ello, Antoni Prunera ha anadido que las alianzas
dentro del sector son clave: “Establecer colabora-
ciones con centros tecnolégicos y empresas y tra-
bajar de forma colaborativa con nuesfros clientes
y proveedores permite desarrollar proyectos de re-
cuperacion de ABS de origen circular y bioldgico.
De esta manera, implementamos la estrategia de
sostenibilidad de ELIX, contribuyendo a alcanzar las
metas de ‘The Plastics Transicidon’ y a los Objetivos
de Desarrollo Sostenible de la Agenda 2030 de la
ONU".

Empresas que lideran el cambio de la indusiria de
los pldsticos

Las tres companias que han participado en la mesa
redonda son ejemplo a seguir en lo que respecta
a su apuesta por la innovacion dentro del sector.
Las tres desarrollan diversas iniciativas que contri-
buyen a acelerar la transiciéon de la industria de
los plasticos: proyectos para la descarbonizaciéon
de sus actividades, electrificando las operaciones
y utilizando energias renovables; también para la
circularidad, apostando por el ecodiseno, el reci-
clado mecdnico y quimico, las materias primas de
origen bio o los productos circulares. Ademds de
estos proyectos también es necesario dar tiempo
a gue las soluciones lleguen al mercado, a la vez
que contar con el apoyo de las administraciones
implicadas.

Para dar a conocer diversas prdcticas innovadoras
del sector en la peninsula ibérica, Plastics Europe
lanzé la Campaia #PlasticosEnPositivo. Esta inicia-
fiva, que es parte de la campana paneuropea
#ChangingPlasticsforGood, arrancd en 2023 para
mostrar proyectos en Espana y Porfugal centrados
en la circularidad, la neutralidad climdatica o el uso
de materiales de origen renovable y su contribu-
cion para acelerar la fransicion de la industria de
los plasticos y generar un impacto positivo en las
personas y el planeta.

plasticseurope.org
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Una nueva herramienta permitira predecir si los
envases son sostenibles y funcionales

* El Cluster de Innovacién de Envase y Embalaje coordina el proyecto PACKCompute, cofinanciado
por el Ministerio de Industria, en el que participan la entidad Functional Print Cluster como lider de
comunicacion; el centro tecnolégico AINIA y Nettrim Technology como responsables del desarrollo
técnico; y Rédenas y Rivera e IP3 Desarrollos como empresas validadoras de la herramienta.

* El79 % de los consumidores estd cambiando sus preferencias de compra en bases a criterios de
responsabilidad social e impacto medioambiental de la empresa o del producto.

* Ayudard a las empresas a crear soluciones de envase que sean respetuosas con el medio
ambiente, funcionen adecuadamente para conservar los alimentos y eviten el desperdicio

alimentario.

efinir el nivel de funcionalidad y sostenibilidad
Dde los materiales y sistemas de envase es un

proceso fundamental para conservar ade-
cuadamente los alimentos, respetar el medio am-
biente y evitar el desperdicio alimentario. Con el fin
de facilitar esta tarea a las empresas, surge el pro-
yecto PACKCompute, centrado en la investigacion
y generacién de un nuevo modelo de desarrollo de
envases basado en la categorizaciéon de su soste-
nibilidad y funcionalidad mediante modelos com-
putacionales.

Se trata de una iniciativa enmarcada en la linea
de ayudas de 2023 dirigidas a las Agrupaciones
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Empresariales Innovadoras (AEl) de la Direccion
General de Industria y de la Pequena y Mediana
Empresa del Gobierno de Espana, y que cuenta
con la participaciéon de entidades como el Cluster
de Innovacién de Envase y Embalaje, que coordi-
na el proyecto; Functional Print Cluster, lider de co-
municacién; el centro tecnolégico AINIA y Nettrim
Technology, especialistas en servicios de fecnolo-
gia y outsourcing, que se encargan del desarrollo
técnico; y Rédenas y Rivera, compania referente
en la fabricacion de envases y embalajes flexibles,
e IP3 Desarrollos, empresa industrial de packaging
flexible, que son las empresas validadoras de la he-
rramienta.
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|
El proyecto PACKCompute cuenta con un
presupuesto de 136.953,00 €

Nuevas preferencias de los consumidores

Cabe destacar que el 79 % de los consumidores
estd cambiando sus preferencias de compra en
base a criterios de responsabilidad social e impac-
to medioambiental de la empresa o del produc-
to, segun un informe de Capgemini. Ademds, las
empresas deben adaptarse a las obligaciones im-
puestas por el Real Decreto 1055/2022 de envases
y residuos de envases. Una de ellas se cenfra en
mejorar el impacto ambiental en el fipo de envases
empleados.

En este sentido, el proyecto conseguird contar con
un software con una doble funciéon. Por un lado,
permitird clasificar envases ya existentes en base a
sus caracteristicas de sostenibilidad y adecuacion
de la funcionalidad, ayudando a las companias
en la evaluacion de impactos y en sus tomas de
decisiones. Por ofro lado, va a ser una herramienta
predictiva de gran valor para el apoyo de la I1+D+i
en las empresas, puesto que permitird predecir las
caracteristicas de sostenibilidad y de funcionalidad
de un envase antes de su desarrollo, contribuyen-
do asi a ahorrar tiempo y dinero en el proceso de
puesta en el mercado de soluciones de envase sos-
tenibles.

El proyecto PACKCompute
surge para ayudar a las
empresas a definir el nivel de
funcionalidad y sostenibilidad
de los materiales y sistemas

de envase para conservar
adecuadamente los
alimentos, respetar el
medio ambiente y evitar el
desperdicio alimentario.
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Para lograrlo, el consorcio estd investigando los
pardmetros en los que las empresas del sector del
envase basan su concepto de sostenibilidad y fun-
cionalidad, asi como en el sector de la impresion. El
proyecto generard un conocimiento en forma de
modelos computacionales reutilizables a partir de
datos reales que se integrardn en un software final.

Finalmente, el proyecto PACKCompute cuenta
con un presupuesto de 136.953,00 €, y estd cofinan-
ciado con 105.343,00 € por el Ministerio de Industria,
Comercio y Turismo a través del programa de apo-
yo a las Agrupaciones Empresariales Innovadoras
(AEIl), en el marco de las ayudas Next Generation y
el Plan de Recuperacion, Transformacion y Resilien-
cia, con el objetivo de mejorar la competitividad
de las pequenas y medianas empresas.

clusterenvase.com

Financlade por
la Unidn Evropea
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cQuieres afianzar la
presencia de tu marca?

Aumenta la voz de tu marcay llega a mas

empresas con nosotros. Somos el altavoz,
quien conecta a Fabricantes y Usuarios.
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Bombas de vacio

SU PARNER DE VACIO
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Inserte aqui su
publicidad

info@ide-e.com
+34 918 922 774
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Precintos engomados 4 adhesivos

INSERTE AQUI
SU PUBLICIDAL
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+ Papel engomado impresoy sin imprimir,
incluida toda la gama de reforzados con fibra de vidrio.
* Papel de embalaje impreso para el comercio y la industria.
* Papelimpreso para encartuchar moneda.
* Cinta adhesivaimpresay sinimpresion para embalaje.
* Film estirable para paletizacion.
* Maquinaria para la aplicacion de papel engomado
y cinta adhesiva.

Ampliacion Pol. Ind. Henares
C/ Fray Gabriel de San Antonio, 21,
19180 Marchamalo, GUADALAJARA.
Teléfono; 949 24 84 60
E-mail: ibergum@ibergum.com
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Disfrutards de una newsletter los
miércoles y viernes.

ide-e.com © info@ide-e.com @® ide informacion envase y embalaje


https://ide-e.com/newsletter/

