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Carpisa Foods continla avanzando en su estrategia

de sostenibilidad

e Carpisa Foods invirtié 800.000€ en paneles fotovoltaicos para sus instalaciones de Grifidn y Ciudad
Rodrigo, donde ya genera con energias limpias mas del 30% de la electricidad que consume la plan-

ta de Castillay Ledn.

¢ La compaiiia ha reducido sus emisiones en un 11%, lo que supone mas 420tn y se prevé que para el

cierre de 2024 la reduccion supere el 15%.

e La compaiiia esta implementando mejoras en las instalaciones de refrigeracion y climatizacién para
reducir en un 30% el consumo de gas y en un 10% el consumo de electricidad en ambas plantas
para lo que estd invirtiendo mas de 1 millén y medio de euros.

C arpisa Foods, empresa lider del sector carni-
co vacuno, continla avanzando en su es-
trategia de sostenibilidad e invierte 1 millén y
medio de euros para impulsar el ahorro energético.
La compania intfroducird mejoras en los sistemas de
refrigeracion y de climatizacion, dreas especial-
mente relevantes en las instalaciones de la compa-
Aia.

En concreto, se estdn implementando mejoras que
incluyen la sustitucién de motores por modelos de
mayor eficiencia, la instalacion de recuperadores
de agua caliente en los compresores, y la opfimi-
zacion de las puertas frigorificas y del sistema de
deshumidificacion en las cdmaras. Ademds, de la
incorporacion de un nuevo compresor de aire con
mayor eficiencia energética, entfre ofras acciones.
Actuaciones con las que, entre la planta de Grindn
y de Ciudad Rodrigo, se conseguird un ahorro del
30% de gas y un 10% en electricidad.

Ademds, en 2023, Carpisa Foods invirtié 800.000€
en la instalacién de paneles fotovoltaicos en los
dos centros de produccién que tiene la compania
para impulsar el autoconsumo energético, que ya
supera el 15% del consumo de la compania. En el
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caso de la planta de Ciudad Rodrigo, el 30% de la
electricidad consumida proviene de los paneles fo-
tovoltaicos. Estas medidas han permitido reducir las
emisiones un 11% y serdn muy superiores en el ano
que enftra.

Carpisa Foods avanza en su plan de
eficiencia energética, reduce un 11%

sus emisiones y supera el 15% de
autoconsumo con energias limpias.

“"Avanzamos paulatinamente en la infroduccion
de medidas que contribuyan a integrar la sosteni-
bilidad en la actividad de nuestra compania. Este
ano hemos realizado mejoras para reducir sensible-
mente las emisiones, impulsar el ahorro energético
y generar energia limpia en nuestras plantas de
Grindn y Ciudad Rodrigo y, seguiremos impulsando
iniciativas que nos permitan confinuar mejorando
nuestro desempeno medioambiental y reduciendo
el consumo energético, el verdadero desafia que
tenemos las empresas” ha destacado Carlos Quin-
tas, director general de Carpisa Foods.



Carpisa Foods también ha incorporado medidas
qgue contribuyen a la reduccién de pldstico, em-
pleando materiales con materias primas de ori-
gen reciclado. Ademdas, la compania trabaja con
diferentes proveedores para reducir el micraje en
los pldsticos. Al disminuir el grosor del material, sin
comprometer la vida Util de los productos y la pre-
servacion de sus caracteristicas organolépticas, se

consigue una reduccién del material empleado y
un menor de impacto ambiental. La puesta en mar-
cha de estas medidas ha supuesto un ahorro en los
materiales de un 30% con respecto al ano anterior.

En cuanto al cartdn, el 90% de la materia emplea-
da en la fabricacién de los embalajes de Carpi-
sa Foods es de origen reciclado. Los proveedores
cuentan con la certificacion de la normativa FSC.

| Grupo FUCHS, el mayor pro-

veedor independiente del

mundo de soluciones inno-
vadoras de lubricacién, anuncia
hoy el lanzamiento de sus nuevos
envases de productos para su
gama de posventa de automo-
cién, fabricados con materiales
100% reciclados (PCR).

Gracias a un acuerdo previo con
diferentes empresas proveedoras
y a una mayor colaboracién en
la cadena de suministro, FUCHS
tfrae a Europa envases totalmen-
te reciclados. Se espera distribuir
mds de 5 millones de botellas de
aqui a finales de ano. Como par-
te de sus compromisos de soste-
nibilidad, la marca fiene la inten-
cién de extender esta iniciativa a
todo el mundo.

Al utilizar materiales totalmente
reciclados, la empresa reduce el
material de envasado de origen
fosil y disminuye las emisiones de
carbono. Cada botellade TLy 5L

fiene ahora una huella total de
CO2 un 68% menor que cuando
no se incluian elementos recicla-
dos. Para alcanzar este resultado,
FUCHS ha mejorado la tecnologia
de produccién en colaboracién
con sus empresas proveedoras,
sin comprometer la calidad, pero
agilizando el proceso de produc-
cion.

Como parte de su compromiso
de sostenibilidad general, FUCHS
se ha propuesto reducir las emi-
siones a lo largo de toda la cade-
na de valor, en al menos un 90%,
en comparacioén con el ano base
2021, mediante objetivos a me-
dio plazo en 2030 hasta cumplir el
objetivo de «Cero Neto» en 2040.
Ademds de trabajar en su base
de materiales, segun el Ultimo
informe de sostenibilidad anudl,
FUCHS ha reducido su huella de
carbono corporativa de puerta a
puerta en un 14,8 % desde 2021,
lo que abarca todas las emisio-
nes dentro de las puertas de la
empresay enlas que FUCHS pue-
de influir directamente.

El proyecto de envasado es sélo
un ejemplo del programa ACT
(Tecnologias Circulares Avanza-
das) de la empresa, que abarca
todas las medidas para reducir el
uso de materiales fosiles y sustituir-
los por materiales circulares.

Bastian Keller, Director de Gestidon
Global de Productos de Lubrican-
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tes de Automocién, afirma: «Gra-
cias a la integracién prdactica y
funcional de materias primas se-
cundarias, al tiempo que man-
fenemos la calidad y cumplimos
los requisitos de las especifica-
ciones, ahora podemos celebrar
este hito del 100% de materiales
reciclados. Sin embargo, éste es
sélo un paso en nuestro compro-
miso con la sostenibilidad, no el
objetivo final. Estamos deseando
extenderlo a mds gamas de pro-
ductos y zonas geogrdficas, ya
que seguimos comprometidos
con las opciones sosteniblesy.

«n cambio asi requiere com-
promiso y colaboracién, un re-
planteamiento del proceso, la
tecnologia y el abastecimiento
de productos. Al adoptar un en-
foque gradual hasta este punto,
hemos podido adquirir experien-
cia y conocer la opinidn de em-
presas clientes para asegurarnos
de que el producto satisface sus
necesidades y las del medio am-
bienten.

Ademds del compromiso de au-
mentar el confenido reciclado en
los envases, FUCHS fiene planes
de transicion a un 100% de elec-
fricidad verde para 2025, habien-
do aumentado la cuota a mds
del 50% en 2023.
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AN Avicola apuesta por el
envasado 100% reciclable

hacia la sostenibilidad y ese camino pasa por

mejorar la reciclabilidad de los envases que
ufiliza para sus productos. Por eso, este ano se ha
implementado un proyecto de cambio de envases
para que las bandejas utilizadas tengan una com-
posicidén 100% PET. Se trata de un paso muy impor-
tante, teniendo en cuenta que en 2023 se ufilizaron
mds de 33 millones de bandejas para los productos
de la seccién avicola del Grupo AN.

c N Avicola continUa el camino emprendido

En primer lugar, se han cambiado fodos los envases
gue tenian composicion de PET con mezcla de otros
materiales. Estos envases mixtos ya eran reciclables,
pero requieren un esfuerzo mayor para los centros
de reciclado, por lo que los fabricantes como AN
Avicola intentan facilitar este proceso adoptando
pldasticos puros 100% PET. El consumidor no nota la
diferencia, ya que son bandejas aparentemente
idénticas, pero las nuevas bandejas 100% PET han
exigido cambiar la operativa de las envasadoras.
Un esfuerzo que, sin duda, merece la pena ya que,
con ello, todos los envases de los productos serdn
100% reciclables y procedentes de pldstico recicla-
do.

En otros casos si que se ha podido notar el cambio
en los lineales del supermercado: como las bande-
jas con color afiaden al PET una capa mds de ma-
terial que no se recicla con facilidad, los productos
gue venian en bandeja de color se han cambiado
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envasado por el

recientemente a envases fransparentes 100% PET.
Por ejemplo, el pollo campero de Eroski utilizaba
una bandeja color crema que desde hace unos
meses ya no se emplea y se ha sustituido por una
fransparente.

A lo largo de este aio, la
seccion avicola del Grupo AN
ha ido cambiando los envases

de sus productos a compuestos
100% PET

El PET (tereftalato de polietileno) es un material que
permite que fodo envase sea reciclable sin limita-
ciones, asegurando la sostenibilidad del sistema de
envasado de los productos. Ademds, posee ofras
ventajas, como su ligereza, resistencia y flexibilidad.
Los envases 100% reciclables se pueden usar un nU-
mero ilimitado de veces, contribuyendo asi a que la
industria alimentaria sea mds sostenible.

AN Avicola .


https://www.grupoan.com/
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Las exportaciones de la industria cosmética y del
perfume registran cifras récord

fumeria y Cosmética, Stanpa,

ha analizado la evoluciéon del
mercado de la industria cosmé-
fica y del perfume en Espana
durante el primer semestre regis-
frando un balance favorable con
respecto al mismo periodo de
2023. Enfre los principales resulta-
dos, el mercado de exportacio-
nes asciende a 4.282,59 millones
de euros, superando en un 24%
las cifras registradas en el ano an-
terior (3.725,21 millones de euros).

Lo Asociacion Nacional de Per-

Segun el Ultimo informe Radiogra-
fia del sector de cosmética vy el
perfume en Espana, el volumen
anual de exportaciones se ce-
rrd en 7.787,40 millones de euros,
Este resultado no solo representa
mds del doble que en 2015, sino
gue también mantiene la curva
de crecimiento de las exporta-
ciones en positivo desde 2006.
Asimismo, cabe subrayar que las
exportaciones han experimenta-
do un aumento de mas del 100%
en menos de una década.
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“El dato de exportaciones es el
mejor termometro para certifi-
car la excelencia de la industria
de la perfumeria y cosmética en
Espana. Los buenos resultados re-
gistrados hasta la fecha en el pla-
no internacional son el reflejo de
indicadores caracteristicos del
mercado interior, como la alta
calidady fiabilidad, el disefio pre-
mium y la competitividad, claves
que convierten a la cosmética
espanola en una pofencia mun-
dial”, apunta Val Diez, directora
general de Stanpa.

Esta excelencia del sector de
la cosmética y del perfume se
debe también a que algunas de
las grandes multinacionales mdas
importantes del mundo fienen
fabricas en Espana en las que in-
vierten de forma muy cualitativa.
A ello se suma la existencia de un
sélido tejido de empresas nacio-
nales que compiten a nivel na-
cional, europeo e internacional,
poniendo en el mercado pro-
ductos de alta calidad, innova-
dores, sostenibles y competitivos,
fabricados conforme a rigurosos
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estndares europeos y buenas
practicas de fabricacion.

Las exportaciones registran cifras
récord

Durante los meses de enero a ju-
nio de 2024 las exportaciones de
productos de perfumeria y cos-
mética han despuntado, supe-
rando todos los valores hasta la
fecha, especialmente en el mes



https://www.stanpa.com/wp-content/uploads/2024/05/radiografia-del-sector-perfumeria-y-cosmetica-stanpa-23-low.pdf
https://www.stanpa.com/wp-content/uploads/2024/05/radiografia-del-sector-perfumeria-y-cosmetica-stanpa-23-low.pdf
https://www.stanpa.com/wp-content/uploads/2024/05/radiografia-del-sector-perfumeria-y-cosmetica-stanpa-23-low.pdf

de mayo. Ademds, en abril de
este ano la categoria del perfu-
me ha registrado un crecimiento
del 72,55% con respecto al mis-
mo mes del ano anterior. Preci-
samente, Espana se mantiene
como segundo exportador mun-
dial de perfume, solo por detrds
de Francia.

Todas las categorias han mostra-
do un crecimiento con respecto
a los seis primeros meses de 2023.
Cabe destacar el perfume, con
un crecimiento del 44,42%, y el
cuidado de la piel, con un mds
de un 13,66%; seguidas por la
cosmética de color (+11,92%), el
aseo e higiene personal (+10,82%)
y el cuidado del cabello (+1,88%).

La Unidn Europea ha sido el prin-
cipal receptor de las exportacio-
nes de belleza espanolas, aunan-
do el 52% (enero-junio), siendo
Francia, Portugal, Alemania e Ito-
lia los principales paises importa-
dores de cosmética espanola. A
nivel extracomunitario, destacan
regiones receptoras como Amé-
rica Latina (11%), Norteamérica
(10%) y Europa del Este (10%).

La diversificacién a nivel de refe-
rencias de productos, canales de
comercializacién y paises destino
permite a la industria cosmética
espanola adaptarse a la situa-
cion de los mercados, inesta-
bilidades geopoliticas, posibles
problemas en la cadena de sumi-
nistro y las diversas demandas de
los consumidores a nivel global.

El mercado doméstico también
crece

Durante el primer semestre, el
dato de consumo interior fam-
bién ha aumentado con res-
pecto al mismo periodo de 2023.
Concretamente, se ha registrado
un incremento del 7,82% alcan-
zando los 4.690,97 millones de
euros de consumo.

La evolucion de las distintas ca-
tegorias muestra una mayor con-
ciencia de los consumidores por
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elbienestary el cuidado personal.
El mayor incremento lo registra la
categoria de perfumes y fragan-
cias con 895,03 millones de euros,
que se tfraducen enun 11,6% mds
con respecto al valor del primer
semesire de 2023. El cuidado de
la piel crece un 6,3% hasta alcan-
zar los 1.611,93 millones de euros;
el cuidado personal, con un valor
de 1.035,71 millones de euros cre-
ce un 6,4%; el cuidado del cabe-
llo se situa en 658,90 millones de
euros (+9,2%); y la cosmética de
color asciende a los 489,40 millo-
nes de euros (+7,31%).

Los principales canales de con-
sumo también experimentan un
crecimiento constante y positi-
vo respecto al primer semestre
del ano pasado: gran consumo
alcanza los 2.574,23 millones de
euros (+8%); selectivo aumenta
un 6,9% con 1.077,87 millones de
euros; y farmacia, que se situa en
1.038 millones de euros, crece un
8.3%. Por ofro lado, segun el in-
forme del TAM (Total Aho Movil)
a junio de 2024, el e-commerce
vuelve a crecer (+8,6%), en linea
con el incremento observado en
la tienda fisica, acumulando ac-
fualmente 8,7 millones de com-
pradores, muchos de los cuales
compran fanto en online como
en offline.

En su conjunto, las curvas de con-
sumo mensuales reflejan el creci-
miento constante que expresa el
mercado de la belleza y cuidado
personal, arrojando una cifra de
780 millones de euros de consu-
mo al mes.

Beauty From Spain: Stanpa e Icex
promueven la Marca Espana

En el marco de la feria Saldn Look
2024, que tendrd lugar del 18 all
20 de octubre en IFEMA (Madrid),
Stanpa, en colaboracién con
ICEX, organiza una Misidon Inversa
de Compradores Internaciona-
les dirigida al canal profesional y
que estd enfocada en las regio-
nes del Norte y el Este de Europa.
En total, estd previsto que mds de
15 compradores procedentes de
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Alemania, Bulgaria, Croacia, Di-
namarca, Finlandia, Grecia, Le-
tonia, Lituania, Noruega, Ruma-
nia y Serbia se reunan con casi 40
marcas espanolas de cosmética
profesional. De hecho, estdn pre-
vistas 200 reuniones durante los 3
dias de celebracion del progro-
ma.

Asimismo, Stanpa participard por
decimosegunda vez en Beau-
tyworld Middle East 2024, el gran
evento internacional de la belle-
za en la regidén de Oriente Medio
y que este ano celebra su 28° edi-
cion. Se celebrard del 28 al 30 de
octubre en Dubdiy reunird a mds
de 2.000 expositores de 67 pai-
ses repartidos en 16 pabellones y
mds de 70.000 visitantes profesio-
nales. Concretamente, el pabe-
ll6bn de Espana, que estd coordi-
nado por Stanpa bajo la marca
Beauty from Spain con el apoyo
econdmico de ICEX, congrega-
r&d a mds de 45 empresas fabri-
cantes de cosmética y perfume.
Ademds, otros 12 expositores es-
panoles participardn de manera
individual en la feria, sumando un
total de 1.400m2 de exposicion
en el recinto ferial.

stanpa .
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SIGRE obtiene la autorizacién como SCRAP para
envases domeésticos, comerciales e industriales de

medicamentos

e A partir del 1 de enero de 2025, SIGRE
gestionard también los envases comerciales
e industriales del sector farmacéutico.

e La ampliacion ofrece la oportunidad de
colaborar con ofras organizaciones del sector
de la salud en materia de sostenibilidad.

* El sector farmacéutico apuesta por SIGRE para
avanzar hacia una economia mds circular.

Ampliada del Productor (SCRAP) del sector

farmacéutico, lleva mds de dos décadas ges-
fionando los envases vy residuos de medicamentos
de origen doméstico, es decir, los generados en los
hogares espanoles. A partir del 1 de enero de 2025,
para dar cumplimiento a las nuevas obligaciones
que la normativa en materia de envases impone a
los productores, SIGRE ampliard su dmbito de ac-
tuacion a los envases comerciales e industriales de
medicamentos que se generan en los estableci-
mientos sanitarios de nuestro pais y en las instalo-
ciones de la distribucion.

S IGRE, el Sistema Colectivo de Responsabilidad

Para ello, la Consejeria de Medio Ambiente, Agri-
cultura e Interior de la Comunidad de Madrid ha
concedido a SIGRE la correspondiente autorizacién
administrativa como SCRAP de envases domésti-
cos, comerciales e industriales puestos en el mer-
cado por el sector farmacéutico. Esta autorizacién
es vdlida para operar en todo el territorio nacionall
y tendrd una vigencia inicial de ocho anos, tras los
cuales serd revisada permaneciendo vigente.
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De acuerdo con lo previsto en la normativa de en-
vases, los productores que pongan en el mercado
envases comerciales e industriales de medicamen-
tos deben adherirse a un SCRAP autorizado antes
del 31 de diciembre de 2024, por lo que SIGRE ha
puesto en marcha el proceso para la firma de los
nuevos confratos de adhesidon, complementando
a los ya suscritos por las companias farmacéuticas
para los envases domésticos.

SIGRE invita a todos los productores del sector a ini-
ciar cuanto antes el proceso de adhesién al SCRAP.

Miguel Vega, director general de SIGRE, destaca
que "“con la ampliacion del SCRAP a los envases
comerciales e industriales, el sector farmacéutico
confia en SIGRE para avanzar hacia una economia
mds circular, en la que desde el ecodiseno de los
envases hasta la correcta gestioén de los residuos se
organice bajo principios de sostenibilidad. Ademds,
esta ampliacion supone una oportunidad para co-
laborar con ofras organizaciones del sector de la
salud, de forma que se puedan tener en cuenta los
impactos ambientales de las distintas etapas del ci-
clo de vida de los medicamentos™.

SIGRE |
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ASOCIACIONES

IMPLICA obtiene la autorizacion como SCRAP para
gestionar envases comerciales e industriales en

toda Espana

dad Madrid, permite a IMPLI-

CA cubirir las obligaciones de
reciclaje y gestion de residuos
establecidas en el Real Decreto
1055/2022 para todo el territorio
nacional.

| a autorizacion de la Comuni-

IMPLICA ha recibido la autoriza-
cién de la Comunidad de Mao-
drid, que permite el inicio de su
actividad como SCRAP para en-
vases de un solo uso y para enva-
ses reutilizables que se pongan en
el mercado bajo cualquier tipo
de sistema de devolucién, tanto
si es abierfo como cerrado. Las
tipologias de residuos de envases
autorizados para la gestion de los
envases puestos en el mercado,
se han encuadrado dentro de los
cbédigos LER de envases de la fa-
milia 15.

De este modo, IMPLICA garantiza
a sus clientes el servicio desde el
1 de enero de 2025, momento en
el que comienza la responsabili-
dad legal de las empresas sobre
la gestion de los residuos de los
envases comerciales e industria-
les que ponen en el mercado.

El Real Decreto 1055/2022, pro-
mulgado con el objetivo de me-
jorar la gestion de residuos de

envases y reducir suimpacto am-
biental, establece una serie de
obligaciones para las empresas
que infroducen envases por pri-
mera vez en el mercado espa-
nol. Entre ellas, la aplicacion del
régimen de Responsabilidad Am-
pliada del Productor (RAP) a los
envases del dmbito profesional
a partir del 1 de enero de 2025.
Desde esa fecha, toda empresa
gue ponga en el mercado espa-
nol sus productos utilizando cual-
quier tipo de envases y/o emba-
lajes ha de financiar y organizar
correctamente la gestiéon de los
residuos de esos envases.

“La concesion de la autorizacion
para el desarrollo de la actividad
de IMPLICA marca un hito histori-
co para el SCRAP y es fruto del ar-
duo trabajo desarrollado durante
este tfiempo y de la confianza
depositada por nuestros socios,
con los que ya hemos firmado el
50% de los contratos de adhesidon
de nuestras empresas preadhe-
ridas”, ha declarado Laura Sanz
de Siria, coordinadora de IMPLI-
CA, nada mas conocer la conce-
sion de la autorizacion.

“IMPLICA ha celebrado su Asam-

blea General de 2024 con la asis-
tencia de todos sus socios que
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han aprobado los presupuestos
y las tarifas para el ano 2025, por
lo que, tras la preceptiva autori-
zacion, el SCRAP se encuentra
totalmente preparado para ayu-
dar a todas aquellas empresas
que ponen envases y embalajes
en el mercado a reducir los resi-
duos generados y alcanzar los
objetivos fijados de prevencion,
reutilizacion y reciclaje”, ha afir-
mado Sanz de Siria.

Ademds, desde el primer ano IM-
PLICA va aintroducirla ecomodu-
lacién de las tarifas a envasado-
res y a poseedores finales, con el
fin de promover el ecodiseno de
los productos. Es decir, las tarifas
tendrdn en cuenta, por un lado,
las caracteristicas de los envases
(naturaleza y cantidad de mate-
rial empleado en su fabricacion)
y, por ofro, las medidas que va a
implantar el SCRAP para premiar
la produccidn de envases cuyos
residuos sean mds fdciles de reci-
clary, por tanto, la materia prima
reciclada obtenida de ellos sea
de mayor calidad.

IMPLICA a dia de hoy ya cuenta
con el respaldo de mds de 500
empresas, cifra que aumenta-
r&d de forma exponencial en los
préoximos meses cuando empie-
ce a operar al 100% a partir del
1 de enero de 2025, gracias a la
autorizaciéon concedida.

IMPLICA [ ]
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ASOCIACIONES

El proyecto BOTTLE4AFLEX busca crear un envase
skinpack 100% reciclable a partir de PET reciclado

superar los desafios del reciclaje de envases

multicapa, promoviendo la sostenibilidad y el
uso eficiente de materiales reciclados en la indus-
fria alimentaria.

ﬁ IMPLAS colabora junto a Covinil y Eroski para

La Estrategia Europea de Economia Circular exige
gue para 2030 todos los envases de pldstico en la
Unién Europea sean 100% reciclables, lo que ha lle-
vado a la introduccién de nuevas regulaciones en
Espana. Uno de los desafios actuales en este senti-
do es la limitacion en el uso de materiales recicla-
dos en envases de alimentos para garantizar la se-
guridad alimentaria. Por ejemplo, en Espana, solo
el tereftalato de polietileno reciclado (rPET) cuenta
con procesos de reciclado posconsumo autoriza-
dos para envases de alimentos. Ademds, los enva-
ses flexibles de PET no se pueden reciclar con las
tecnologias mecdnicas convencionales debido a
suU composicion multicapa.

AIMPLAS, Instituto Tecnoldgico del Pldstico, Covinil
y Eroski han puesto en marcha el proyecto BOTI-
LE4FLEX para desarrollar envases flexibles skinpack
100% reciclables utilizando rPET. El skinpack crea
una «segunda piel» invisible alrededor del produc-
to, que permite a los consumidores examinar su
calidad y mejora la experiencia de compra con
una presentacién 3D y apertura fdcil. Este tipo de
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envase es atractivo tanto para consumidores, por
su aspecto premium, como para productores y
distribuidores, por su rentabilidad y flexibilidad. Sin
embargo, a pesar de su popularidad y eficiencia
en espacio y fransporte, estos envases mulficapa
presentan dificultades significatfivas para ser reci-
clados.




Mediante innovaciones en reciclado guimico y tec-
nologias de polimerizacién, el consorcio de este pro- Lo . ..
yecto quiere superar los retos del reciclaje de envases DlsenOdor y Fabricante de MGQU'”GS de
flexibles de PET multicapa, promoviendo la sostenibili- Pesaje, Corte por Ulfrasonidos,

dad y el uso eficiente de materiales reciclados en la Embalaje, Fin de Linea

industria alimentaria. La investigacion estd financiada
por el Ministerio de Ciencia, Innovacion y Universida-
des y por la Unidn Europea a través de los fondos Next
Generation en el marco del Plan de Recuperacion,
Transformacién y Resiliencia.

El proyecto BOTTLE4FLEX busca
promover procesos de solvdlisis para el
reciclado, modificar las propiedades
del PET e integrar tecnologias
innovadoras para impulsar la
circularidad de los pldsticos.

Para cumplir con la Estrategia Europea de Economia
Circular, es esencial investigar y desarrollar fims mo-
nomateriales con alta flexibilidad, propiedades barre- ™ i =
ra y capacidad de termosellado, basados en rPET, el \‘7 Fﬁm |
material mds usado en barquetas y el Unico reciclado 4 i '
actualmente en Espana, aunque principalmente para f S W
envases rigidos, donde la demanda supera la oferta. Xar= ==

Para esto, es necesario desarrollar nuevos sistemas de X k- LS S e
reciclaje y circularidad de residuos de envases. i =

e | S
LN — | ==

Asi, el proyecto BOTTLE4FLEX se centra en promover i W ::.-ﬂ- -
procesos de solvdlisis para el reciclado y en modificar = =Bl
las propiedades del PET mediante despolimerizacién D A ADOC

parcial. Ademds, también busca integrar tecnologias
innovadoras como la extrusion reactiva, asi como el

empleo de mondmeros y aditivos que incrementen la confms
flexibilidad del PET reciclado. Todo ello, con el fin de .
desarrollar métodos sostenibles y eficientes que impul- iXAPACK GLOBAL

sen la circularidad de los plésticos y fomenten nuevos

) ) wwww.ixapack.com | info@ixapack.com
modelos productivos circulares. P I @ixap

+33 549 820 580

AIMPLAS
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b Sectorial DBK de INFORMA (fi-
en el suministro de Informacion
a, Sectorial y de Marketing en
entas minoristas de perfumeria
los 10.404 millones de euros en
ecimiento ligeramente superior
hinterior, en el que la variacién

O del gasto de las familias en
la tendencia alcista de los pre-
5 factores determinantes del di-
ercado en el Ultimo bienio.

sumo concentrd la mayor par-
orial en 2023, un 47,6%, con un
ontinuacion, las ventas en la
entaron un 12,1% en ese ano,
otal.

tCid un 12,0% en 2023, aportan-
de negocio, mientras que los
gueria profesional canalizaron
puro un 3,9%. Cabe destacar
xperimentada por el canal de
puerta, catdlogo y actividad
, el cual reunid el 2,4% del total

do de la piel y aseo e higiene
rte del valor del mercado, reu-
ectivos del 33% y 21% del total,
fumes y fragancias, con el 19%,
o) y cosmética de color (10%).

articulos de perfumeria y cos-
endencia al alza a corto y me-
or el crecimiento del consumo
breocupacion de la poblacién
dy su imagen. No obstante, se
alentice su ritmo de crecimien-
aumento algo inferior al 6%.

b expansidn de las grandes ca-
cosmética, el nUmero de pe-
icionales evoluciona a la baja,
icativas dificultades para com-
ercado. Esta circunstancia ha
oncentracion del negocio, de
meros operadores reunieron en
ado conjunta del 42%.



https://www.dbk.es/es

EVENTOS

Desvelando la agenda de conferencias de Paris
Packaging Week 2025 cenirada en perspectivas
clave y experiencias de los lideres de la industria

icobnicas como Unilever, Yves Rocher, LVMH,

Colgate-Palmolive, Reckitt, Kering, FFS y Um-
vin se unirdn para revelar perspectivas exclusivas y
compartir su experiencia para abordar los desafios
mads urgentes del sector del embalaje, desde la sos-
tenibilidad y el diseno hasta la reciclabilidad y el
poder transformador de la 1A.

I_os principales lideres de la industria de marcas

Easyfairs, el organizador de la Paris Packaging
Week, estd listo para revelar su esperado programa
de conferencias para el evento de enero de 2025.
El evento de dos dias promete brindar perspectivas
e innovacién incomparables para los profesiona-
les de los sectores de la belleza, el lujo, las bebidas
premium vy los envases de aerosol. La conferencia
contard con cuatro escenarios clave: el escenario
de la economia circular, el Future Innovation Forum,
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el escenario del Festival Pentawards y la Global Ae-
rosol & Dispensing Summit, cada uno de los cuales
abordard los desafios mds urgentes de la industria.

Circular Economy Stage: abordando los desafios
regulatorios y de sostenibilidad

El Circular Economy Stage, patrocinado por DOW,
abordard los desafios regulatorios y de sostenibili-
dad clave en la industria del embalaje. Dos orado-
res principales presentardn puntos de vista opues-
tos sobre el futuro de los pldasticos: uno aboga por
la “desplastificacion” de las industrias, mientras que
el otro defiende el papel indispensable de los plds-
ticos y su potencial sustentable. Entre los aspectos
mads destacados se incluyen un debate sobre el Re-
glamento Europeo de Envases y Residuos de Enva-
ses (PPWR) de 2025 y una presentacién del Comité
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Economia Circular (CEC) sobre su hoja de ruta para
avanzar en la reutilizacién en el sector de las bebi-
das y fomentar una economia circular.

Lideres de la industria como Colgate-Palmolive, Uni-
lever y Kering Beauty, junto con instituciones como
EUROPEN, FEBEA y Citeo, brindardn diversos cono-
cimientos sobre reciclabilidad, regulaciones e inno-
vacion, ofreciendo a los asistentes una vision inte-
gral del panorama del embalagje.

Alexandra Ferré, responsable de Impacto y RSC en
Yves Rocher, que participard en la mesa redonda
sobre “En una encrucijada: herencia, industrializa-
cién y futuro de los envases cosméticos responsa-

bles”, se muestra entusiasmada: “El packaging ac-
tual, su finalidad, su relacién con el producto y sus
impactos mds amplios, se encuentra en una encru-
cijada. Al equilibrar la tradicidn con el impulso de
la modernidad, su futuro estd determinado por el
imperativo ecoldgico. Espero con ilusidn esta mesa
redonda, en la que exploraremos los caminos que
puede tomar el packaging, centrdndonos en la
transformacién colectiva en la que la creatividad,
la sostenibilidad y la circularidad convergen para
dar forma al futuro™.

El Future Innovation Forum explorard las tecnologias
y los materiales de vanguardia que dardn forma all
futuro del embalagje. Entre los aspectos mds desta-
cados se incluye un debate sobre el poder del co-
lor con Louis Marty de Merci Handy, seguido por el
Dr. Gordon Pleyers sobre cémo la complejidad vi-
sualinfluye en la percepcién del consumidor. El foro
también contard con debates sobre cémo las IA
pueden revolucionar el embalaje con expertos de
propietarios de marcas, agencias de consultoria y
expertos en IA. El panel Future Leaders class of 2025
del martes mostrard a diez jdvenes innovadores ins-
piradores que compartirdn sus ideas transformado-
ras para la industria del embalagje.




El Pentawards Festival Stage, organizado por Pen-
tawards, la principal competencia de diseno de
embalajes del mundo, se centrard en el diseno, la
marca y las tendencias de consumo para el proxi-
mo ano. Entre los oradores principales se encuen-
tran Kevin Marshall, director sénior de diseno de
Microsoft, que compartird sus ideas sobre el diseno
inclusivo y debates sobre el frabajo de Haleon con
Advil y el enfoque de Coca-Cola sobre el diseno
intencional y sostenible. Entre los aspectos mds des-
tacados se incluyen el enfoque de Diageo para los
envases con menor emisidén de carbono, las expe-
riencias de marca multisensoriales de Nestlé y las
marcas innovadoras de Johnnie Walker y Carrefour.

Presentada en colaboracién con la Federacion Eu-
ropea de Aerosoles (FEA), la Cumbre mundial sobre
aerosoles y dispensacion abordard la sostenibilidad
y la innovacion en el sector de los aerosoles. Las se-
siones clave explorardn el DME carbono-negativo
de losresiduos pldasticos no reciclables, el CO2 como
propulsor sostenible y el enfoque en evolucion de la
Comision Europea sobre la sostenibilidad de los ae-
rosoles. Los lideres de opinidn de las asociaciones

internacionales Henkel, Tata Steel y Suez debatirdn
los avances en el rendimiento y la responsabilidad
medioambiental.

Christelle Anya, directora de contenido y comuni-
dad de Paris Packaging Week, afirmd: «<Hemos tra-
bajado mucho para mejorar la experiencia de la
conferencia este ano escuchando atentamente
las necesidades del mercado. Nuestro objetivo es
presentar temas oportunos y relevantes con orado-
res de primer nivel que ofrecerdn informacién sobre
los desafios y las oportunidades que configuran el
futuro del packaging. Estamos entusiasmados por
el desarrollo de estos debates y por ofrecer una vi-
sion integral de la industria del packaging.

Paris Packaging Week contard con cuatro presen-
taciones dindmicas: ADF para aerosoles y dispen-
sadores, PCD para belleza y cuidado personal, PLD
para bebidas premium y Packaging Premiére para
marcas de lujo. Con aun mds oradores y eventos
por anunciar y un espacio de exposicion agotado
que albergard a mds de 840 expositores, el even-
to de este ano serd la Paris Packaging Week mads
grande hasta la fecha.

Los visitantes pueden ver el programa completo de
la conferencia y registrarse para obtener una enfro-
da gratfuita en
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EVENTOS

Packaging cosmético: proyectos, avances y

desafios

Por Cristina Benavides, colaboradora de Hispack

ispack dedicé varias ponencias a abor-

dar el estado actual y las tendencias

qgue marcardn la evolucion del packa-
ging cosmético.

En la industria cosmética y la perfumeria, el
packaging desempena un papel crucial. No
solo por ser el responsable de conservar, pro-
teger, y hacer funcionable el producto, sino
como reflejo de la identidad y posicionamien-
to de la marca.

En las ponencias de Hispack 2024 participaron:

* Lucia Jiménez - Responsable de
sostenibilidad y normalizacién —
Asociacion Nacional de Perfumeria y
Cosmética (Stanpa)

Jordi Camarasa — Nirvel Cosmetics —
Responsable de compras y proyectos

Pablo Jiménez - Martiderm — Manager
Ingenieria de Packaging

Ana Lasierra — Bella Aurora — Packaging
Manager

Joaquim Cons - Puig — Product
Stewardship & Eco-Design Manager

IDE. N°664 Noviembre-Diciembre 2024

La industria cosmética, en cifras segin Stanpa

El ano pasado experimentd un crecimiento récord
del 12,1%, situdndose entre los grandes sectores
contribuyentes a la expansion econdémica, como
el turismo (13,1%) o la restauracion (11%).

Generd 10.400 millones de euros en consumo in-
terior.

Espana consolida su liderazgo internacional, sien-
do el segundo mayor exportador de perfumes.
Las ventas en los mercados exteriores alcanzaron
un valor de 7.700 millones de euros y se incremen-
taron un 20% respecto al ano anterior.

La mayor conciencia por el bienestar y el cuida-
do personal estd detrds del incremento del 10% en
la inversion en autocuidado, alcanzando los 206€
por persona. Estas cifras ponen de manifiesto la
creciente preocupacion de la sociedad por cui-
dar su apariencia y envejecer de forma saludable.
El papel de la dermofarmacia sigue siendo funda-
mental, tal como evidencia el aumento del 14%
en la demanda de productos dermatoldgicos de
alta gama para el cuidado facial y la proteccion
solar.

Los servicios profesionales como peluquerias y

centros de estética también han experimentado
un crecimiento del 9% y 3.2% respectivamente.
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En Europa, las regulaciones de productos cosméti-
cos son muy estrictas y las normativas ambientales
impulsadas por la UE son cada vez mds exigentes.
Por ello, es esencial que el envase cumpla con los
estdndares de seguridad y reciclabilidad, asi como
con los requisitos exigidos sobre etiquetado y de-
claraciones ambientales. sPero los consumidores
estdn suficientemente concienciados a la hora de
adquirir productos cosméticos mds sostenibles?
3Qué asignaturas pendientes tienen las marcas
cosméticas cuando hablamos de sostenibilidad?
Los expertos opinaron al respecto y destacaron va-
rias cuestiones:

-Colaboracién: la necesidad de las marcas de pen-
sar a medio y largo plazo, colaborando entre ellas
y apoydndose en actores externos como Stanpa o
Ecoembes, asi como crear consorcios para unir es-
fuerzos, para estar al dia de la legislacion e impulsar
medidas en pro de una mayor sostenibilidad.

-Sostenibilidad global: buscar la sostenibilidad en
materia de packaging, pero también en cuanto a
ingredientes para lograr una sostenibilidad social
mads alld de la ambiental. Y para ello, es importante
la frazabilidad del producto.

Jordi Camarasa - Nirvel Cosmetics

Precio y plazo: Lo que espero y pido a mis

proveedores es que se normalice la situacion

tras la falta de suministros de ciertos materiales
fras la pandemia. Es decir, poder
emplear ciertos materiales a unos
precios razonables porque al final
nos debemos a precios muy aqjusta-
dos, asi como respetar los plazos”.

Pablo Jiménez - Martiderm

Innovacion: “Me gustaria ver

una mayor proactividad de

los proveedores a la hora de ofrecer nuevas
soluciones en funcidén de las necesidades del pro-
ducto de cosmética, ya que muchos productos
tienen unas particularidades de conservacion y
aplicacion, y ahi es determinante el fabricante del
packaging”.

-Prioridades: ir mas alld de la legislacién actual, bus-
cando la excelencia en materia de packaging, sin
olvidar que primero es la calidad y la seguridad del
producto de cara a buscar un packaging eficiente
y funcional.

-Comunicacion: las marcas deben trabajar en una
comunicacion clara, fiable y veraz, apelando a la
étfica. Si la marca comunica en su packaging que
ha cambiado un pldstico por otro y se reduce el
gramaje pero ese pldastico se recicla peor, sreal-
mente hay un beneficio o solo se comunica lo que
interesa?

-Contfexto: en algunos casos las marcas no per-
ciben el retorno del consumidor en cuanto a los
cambios en formatos recargables, reciclados...etc.
Hay tantos cambios y conceptos técnicos que al
consumidor le puede resultar confuso el hecho de
entender las mejoras en packaging y sostenibilidad.

-Educacion y formacion: la importancia de la labor
formativa y educadora de las marcas para que los
clientes sean mds conscientes de los cambios en
packaging para lograr una mayor sostenibilidad,
del por qué y del coste asociado que pueden com-
portar estas nuevas medidas.

Ana Lasierra — Bella Aurora

Trazabilidad: “necesitamos una mayor trazabi-
lidad del pléstico reciclado™.

Joaquim Cons - Puig

Informacion: “quiero que mi

cadena de valor sepa exac-

tamente cémo se estdn fabri-
cando las cosas que le suministran
sus proveedores. Hay un cierto conformismo en
relacion a que, si la entrega se hace a tiempo y
con un buen coste, no hay que cambiar nada,
pero es necesario saber qué hay detrds de ese
fabricante™.
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) @ Nirvel Cosmetics:
Linea de productos Naturalz

En 2018 desarrollaron una linea fransversal de
productos de pelugueria y de estética, basa-
da en materia prima de origen orgdnico para
la cual utilizaron un packaging fabricado con
pldstico recuperado procedente del mar y
de rios de la zona de Malasia y de Indonesia.
También utilizaron etiquetas biodegradables.
Este proyecto gand uno de los premios del
Instituto Tecnoldgico AITEX el aho pasado.

@ Bella Aurora:
Optimizacion de materiales

Han llevado a cabo una labor de reduccion
de peso y tamano de los tarros de vidrio, con-
siguiendo ahorrar unas 3 toneladas de vidrio
anuales con este rediseno. También han ra-
cionalizado los formatos de estuches y han
reducido los facings mds de un 35%, optimi-
zando cuestiones logisticas como el volumen
en los envios y el tamano de las cajas. En
cuanto al efiquetado, quitaron el efiqguetado
y decoraron directamente los tarros, optimi-
zando el disefio grafico para su correcto reci-
clado en vidrio.

1. N Nk ityes D ey 20024
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@ Martiderm:
Segunda vida a los materiales

Se focalizan en la reduccién de pldstico vy
la incorporacion de pldstico reciclado a sus
envases. Trituran las cajas en las que reciben
los materiales y las usan para envios de pic-
king en vez de usar las tipicas bolsas de aire.
Ademds, aparte del packaging primario, han
llevado a cabo medidas de reutilizacién y re-
ciclado en el secundario y el terciario.

@ Puig:
Vision holistica

Implementan de forma fransversal las mejoras
en materia de sostenibilidad en todo el port-
folio, teniendo en cuenta que tienen disenos
complejos y con unas necesidades muy parti-
culares. Asi, infentan llegar al méximo de uni-
dades posibles reduciendo los materiales y el
peso del vidrio.
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EVENTOS

Albert Puxan, nombrado nuevo presidente de

Alimentaria FoodTech

| director general de Mimasa sustituye en el car-
Ego a Llucia Casellas

El Consejo de Administracién de Fira de Barcelona
ha aprobado el nombramiento de Albert Puxan, di-
rector general de la empresa Mimasa Washing Te-
chnologies, como nuevo presidente de Alimentaria
FoodTech en sustitucién de Llucid Casellas, quien
desempend esta responsa-
bilidad en las Ultimas cinco
ediciones del saldén de re-
ferencia nacional para la
magquinaria, equipamiento
e ingredientes de la indus-
tria agroalimentaria.

El comité organizador del
salén, del que Puxan es
miembro desde 2009, ha
respaldado este martes su
designaciéon por la frans-
versalidad y la internacio-
nalidad de la empresa que
lidera, en linea con la pro-
puesta de valor de Alimen-
taria FoodTech. Ademds,
se ha puesto en valor su in-
fluencia en el sector, tanto
desde la oferta —con oftros
productores de la industria
auxiliar-, como desde la
demanda -con producto-
res del sector primario-.

Puxan ha reconocido la labor desempenada por
Llucia Casellas, también director general de Roser
Construcciones Metdlicas, durante las Ultimas cin-
co ediciones de Alimentaria FoodTech, de quien ha
destacado que “ha sido fundamental para el pre-
sente y futuro de este evento, contribuyendo a reo-
rientar con éxito su estrategia y posicionamiento”. El
nuevo presidente de Alimentaria FoodTech recibe
este cargo con “ilusion por acompanar a uno de
los sectores mds potentes de Espana, como es el

agroalimentario, presentdndoles innovaciones y es-
cuchando sus refos”.

Albert Puxan es ingeniero industrial y Executive MBA
por la Universitat de Girona (UdG), y ha comple-
mentado su formacién en IESE Business School y
ESADE. En 2007 comenzd su andadura en Mimasa
Washing Technologies como director comercial y
desde 2015 pasd a ser el
director general de esta
companiia de Fornells de la
Selva (Girona), una empre-
sa especialista en el diseno,
fabricacién y montaje de
maquinaria a medida para
la higienizacién de elemen-
tos de manutencién, que
exporta el 80% de su pro-
duccién.

Entre ofras responsabilida-
des, Puxan es vicepresiden-
te de AMEC (Asociacién de
las Empresas Industriales In-
ternacionalizadas) y miem-
bro del consejo asesor del
ClUster INNOVACC.

Préoxima edicion

Debido a su cardcter trie-
nal, Alimentaria FoodTech
se celebrard en octubre de
2026 en el recinto Gran Via de Fira de Barcelona. En
la pasada edicion del afo 2023, congregd a mds
de 360 empresas expositoras de 20 paises y alrede-
dor de mil marcas.

El saldn reunid a 15.800 profesionales y mostrd la
mayor oferta transversal de soluciones tecnolégi-
cas, servicios e ingredientes para los profesionales
de la cadena de produccidon agroalimentaria.

ALIMENTARIA FOODTECH |}
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LL4PACK EMBALLAGE PA-

RIS, es el saldbn precursor

en fodas las soluciones
sostenibles de embalaje e infra-
logistica

El evento destacd su papel en
la innovacién y la sostenibilidad.
Ha demostrado el compromi-
so de los actores del sector con
soluciones mds responsables, al
fiempo que refuerza su impacto
e influencia econémica, tanto a
nivel nacional como internacio-
nal. A través de iniciativas inno-
vadoras y contenidos orientados
al futuro, este evento puso de
manifiesto la importancia de la
fransicidn hacia un modelo sos-
fenible y las oportunidades que
ofrece alas empresas.

Alo largo de los cuatro dias, esta
edicion de 2024 registré una asis-
tencia de 27.303 profesionales,
de los cuales el 26% eran inter-
nacionales procedentes de 88
paises. El 63% de ellos eran toma-
dores de decisiones o prescriptfo-
res en el proceso de seleccion y
compra de soluciones. Los prin-
cipales mercados usuarios estu-
vieron representados: Alimentos
y Bebidas (25%), Distribucion de
Comercio Electronico (14%), Mul-
ti-Industrias  (13%), Transporte/
Logistica (8%), Bienes Industriales
(8%). Salud/farmacia (7%), Belle-
za/higiene (5%). 1.022 exposito-
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res y marcas les presentaron solu-
ciones concretas y nuevas ideas
en el marco del compromiso de
fodo el sector hacia un futuro
mds eco-responsable.

Esta encrucijada de tendencias
proporcioné una plataforma
ideal para que los expositores
desvelaran en primicia sus pro-
ductos.

Un evento imperdible, los pre-
mios ALL4PACK INNOVATIONS
Awards destacaron soluciones
innovadoras, elogiadas por los
miembros del jurado por su creo-
fividad e impacto en la industria
del embalagje.

7 innovaciones fueron premiadas
en las siguientes categorias: Re-
ciclaje, Reduccién, Reutilizacion,
Funcionalidad y uso, Eficiencia
Industrial y Materiales Innovado-
res.

Para apoyar a los profesionales
en la transformacién del sector
del packaging, ALL4APACK EMBA-
LLAGE PARIS ha propuesto una
serie de animaciones:

En el drea “ALL4PACK CONFE-

RENCES” se realizaron numero-
sas intervenciones de miemibros
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asociaciones

de federaciones,
profesionales, representantes de

industrias usuarias, etc. Fueron
un verdadero marcador del im-
petu que ALL4APACK EMBALLAGE
PARIS quiere dar a la fransforma-
cion de los embalajes. Todas las
conferencias estardn disponibles
en “replay”.

El drea "ALL4APACK CIRCULARITY"
ha reunido a empresas con solu-
ciones que impactan en toda la
cadena de valor de la industria,
en los dmbitos del reciclaje, la
reutilizacion o el ecodiseno. En el
espacio destacaron 22 start-ups
que ofrecen soluciones dgiles
de embalaje y mantenimiento:
nuevos materiales, envases reuti-
lizables, alternativas al fim pldsti-
Co... Yy que han sido capaces de
concienciar a los fabricantes y
usuarios de embalagjes.

El drea "“ALLAPACK INNOVA-
TIONS” fue una oportunidad
para descubrir 24 innovaciones
premiadas en los sectores cu-
biertos por el saldn. El espacio
también presentd a los ganado-
res de otros concursos represen-
tativos de las tendencias inter-
nacionales y europeas: El Oscar
del Packaging, SIAL Innovations,
Emballé 5.0.


http://www.all4pack.com/

imei 2026 is the Bevertech frade fair specialising
in liquid food and beverages.

UIV (Unione Italiana Vini) and Ipack Ima have sea-
led a major deal fo open up new exhibition oppor-
tunities. The agreement was reached at SIMEI 2024,
the International Exhibition of Machinery for Wine-
making and Bottling, and provides for the co-orga-
nisation of a new vertical frade fair dedicated to the
liguid food and beverages industry: Bevertech.

SIMEl is a leading global event dedicated to mao-
chinery and products for the production of wines,
spirits, oils, and beers. In addition, Ipack Ima is the
landmark event for packaging, processing, and
materials fechnologies for a world of diverse pro-
ducts including soft drinks, drinking milk, mineral wa-
ter, beer, functional and energy drinks, juices, baby
drinks and foods, as well as soups, dressings, and sau-
ces. These two partners aspire to operate actively in
the global market with an integrated approach by
building a network that brings together supply and
demand, grows business development opportuni-
ties, and promotes best practices within the industry
on an international scale.

The synergy between SIMElI and Ipack Ima is there-
fore ideal for an innovative frade fair concept cen-
fred on fechnological innovation, internationality,
and sustainability.

Through this new partnership, Ipack Ima advances
its business plan focussing on internationalisation
and specialisation within vertical business communi-

ties. The goal is to deliver an exceptional exhibition
experience that is integrated, internationally orien-
ted, and tailored to globally markefts.

“We are implementing a strategy based on verti-
cal specialisation and innovative offerings within
the integrated platform of Ipack Ima. This year we
have increased collaborations and forged sfrategic
new alliances in line with the business plan and this
new agreement is testament to that said Valerio
Soli, chair of Ipack Ima - «Our goal is to create an
ecosystem of complementary specialist trade fairs
that foster cross-industry synergies, acting as a ca-
talyst for business growth.”

“Verticality and specialisation — said Paolo Castelle-
i, managing director of Unione Italiana Vini Servizi,~
are increasingly shaping the future of international
frade fairs, bringing significant benefits to compa-
nies. The beverage industry finds a natural home in
Italy and, obviously, wine plays a predominant role,
as reflected by leading frade fair Simei. We are con-
fident that this partnership will lead to new develo-
pments and opportunities for an emerging fair like
ours.”

Proof of the evolutionary potential of the liquid foods
and beverages industry lies in the numbers, with glo-
bal estimates indicating a strong average annual
growth rate in both production and technology.

Global production of beverages and liquid food is
expected to reach over 1.600 bilion by the end of
2024, with a forecast growth of 4.7%. Heading up
the ranks is the USA with €218.9 billion, followed by
Germany with €53.3 billion, France with €46.2 billion,
and Italy with €40.9 billion.

In packaging machinery terms, the liquid food and
beverage industry represents a global market worth
€14.9 billion, with an average annual growth rate of
2.9%. Moving on fo processing and preparation ma-
chinery, this segment is forecast to reach €23 billion
worldwide by the end of 2024, with an average esti-
mated growth rate of +5.5% (source: Ucima/Mecs).
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EVENTOS

ENOMAQ, OLEOMAQ, EBEER, TECNOVID y OLEOTEC:
punto de encuentro para la innovacion y la

sostenibilidad

* Mds de 600 marcas expositoras de 28 paises ya han confirmado su presencia en la 24° edicién
del certamen organizado por Feria de Zaragoza que tendrd lugar del 11 al 13 de febrero de 2025.

* Bajo el lema «La esencia que nos unen, ENOMAQ contard con numerosas actividades paralelas que
impulsardn la creacidn de sinergias y el intercambio de conocimiento entre profesionales.

Salén Internacional de Maqguinaria, Técnica y

Equipos para vitivinicultura, olivicultura e indus-
tria cervecera se ha reunido en la sede central del
Consejo Regulador de la Denominacion de Origen
Calificada Rioja, ubicada en Logrofo.

EI Comité Organizador de ENOMAQ 2025, el

Esta reunidn previa al certamen ha servido para
presentar las lineas estratégicas sobre las que ver-
sard ENOMAQ 2025, y ha contado con representa-
cién de las instituciones, asociaciones y empresas
que forman parte de su Comité Organizador, cuya
presidencia asume Alfredo Ibisate, Director Geren-
te de DIREMA.

A tfres meses del evento, ENOMAQ 2025 destaca
por una notable evolucién comercial, habiendo
superado las cifras de la pasada edicidn en estas
mismas fechas: el certamen cuenta ya con la re-
serva de un 88% de expositores respecto al cierre
de la edicion de 2023, de los cuales un 10% co-
rresponde a empresas que participan por primera
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vez. La superficie total contratada ya es del 92%
respecto de la anterior edicion.

La mayor parte de los participantes de la edicién
de 2023 han confirmado de nuevo su presencia en
la del 2025, que suma ya mds de 600 marcas expo-
sitoras procedentes de 28 paises, lo que reafirma
la apuesta por la internacionalizacidén impulsada
desde la organizacién del certamen.

Aunque sin duda, por lo que mds destaca ENO-
MAQ 2025 es por ser el punto de encuentro, no solo
del sector vitivinicola, sino también de la olivicultu-
ray la industria cerveza. Durante tres dias, el certa-
men organizado por Feria de Zaragoza se converti-
rd en el espacio estratégico para la generacion de
sinergias y el infercambio de conocimiento entre
estos sectores.

Mds de 600 marcas expositoras

procedentes de 28 paises




Estas sinergias adquieren especial relevancia al
agrupar a los expositores del certamen en dos gran-
des grupos. El primero reUne a ENOMAQ, OLEOMAQ
y E-BEER, bajo la denominacién Saldon Internacional
de Maquinaria y Equipos para bodegas, almazaras
e industria cervecera, que ocupard los Pabellones
4, 5y 8 de Feria Zaragoza con gran representacion
de maquinaria. El segundo, engloba a TECNOVID
y OLEOTEC, donde se exhiben Técnicas y Equipos
para Viticultura y Olivicultura. Las empresas de este
grupo se ubicardn en el Pabelldbn 6, que en esta
edicién destacan las empresas especializadas en el
frabajo de suelo y de frutal superintensivo.

El Pabellén 9 albergard un espacio multidisciplinar
compuesto por tres dreas en las que se llevardn a
cabo jornadas técnicas y actividades paralelas y
catas. Ademds, el Centro de Congresos de Feria de
Zaragoza también acogerd jornadas técnicas en
las que se analizara el punto de vista de los diferen-
tes colectivos que infegran el sector.

Ofro de los atractivos principales de ENOMAQ), sus
premios y concursos, volverd a tener un lugar desta-
cado en esta edicion.

El jurado evaluador de los Concursos de Mejoras e
Innovaciones Técnicas se reunid el pasado viernes
28 de noviembre para analizar y evaluar las candi-
daturas recibidas y designar a los galardonados en
cada categoria. El fallo se hard publico el préximo
lunes 9 de diciembre y la entrega de premios tendrd
lugar el 12 de febrero en el marco del certamen.

Para los premios Excelencia ENOMAQ 2025, Exce-
lencia OLEOMAQ 2025 y el Premio Enélogo y Premio
Excelencia Almazara todavia pueden presentarse

candidaturas hasta el 10 de diciembre a través de
la web oficial del certamen. Los premios se fallardn
el 17 de diciembre y los resultados se hardn publicos
el 9 de enero de 2025.

Ademds, ENOMAQ serd la sede de la séptima edi-
cién del Concurso Nacional de Vinos VinEspana or-
ganizado por la Federacion Espanola de Enologia
(FEAE), en colaboracién con el Gobierno de Aro-
gén, Feria de Zaragoza y la Asociaciéon Aragone-
sa de Endlogos (AAE). El concurso, uno de los mds
prestigiosos y reconocidos a nivel nacional, se cele-
brard los dias 12 y 13 de febrero, poniendo en valor
el frabajo de los endlogos de Espana.

Bajo el lema «la esencia que nos une«, ENOMAQ
aspira a convertirse nuevamente en el punto de
encueniro de referencia de estas industrias del 11
al 13 de febrero en Feria de Zaragoza, donde se
presentardn los Ultimos avances en innovacion, ten-
dencias y novedades, con el objefivo de afrontar
los desafios sectoriales.
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Una renovada Expoquimia conectard en 2024 la
quimica con la industria productiva

e El salén abre una nueva etapa con el reto de consolidarse como punto de encuentro sectorial del

arco mediterraneo.

e Con la eficiencia y la sostenibilidad en el centro, la feria atraerd a los principales sectores usuarios

de soluciones de la industria quimica.

on el objetivo de potenciar el papel de la

guimica como motor transformador de las

industrias manufactureras, Expoquimia pre-
para ya su proxima edicidn que tendrd lugar del 2
al 5 de junio de 2026 en el recinto de Gran Via de
Fira de Barcelona. El salén, que aspira a convertirse
en referente ferial en el arco mediterrdneo, crece-
rd en representatividad, oferta, internacionalidad
y poder de convocatoria, mostrando soluciones
para que los procesos industriales sean mds efi-
cientes y sostenibles.

Bajo el lema “Transforming the indusiry, Shaping
the future”, Expoquimia 2026 propone un cambio
en la forma en que la industria quimica intferactua
con ofros sectores. La feria priorizard las oportuni-
dades comerciales, el conocimiento compartido
y la colaboracién empresarial para un futuro mas
sostenible. El saldon barcelonés, que contard con
las empresas lideres del mercado, prevé reunir 400
expositores en el pabelldon 2 del recinto ferial de
Gran Via.

El presidente del nuevo Comité Organizador de
Expoquimia y director general de BASF Espanola,
Carles Navarro, asegura: “nuestra feria, ademds
de dinamizar el mercado, serd un excelente alta-
voz para visibilizar la innovacion y capacidad de
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la industria quimica para influir positivamente en
la sostenibilidad y eficiencia de cualquier proce-
so productivo. Sin quimica no habrd descarboni-
zacién, circularidad ni transicion energética para
gestionar los retos que plantea el cambio climdtico
a las industrias y a la sociedad”.

Escaparate de soluciones avanzadas

Con su reposicionamiento, Expoguimia diversifica
y amplia los sectores de demanda que visitardn
la feria en 2026. Desde la industria de detergen-
cia y quimica de gran consumo, la farmacéutica
o la cosmética y perfumeria, hasta sectores emer-
gentes como las energias renovables y el trata-
miento de agua, pasando por la agroquimica, la
alimentacion, la automocion o el pldstico, entre
otros. Para todos ellos, Expoguimia serd un punto
de encueniro esencial para mejorar sus procesos
productivos mediante soluciones quimicas inno-
vadoras. En este sentido, las empresas expositoras
del saldn presentardn productos y servicios en es-
tos dmbitos: Industria quimica de base y materia
prima; Material de laboratorio e instrumentacion
analitica;

Maguinaria y bienes de equipo; Pharma Process;
Bombas y vdlvulas y medicidn y control; Procesa-
miento térmico; Ingenieria y automatizacion;



Seguridad industrial y laboral; Tecnologia ambien-
tal y gestion de residuos; Centros de investigacion
[+D y Tech Transfer; y Tejido asociativo y entidades
vinculadas al ecosistema quimico.

El director de Expoquimia, Xavier Pascual, explica
“"estamos disenando una feria con y para el sec-
tor quimico con la estrecha colaboracidon de sus
principales empresas y entidades, que se enfocard
fotalmente a satisfacer las necesidades de innova-
cién de los mercados de demanda. Tras el punto
de inflexion que supuso la edicién de 2023, aho-
ra doblamos la apuesta para crecer y hacer una
Expoquimia mads fuerte y eficaz, aumentando la
representatividad e internacionalidad de la ofer-
ta expositiva y diversificando el perfil de nuestro
visitante con el fin de generar oportunidades de
negocio reales y espacios de colaboracion secto-
rial”.

Por otro lado, como complemento de su oferta co-
mercial, Expoquimia contard con un programa de
actividades con conferencias, jornadas y espacios
de networking disenados para aprender desde la
experiencia y fomentar la colaboracién entre pro-
fesionales. Destaca el Industry Showcase, cuyas
sesiones permitirdn a los asistentes conocer casos
de éxito explicados por las industrias usuarias, re-
lacionados con la transicion energética, la gestiéon
sostenible de los recursos hidricos, la innovaciéon en
materiales e ingredientes para una economia cir-
cular y la transformacion digital.

Como novedad, Expoqguimia convocard el Engi-
neers Day, una jornada dedicada a poner en valor
el papel de los profesionales de la ingenieria en el
sector quimico y en los procesos industriales. Tam-
bién estrenard un Programa Internacional disefa-
do para los visitantes de otros paises que acudan a

la feria con encuentros de negocio
con los expositores, ademads de jor-
nadas sobre buenas prdcticas en
la aplicacién de soluciones apor-
tadas por los expositores y oportu-
nidades comerciales en mercados
seleccionados.

Paralelamente, Expoquimia serd el
epicentro de importantes eventos
del sector guimico, como Smart
Chemistry, Smart Future, un foro de
debate impulsado por FEIQUE que
en esta edicién estard centrado
en el Green Industry Deal. La inno-
vacién guimica es esencial en el
desarrollo de soluciones y procesos tecnoldgicos
para la descarbonizacion, pero también como pi-
lar fundamental para la competitividad de la in-
dustria que contribuird a alcanzar las metas fijadas
en el Pacto Verde Europeo y reforzar la autonomia
estratégica.

También albergard el XVI Congreso Mediterrdneo
de Ingenieria Quimica (MECCE), que mostrard las
aportaciones de esta especialidad para alcanzar
los objetivos de sostenibilidad global. Habrd, asi-
mismo, ofras jornadas y actividades convocadas
por asociaciones y enfidades vinculadas al sector.

Finalmente, ofro de los momentos clave de Expo-
quimia serd la Gala Dinner, un evento exclusivo que
reunird a los principales empresarios y directivos de
la industria quimica, asi como a representantes del
dmbito institucional, econdmico y social para des-
tacar la importancia de un sector que intfervienen
en el 98% de los procesos productivos y desempe-
na un papel crucial en el desarrollo sostenible. En
el marco de esta cena de gala, se entregardn los
reconocimientos del programa Best in Class, a los
mejores proyectos transformadores presentados
en el Industry Showcase de la feria.

En 2026, Expoquimia tendrd lugar simultdneamente
con Equiplast, el Encuentro Internacional del Pldsti-
coy el Caucho gue mostrard soluciones innovado-
ras y sostenibles para reducir el impacto ambiental
del plastico en el marco de la economia circular.
Con esta celebracion conjunta, que sumard mds
de 800 empresas expositoras y casi 21.000 visitan-
tes profesionales, se genera de nuevo una potente
plataforma ferial que reforzard las sinergias entre la
industria gquimica vy la del pldstico.
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rapidly growing sector

across Europe and a field

of Italian excellence, with
a market worth over 4 billion eu-
ros, corrugated cardboard will
be one of the major highlights
of Print4All 2025. Trade visitors will
have access to an experiential
and dedicated tour fo discover
the top achievements of a sec-
for with a great development
potential.

The corrugated cardboard sec-
tor is experiencing significant mo-
mentum throughout Europe, with
a steady growth frend where
Italy stands out among the lea-
ding producers.

According to the latest data
from GIFCO - Iltalian Group of
Corrugated Cardboard Manu-
facturers, the Italian market, va-
lued at over 4 billion euros and
producing nearly 8 billion square
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meters in 2023, is the second-lar-
gest market in Europe, renowned
worldwide for the quality and te-
chnological advancements of ifs
offerings.

At Print4All 2025 (Fiera Milano,
May 27-30), this excellence will
be showcased and celebrated
through the “Corrugated Expe-
rience”, an immersive, dynamic,
and educational journey that will
reveal the innovations and limit-
less potential of a material that,
through sustainability, innovation,
and design, is reshaping the fu-
fure of both primary and secon-
dary packaging.

This is a unique opportunity to
discover the offerings of major
European producers and the
high level of Italian-made pro-
ducts, which currently lead the
global ranking of corrugated
cardboard exporting countries,
with exports having doubled in
the last 10 years (over 100 million
euros in 2023) and a forecast of
continued growth through 2026.
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“Corrugated
Experience”, an
immersive, dynamic,
and educational
journey that will

reveal the innovations

and limitless potential
of cardboard.

Sustainability and E-commerce
Drive Growth in Corrugated Pac-
kaging Solutions

Several factors are driving this
trend. One key growth driver is
the expansion of e-commerce,
a sales channel that demands
durable packaging that can be
easily and safely fransported.
Another crucial factor is the in-
creased demand in retail, spar-
king innovation that encourages
more attention fo design and
personalization, made possible
by advanced prinfing technolo-
gies. Further fueling this growth is
the rising demand for more sus-
tainable packaging, driven by
recent European regulations. This
creates new opportunities for co-
rrugated cardboard, which, from
an environmental impact pers-
pective, adheres to all the princi-
ples of the 3Rs (Reduce, Recycle,
Reuse).

In this context, the development
of the Corrugated Experience
becomes one of the cornersto-
nes of Print4All 2025, a strategic
focus designed to amplify the
voice and value of a market seg-
ment of undeniable significance
and the entire conversion chain.

Thanks to collaboration with GIF-
CO, the association representing
the converters, the Corrugated
Experience will serve as a central
meeting point where visitors can

EVENTOS

explore applications and learn
about the latest frends in efficien-
cy, sustainability, and innovative
materials across the entire supply
chain, from producers to conver-
ters to brand owners.

Experience the Innovation: What
Print4All 2025 Brings to Corruga-
ted Cardboard

This won't simply be a vertical
exhibit areaq; it will be a true the-
matic journey, a performance
map covering every stage of
the process, from pre-press fo
the finished product. Af the ex-
hibition, visitors will be able fo
follow an «ideal toum to discover
companies with long-standing
experience and technological
expertise, showcasing corruga-
ted cardboard from production
to conversion and printing. It will
be an engaging and compre-
hensive experience that focuses
on analyzing the production pro-
cess and innovating the printing
experience, becoming a show-
case for technological solutions
that adapt to market changes
and demands, offering insights
and new opportunities.

Print4All 2025 already confirms the
participation of key industry pla-
yers, suppliers of machinery and
equipment for corrugated car-
dboard production and proces-
sing, who will enrich the Corrugao-
ted Experience’s offerings. These
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include: Esko, Forgraf, Fosber,
Koenig & Bauer, La Sorgente (a
member of the Siegwerk Group),
Li Sheng Machinery, New Aerodi-
namica, Pacfort GmbH, Petratto,
RE, Sei Laser, Simec Group, tesa,
and Uteco.

PRINT4ALL [}
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FABRICANTES

pigmentos para cosmética de lujo y dermocosmética, Delta Tecnic

asistié a Cosmetorium 2024, feria dedicada a los productos cosméticos
y de cuidado personal, que tuvo lugar los dias 23 y 24 de octubre en el Palacio
de Congresos de Barcelona. La compania presentd las Ultimas novedades
para aplicacién cosmética.

C on su divisién Delta Trading Cosmetics, referente en la distribucion de




FABRICANTES

Dra. Anna Luceaq, Sales Director Pigments
Trading Division en Delta Tecnic,

as soluciones destacadas
Lque presentd Delta Tecnhic

presentd en Cosmtorium
2024 fueron las siguientes:

e Bioglitter TM: La prime-
ra gama de purpurinas
en cumplimiento de Ia
regulacion de los micro-
plasticos EU  2023-2055.
Los productos Bioglitter®
son purpurinas de calidad
cosmética. Esta innovacion
pionera en purpurinas Ccos-
méticas estd disenada para
cumplir con las normativas
definidas en el nuevo Reglo-
mento (UE) 2023/2055. Cos-
metic Bioglitter® establece
nuevos estdndares en efec-
tos de purpurina cosméti-
ca ecoldgicos y seguros.

e K.S. Pearl: mas duracién,
estabilidad y sensacién.
Por parte de K.S. Pearl, pre-
sentard pigmentos, fillers y
filtros UV fisicos con un tra-

famiento superficial que
proporciona importantes
beneficios como la estabili-
dad en emulsiones (W/O) y
dispersiones de aceite, me-
jora de la afinidad con la
piel y la sensacién y textura
en la misma y proteccion
de la piel: control del pH vy
equiliorio de la humedad.

Cabot: silice pirogénica en
el cuidado personal. La silice
pirogénica CAB-O-SIL es un
aditivo versdtil y eficaz que
tiene propiedades Unicas
que resultan muy adecuo-
das para su uso en una am-
plia variedad de productos
cosméticos y de cuidado
personal, como anfitrans-
pirantes, productos para el
cuidado del cabello y del
cuerpo, cosméticos, fragan-
cias y productos dentales.

Eckart: pigmentos nacara-
dos y metdlicos. Ingredien-
tes cldsicos que realzan la
belleza y brindan a los pol-
vos, sombras de ojos, es-
maltes de unas, productos
para el cuidado del cabello
y geles de ducha un fasci-
nante brillo y una profundi-
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dad Unica, abriendo nuevas
posibilidades y haciéndose
indispensable para la pro-
duccién de los cosméticos
de hoy en dia.

Delta Tecnic también ofrecid
una presentacién técnica, el
dia 23 en la sala 5 de 17:10 a
17:30 h, Navigating the EU Glit-
ter Ban & Compliant Options for
Cosmetics de la mano de Dra.
Anna Luceaq, Sales Director Pig-
ments Trading Division en Delta
Tecnic, enfocdndose en las Ulti-
mas tendencias para la industria
cosmética. En esta, se explicd
coémo entender la confusa le-
gislacion sobre micropldsticos
EU2023-2055, especialmente
para un producto como la pur-
purina que contiene mds de un
polimero propio, pero también
se examinaron las exenciones,
los periodos de transicidon y los
requisitos de etiquetado asocia-
dos a la legislacién, asi como
las opciones de purpurina que
cumplen la normativa disponi-
ble actualmente en el mercado
cosmético.

DELTA TECNIC .
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Vinventions da la bienvenida a Axel
Vuylsteke como nuevo CEO

Axel Vuylsteke fue nombro-

do nuevo Chief Executive
Officer de Vinventions, sucedien-
do a Denis Van Roey, quien diri-
gi6 la empresa con dedicaciéon
y visién de futuro, sentando unas
solidas bases para el crecimiento
de Vinventions. Este cambio en
la direccién marca el inicio de
un nuevo capitulo para Vinven-

EI 1 de septiembre de 2024,

Vinventions, reconocida por su
enfoque pionero en el sector de
soluciones de cierres, se adentra
en un periodo de adaptacién es-
fratégica pararesponder alos re-
tos de la industria. Axel Vuylsteke
estd comprometido a liderar la
empresa en este complejo esce-
nario empresarial, fransforman-
do los desafios en oportunidades
de crecimiento compartido jun-

«Me atrae especialmente
Vinventions por su compromiso
con la creacion de soluciones
sostenibles que respondan a

las expectativas cambiantes
de nuestros clientes y
consumidoresy

tions, que seguird impulsando la
innovacion y la sostenibilidad en
el sector de cierres para vinos,
destilados y aceites.

Con mds de veinte anos de ex-
periencia en la industria de be-
bidas y un historial exitoso en
mercados infernacionales, Axel
Vuylsteke aporta a Vinventions
una visién centrada en el creci-
miento. Su nombramiento refleja
el compromiso de Vinventions
con el mantenimiento de su po-
sicién de liderazgo a través de la
innovacion, la excelencia opera-
tiva y la sostenibilidad.

Transformar los retos en oportuni-
dades
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fo a sus clientes. Con un estilo de
liderazgo directo y orientado a
los resultados, Vuylsteke preten-
de crear equipos de alto rendi-
miento, asegurando que la em-
presa mantenga su enfoque en
la sostenibilidad, la innovaciéon y
la centralidad del cliente, valores
gue han definido la posicion de
Vinventions en el mercado.

Enfoque en sostenibilidad e inno-
vacioén

Bajo la direccion de Axel Vuyls-
teke, Vinventions seguird prio-
rizando la sostenibilidad en sus
operaciones y productos. Axel
Vuylsteke destaca la importan-
cia de dlinearse con las deman-
das del mercado.
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Un estilo de liderazgo abierto y
colaborativo

En sus primeras semanas como
CEOQO, Axel Vuylsteke planea cen-
frarse en comprender el negocio
desde dentro, escuchando acti-
vamente a empleados, socios y
partes interesadas. “Mi prioridad
inmediata es conectar con fodo
el equipo de Vinventions, asi

como con nuesfros clientes en
diferentes paises, para abordar
colectivamente la situacién ac-
tual del mercado y cumplir nues-
fros objetivos a corto plazo”,co-
mentd. La vision de liderazgo
de Axel Vuylsteke se basa en la
fransparencia, la colaboraciéon y
el empoderamiento, fomentan-
do un entorno en el que la inno-
vaciéon y el rendimiento puedan
prosperar.

Pese a los desafios, Vuylsteke
confia en que Vinventions con-
tinuard ofreciendo soluciones
excepcionales y respondiendo a
las necesidades cambiantes de
sus clientes a nivel mundial.

Vinventions .
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BLUEBIRD

A TSC Company

TSC Auto ID qdquiere_ﬁluebird Inc.
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y fortalece su liderazgo global en
identificacion automdtica

mundial en soluciones de im-

presion de etiquetas, se com-
place en anunciar la adqguisiciéon
de Bluebird Inc., un proveedor de
renombre en soluciones de movi-
lidad. Esta adquisicién estratégi-
ca tiene como objetivo reforzar
la presencia global de TSC Auto
ID y consolidar su posicién como
uno de los principales lideres en
soluciones Auto ID a nivel interna-
cional.

TSC Auto ID Technology, lider

Combinando
tecnologias de impresién
y movilidad para ofrecer
soluciones completas

de identificacion
automatica en todo el
mundo

Vincent Chen, presidente de TSC
Auto ID, declard: «La adquisicion
de Bluebird Inc. marca un paso
clave en el avance de nuestra
estrategia global y en la amplia-
cién de nuestro portafolio de
productos. Al integrar las inno-
vadoras soluciones de informdti-
ca movil y captura de datos de
Bluebird con nuesfras robustas
tecnologias de impresion, crea-
remos una gama completa de

productos y servicios. Esta cola-
boracion se alinea perfectamen-
te con nuestra vision de fortale-
cer nuestra posicion global en
esta industfria, donde la deman-
da de dispositivos “input & ou-
fout” integrados sigue crecien-
do. Nuesfro objetivo es ofrecer
soluciones unificadas y eficientes
que respondan a estas necesi-
dades en constante evolucién y
mejoren la experiencia global de
nuestros clientesy.

Chen anadi®é ademds: «Tras Ia
adquisicion, Jinoh Kim serd nom-
brado como CEO de Bluebird.
Este nombramiento asegura una
continuidad sdlida en el liderazgo
y aprovecha su experiencia para
impulsar el crecimiento de Blue-
bird dentro de la familia TSC Aufo
ID. Bluebird es reconocido por
su destacada presencia en los
sectores de comercio minorista y
salud, y aporta una experiencia
excepcional en diseno y desarro-
llo de computadoras maviles. La
colaboracién entre TSC Auto ID y
Bluebird ofrece perspectivas muy
prometedoras para los interesa-
dos de ambas empresasy.

Kim, CEO de Bluebird Inc., co-

mentd: «La reputacion de exce-
lencia de TSC Auto ID, sumada
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a su enfoque estratégico en la
innovacioén y la expansion glo-
bal, lo convierte en el socio ideal
para nosotros. Al unir nuestras
fuerzas, nos encontramos en una
posicién Unica para atender de
manera mas eficaz el mercado
y la base de clientes que com-
partimos. Esta colaboraciéon po-
tenciard nuestra competitividad
y proporcionard un valor adn
mayor mediante una completa
gama de productos y servicios
infegradosy.

En el futuro, TSC Auto ID vy Blue-
bird capitalizardn mutuamente
sus fortalezas y cimientos para
impulsar de manera activa la ex-
pansién global de sus negocios y
enriguecer su oferta de produc-
tos, con la ambicion de posicio-
narse como lideres en soluciones
y servicios Auto ID integrados.
Aungue Bluebird mantendrd una
gestion independiente tras la ad-
quisicién, TSC Auto ID contribuird
a optimizar su sistema de gestion,
generar sinergias mediante la in-
tegracién de las hojas de ruta de
los productos, fortalecer el sopor-
te técnico y desarrollar iniciativas
conjuntas en los dmbitos comer-
cial y de marketing.

1sC Auto ID [l
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ASSA ABLOY, soluciones intralogisticas

para el futuro

en una de las mdximas priori-

dades y en un factor fundo-
mental para la mayoria de las
empresas del sector intralogisti-
co. Cada vez son mds las que se
decantan por la automatizacion
en almacenes y centros de distri-
bucién para mejorar la produc-
fividad, reducir errores y garan-
tizar la seguridad. Las soluciones
intralogisticas son esenciales y
en este dmbito, las puertas de
alto rendimiento de ASSA ABLOY
desempenan un rol clave al inte-
grar tecnologia avanzada que
se adapta a las demandas y exi-
gencias de los clientes.

Lo seguridad se ha convertido

ASSA ABLOY es una compania
con mds de 60 anos de expe-
riencia en el disefo, fabricacion,
instalacion y  mantenimiento
de puertas industriales y equi-
pamiento para muelles de car-
ga. Sus puertas de alto rdpidas
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combinan seguridad, eficiencia,
sostenibilidad y conectividad,
proporcionando entornos de tfra-
bajo optimizados y ajustdndose
a cada necesidad.

Soluciones de acceso a medida
para la intralogistica automatiza-
da

ASSA ABLOY dispone de una am-
plia gama de soluciones de ac-
ceso industrial disenadas para
integrarse de forma eficiente
en procesos intralogisticos. Estas
soluciones permiten gestionar
entornos como almacenes auto-
matizados, estaciones de palés,
mdquinas de embalaje y siste-
mas de paletizacién... etc.

Ademds del aumento de la se-
guridad en los procesos y en la
proteccién de los trabajadores
este tipo de puertas reducen
costes operativos y se integran
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facilmente con tecnologias de
control existentes, lo que garan-
tiza un flujo continuo de materio-
les y una mejora en la productivi-
dad general.

Este tipo de
puertas reducen
costes operativos
y se integran
faciimente con
tecnologias de
control existente.



Innovacién en seguridad sosteni-
bilidad y conectividad

ASSA ABLOY dispone de la mds
moderna gama de puertas rapi-
das de proteccién de maquinas
que suponen un paso adelante
en cuanto a seguridad para fro-
bajadores y materiales, calidad y
fiabilidad. Con nuevos acabados
y los sistemas de seguridad mas
avanzados que cumplen con las
mds altas exigencias y con todas
las normativas de seguridad vy
prevencion de accidentes.

Las soluciones intralogisticas de
ASSA ABLOY también destacan
por su contribucién a la sosteni-
bilidad en enftornos de trabagjo.
Sus rdpidos ciclos de funciona-
miento hacen que las pérdidas
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de energia sean minimas. Las
puertas para almacenamiento
en frio, por ejemplo, estdn dise-
nadas para minimizar la pérdida
de energia, garantizando al mis-
mo fiempo que las tfemperaturas
criticas para productos perece-
deros se mantengan estables.

Por ofro lado, las puertas hermé-
ticas para salas limpias cumplen
con los requisitos de atmadsferas
confroladas, lo que las convierte
en componentes indispensables
en industrias como la farmacéu-
tica o la electrénica.

Todos estos modelos disponen
de las certificaciones que garan-
tizan los mds altos estdndares de
calidad y seguridad. Asi mismo,
su diseno asegura un uso eficien-
te del espacio y facilita la super-
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Entre las solcuiones
de Assa Abloy
figuran las

vision de procesos, ofreciendo
una soluciéon completa para las
empresas que buscan maximizar
la seguridad sin comprometer la
productividad. Muchas de estas
puertas disponen de conectivi-
dad a la loT, lo que proporcio-
na un confrol absoluto y desde
cualqguier punto de la actividad
y estado de la puerta.

Gracias a estas innovaciones,
ASSA ABLOY aporta las solucio-
nes mds avanzadas, adaptdndo-
se a las necesidades especificas
de los clientes y contribuyendo a
opfimizar los procesos intralogisti-
cos en diferentes sectores.

ASSA ABLOY
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CHEP nombra a Javier Sadnchez nuevo

Director General para Espana

icente Molla, hasta la fe-
cha Director General de
Espana, asume el cargo

de Director Senior de cuentas
europecs.

CHEP, lider mundial en solucio-
nes para la cadena de suminis-
fro, anuncia el nombramiento de
Javier SGnchez como nuevo Di-
rector General de CHEP Espana,
cargo que asumird a partir del 1
de enero de 2025.

«a amplia experiencia inter-
nacional de Javier, asi como su
conocimiento del mercado, cao-
pacidad de liderazgo y enfoque
colaborativo suponen una gran
oportunidad para que, junto con
nuestros socios, construyamos las
cadenas de suministro del futuro,
a través de la innovacion, la co-
laboracién y la busqueda de la
excelencia para el cliente”, afir-
ma Marco Moritsch, Vicepresi-
dente Senior de CHEP para el Sur
de Europa.
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Javier Sdnchez continuard
liderando el crecimiento
estratégico de la compania,

impulsando la creacion
de valor en la cadena de

suministro.

Javier Sdnchez liderard la es-
frategia de la compania en Es-
pana, cenfrada en impulsar la
digitalizacién, trabajar para ga-
rantizar el movimiento eficiente
y sostenible de los productos de
nuestros clientes y conectar miles
de cadenas de suministro en Es-
pana.

Javier Sdnchez, licenciado en
Administracion y Direccion de
Empresas por la Universidad
Complutense de Madrid, cuen-
ta con una sélida trayectoria de
mds de dos décadas en CHEP,
donde ha liderado departamen-
tos comerciales, de logistica vy
de operaciones en paises como
Australia, Espana e ltalia. Previo
a este nombramiento, S&nchez
era Director General de CHEP
Italia desde 2022.

“"Asumo la direccidn general
de CHEP Espana con gran res-
ponsabilidad. Sin duda, es una
oportunidad Unica para contri-
buir al crecimiento sostenible de
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nuestra organizacién y generar
eficiencias en la cadena de su-
minisfro que podamos compar-
tir con nuestros clientes. Espero
aportar todo el conocimiento
adquirido a lo largo de mi tra-
yectoria internacional al mer-
cado espanol, fomentando Ia
innovacion, la sostenibilidad y
la colaboracién para que todos
nuestros clientes, tanto produc-
tores como distribuidores, nos
vean como un socio de referen-
ciay, afirmé Sdnchez.

Por su parte, Vicente Molld, tras
estos Ultimos anos de magnifica
gestiéon liderando el negocio de
CHEP en Espana, asume el car-
go de Director Senior de Cuen-
tas Europeas. Molla aprovecho-
rd su experiencia y su pasion por
la innovacién para fomentar la
colaboraciéon entre los equipos
e impulsar el crecimiento de la
compania en la regién.

CHEP |}
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Durst presentara su nueva P5 X en CIPrint,
Madrid

roadshow global para pre-

sentar las capacidades de
suU nueva impresora P5 X en algu-
nas de las ferias mds destacadas
del sector. La préxima parada
en Europaq, tras la exitosa acogi-
da en la Ultima edicién de la Vis-
com, tendrd lugar en el proximo
C!Print, que se celebra en Ma-
drid, del 14 al 16 de enero.

EI Grupo Durst ha iniciado un

La nueva P5 X, que ha sido dise-
nada poniendo el foco en la ver-
satfiidad y que se erige como una
solucién ideal para la produc-
cion de aplicaciones especiales
y de alfo valor anadido, como
comunicacién visual personali-
zada, decoracion y embalajes
premium, mostrard sus posibilida-
des en el stand B20, Pabellén 14.
Con una productividad de hasta
120 m2/h, esta nueva propues-
ta de mesa plana y roll-to-roll,

cumple con los estrictos estdn-
dares de innovacion, calidad vy
fiabiidad que han convertido
al Grupo Durst en referente tec-
nolégico del sector, supondrd,
también, una oportunidad para
aqguellas empresas dedicadas a
nichos de mercado especializa-
dos dentro del sector del gran
formato, que quieran comenzar
su andadura en la impresion in-
dustrial de la mano de uno de los
principales proveedores de solu-
ciones tecnoldgicas.

En el desarrollo de esta nueva
propuesta, que extiende la pla-
taforma PS5 a la gama media,
Durst ha prestado especial aten-
cién al manejo y usabilidad del
equipo, garantizando una expe-
riencia de trabajo optima para
los operarios y una eficiencia
operativa maximizada.
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El diseno ergondmico de la P5
X permite la cémoda carga vy
descarga verfical de planchas,
mientras que su sistema de se-
guridad, con una barrera de luz
infegrada, ralentiza el proceso
en caso de inferrupciones para
maximizar la seguridad. El equi-
po incluye indicadores LED de
facil manejo que muestran la co-
rrecta posicion de las planchas
e identifican las zonas de vacio
a activar en funcién del nUmero
de frabajos a producir de forma
simultdnea y de los formatos. Y la
configuraciéon del equipo es rdpi-
da y sencilla gracias a los pines
magnéticos y a su potente mesa
de vacio con doce zonas selec-
cionables, que se adapta facil-
mente a diferentes tamanos de
material, optimizando la aspira-
cion y mejorando la usabilidad.

DURST .
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e Codfiacion y Mancaje

HITAGHI S Coding

i o |ty  Prtigsd

Trébol group destaca en EMPACK Madrid
2024 con innovaciones en soluciones de
codificacion

con un gran éxito su partici-

pacién en la feria EMPACK
Madrid 2024, donde presentd sus
vltimas innovaciones y fortalecié
su posicién como referente en el
sector.

Trébol group ha concluido

Durante el evento, Trébol group
exhibié una amplia gama de
productos y soluciones disena-
das para mejorar la eficiencia y
sostenibilidad en los procesos de
codificacion. Entre las novedao-
des mds destacadas se encuen-
fran:

e Las nuevas etiquetadoras
S-APPLY de su filial S_Coding.
Equipos compactos y robus-
fos que son perfectos para
integrarse con lineas de pro-
duccion existentes, diagnds-
ficos en tiempo real para un
control del proceso de efi-
qguetado y cuentan con un
consumo optimizado. Dise-
nadas para etiquetar sobre
pallets, cajas y sacos.
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Este ano se ha incorporado
un nuevo modelo de trans-
ferencia térmica, el modelo
TT-107. Cuenta con un drea
de impresion de 107 mm vy
una velocidad de hasta 300
m/seg. Cabe destacar, ade-
mads de su absoluta fiabilidad
y productividad, que incluye
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el software Kortho Control
Center de forma gratuita.

No podia faltar su impresora in-
signia, la ClJ de inyeccién de tin-
ta continua de Hitachi de la serie
UX2. Con estacion de limpieza
del cabezal y su patentado siste-
ma de confrol de gota. Cuenta




con el consumo de disolvente
mds bajo del mercado y estd to-
talmente preparada para cual-
quier tipo de comunicaciéon de
la Industria Moderna.

Su lanzamiento estrella del ano
pasado, la S-PRINT, equipos di-
senados para el marcaje de
mensajes en alta definicion (lo-
gos, imdagenes, codigos, lotes,...)
sobre superficies porosas como
cajas y pallets. Destacan por su
reducido famano, sencillez de
uso y bajo consumo. Cuentan
con la cerfificacion EPAL y son
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perfectas para imprimir sellos so-
bre pallets.

Ademds, su CEO, Sergio Racaij,
nos puedo hablar de primera
mano sobre la importancia de
la sostenibilidad, apostando por
la codificaciéon sostenible que,
ademds de ser mds respetuosa
con el medio ambiente, también
favorece la seguridad de los fra-
bajadores, el consumo de ener-
gia y consumibles. “En Trebol
group, frabajamos con impreso-
ras de alta calidad y soluciones
personalizadas que se adap-

fan a las necesidades de cada
cliente. Nuestra dedicacién a la
innovacién nos mantiene a la
vanguardia de la tecnologia”.

Nos distingue nuestro enfoque
a la sostenibilidad y la respon-
sabilidad social, minimizando el
impacto ambiental y conftribu-
yendo positivamente a las co-
munidades. Ademds, contamos
con un equipo de expertos y un
servicio al cliente excepcional.

TREBOL GROUP i

STADLER cierra el ano con un elevado
nUmero de nuevos proyectos para el
tratamiento de residuos en Espana y en

Portugal

on el ano 2024 llegando a su fin, STADLER
‘ Anlagenbau GmbH, junto a su filial espano-
la STADLER Selecciona, han consolidado su
posicion como lider mundial en la planificacién,

produccién, montaje y clasificacién de plantas de
reciclaje llave en mano.

Este ano ha sido testigo de la enfrega de nuevas
y avanzadas plantas para el tratamiento de resi-
duos, todas disenadas y construidas con los mds
altos estdndares de calidad e innovacién. Tanto
en el dmbito de RSU como en el de EELL, STADLER
ha demostrado un elevado nivel de actividad en

la Peninsula Ibérica, fortaleciendo su compromiso
con el desarrollo sostenible y la eficiencia opera-
fiva.

lantas de alto rendimiento que garantizan la mdaxi-
ma satisfaccién del cliente

En febrero la empresa portuguesa Valorsul eligié a
STADLER para el disefio y la instalaciéon del proyec-
to de mejora y optimizacion sustancial de su planta
de clasificacion en el Centro de Triagem do Oeste,
una de las instalaciones de fratamiento de envases
ligeros que gestiona. Los objetivos de Valorsul eran
claros: por un lado, queria aumentar su capaci-
dad y por otro, que el funcionamiento de la planta
fuese mads sencillo. Para cumplir estos objetivos del
cliente, STADLER elabord un diseno que permitia
un acceso mads facil a los equipos criticos. También
simplificd notablemente el prensado de las balas
mediante la integracién de prensas metdlicas en
la estructura de sustentacién de STADLER. Las balas
caen después directamente a un recipiente abier-
to, y mediante la utilizacion de silos automdticos se
facilita su almacenamiento. Este enfoque permite
optimizar la recuperacion de productos finales de
alta calidad. Anténio Afonso, director de la planta
de reciclaje de Valorsul, afrma: “Me gustaria re-
calcar la extraordinaria disposicion y la colabora-
cion del equipo de STADLER durante la fase de
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iseno para cumplir los requisitos de Valorsul, de-
mosfrando un elevado nivel de experiencia, cono-
cimientos y competencia que permitio materializar
un proyecto de calidad excepcional”.
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En marzo se completd la puesta en marcha de la
nueva planta de EELL en Celra (Girona) para la
empresa TIRGI Serveis Ambientals. Esta instalacioén,
disenada para gesfionar un volumen de 7 t/h de
envases ligeros, destaca por haberse ejecutado
en un fiempo récord, cumpliendo con todas las
especificaciones técnicas y expectativas exigidas
por el cliente. Queremos subrayar el excelente tra-
bajo en equipo vy la estrecha colaboracion con
TIRGI, factores clave para alcanzar con éxito los
exigentes objetivos del proyecto, tanto en términos
de plazos como de rendimiento operativo.

En julio se inaugurd la planta de envases ligeros de
VAERSA, en Alzira. La nueva planta aumenta de
forma notable su capacidad de 3 a 8 foneladas
por hora, mejora su eficiencia y proporciona mate-
riales reciclables de mayor calidad. Noelia Almina-
na Lledd, Jefe de Departamento de Residuos de

Vaersa destacd los avances logrados gracias a la
automatizaciéon del proceso por parte de STADLER
y subrayo que la planta garantizard a partir de aho-
ra la correcta recuperacion de los envases ligeros.
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“Nuestro principal y mayor reto era implantar una
linea de procesamiento automatizada que dupli-
cara la capacidad de la planta existente en el mis-
mo espacio. STADLER disend una linea de proceso
compacta que se adaptd al espacio disponible,
incorporando la tecnologia de clasificacion mds
moderna sin comprometer su funcionamiento, ren-
dimiento y eficiencia”, explica Noelia. El diseno de
STADLER destaca por la flexibilidad y modularidad
de lalinea de procesamiento. De esta forma, Vaer-
sa disfruta hoy de un funcionamiento ininterrumpi-
do. La solucién de STADLER ademds garantiza el
futuro de la planta de clasificacién de Alzira. Su fle-
xibilidad permite seguir ampliando la capacidad
de la planta para absorber asi el incremento del
volumen de residuos previsto como consecuencia
de la creciente concienciaciéon publica y el com-
promiso con la separacién en origen.

El pasado mes de septiembre STADLER entregd
una planta totalmente nueva para la empresa
Bioreciclaje de Cdadiz, en Miramundo. Sélo se man-
tuvieron los tromeles de la antigua linea. Esta mo-
derna planta cuenta con 2 lineas de 40 t/h de RSU,
con mds de 70 cintas transportadoras, separado-
res balisticos, separadores épticos, magnéticos, in-
ductivos, prensas, etc... En este caso el trabajo en
paralelo de la obra civil necesaria y la gestion de
los residuos mientras se realizaba el montaje de la
planta nueva fue un reto para ambas empresas.
Gracias a la buena predisposiciéon de todos los ac-
tores se finalizé con éxito el proyecto.
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El ano terminard con un proyecto muy especial
para la empresa BlueOtter, en Portugal. Se trata de
una planta para RSU totalmente nueva, disenada
para procesar 25 t/h en una linea. Lo especial de
esta planta es que puede fratar dos tipos de ma-
teriales: uno con mayor humedad (RSU) y otro mds
seco (tanto E.E.L.L. como residuos industriales).

Ya de cara a inicios del 2025 se prevé la finaliza-
cién y puesta en marcha de la planta ‘Las Calan-
drias (FCC)' en Jerez de la Frontera, para la que
STADLER ha disenado una planta hibrida de RSU y
EELL totalmente nueva.

Ademds de estos grandes proyectos, STADLER
completd durante el ejercicio 2024 otros 15 proyec-
tos menores con un denominador comun: aumen-
tar la capacidad, la productividad, la eficiencia y
sobre todo mejorar la operacién de sus clientes.

El secreto de STADLER para una perfecta planifica-
cion

Todos estos proyectos de STADLER no podrian lle-
varse a cabo sin una adecuada y detalladisima
planificaciéon, acompanada de una cuidadosa
puesta en marcha. Y es que la especial atencidn
a la planificacion de cada planta, basada en la
amplia experiencia de STADLER, es un factor clave
para que la empresa cumpla, de forma rigurosa,
sus plazos de entrega.

«Para el éxito de nuestra actividad, resulta funda-
mental establecer una definicién clara de las fun-
ciones, acompanada de una colaboracién efec-
tiva y fluida entre el equipo local, de mds de 25
personas en Espana, y el equipo en nuestra central
de Alemaniak, explica Carlos Manchado Atienzq,
Director internacional de ventas de STADLER y Ge-
rente de STADLER Selecciona. «El excelente trabajo
del equipo de ventas y de ingenieria con base en
Espana, complementado el minucioso trabajo de-
sarrollado en la oficina central para la elaboracidén

del proyecto técnico detallado y la ingenieria de
construccion, nos otorga una ventaja competiti-
va significativa. La profesionalidad y el know-how
de todos los equipos involucrados, desde ventas
y gestion de proyectos hasta produccidn y mon-
faje, nos garantizan la capacidad de cumplir con
los plazos establecidos en cada proyecto«, agrega
Carlos Manchado.

«La profesionalidad y el know-how
de todos los equipos involucrados,
desde ventas y gestion de proyectos
hasta produccion y montaje, nos
garantizan la capacidad de cumplir
con los plazos establecidos en cada
proyecto«, agrega Carlos Manchado,

Director internacional de ventas
de STADLER y Gerente de STADLER
Selecciona

Las perspectivas de STADLER de cara al 2025 son
excelentes. «Estamos altamente motfivados para
afrontar los retos del 2025, con numerosos proyec-
fos ya firmados y varios en fase final de negocia-
cién. Aunque la calidad de STADLER es ampliamen-
fe reconocida en el sector, nuestro compromiso
sigue siendo trabajar con rigor y dedicacion para
enfregar plantas de clasificacion innovadoras y
altamente eficientes, disehadas para responder a
las crecientes demandas del mercado de recicla-
je«, concluye Carlos con optimismo.

sTADLER [l
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Embalaje compostable para
las bolsitas de té “Vicentini”
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principios del siglo XX se fundé una

empresa familiar en Italia llamada

Vicentini 1920 S.r.l. la cual suminis-
fraba inicialmente dulces de calidad en
Europa. La pasidn por sus productos pre-
mium se ha fransmitido a lo largo de cua-
tro generaciones de la familia Vicentini y
la misma dedicaciéon se ha aplicado a su
reconocida gama de tés e infusiones. Para
su marca de té Regina di Fiori, Vicentini
ha buscado meticulosamente ingredien-
tes de la mejor calidad, lo que les permite
ofrecer las mejores mezclas de infusiones
y proporcionar sabores y aromas iniguala-
bles.

La marca Regina Di Fiori ofrece una linea
de infusiones en envases prdcticos y ele-
gantes para el consumidor. Las bolsitas
de té individuales estdn envueltas para
asegurar que su aroma quede protegido
y para evitar que el producto sea manipu-
lado antes de su consumo; siendo esta Ulti-
ma caracteristica particularmente valiosa
en establecimientos hoteleros o centros de
conferencias.

Actualmente, Vicentini utiliza una pelicula
compostable NatureFlex™ para mantener
la calidad del té a lo largo de toda la ca-
dena de suministro. El envoltorio preserva
los aromas de cada bolsita individual de té
y su delicado sabor. Esto es particularmen-
te importante en cajas de sabores mixtos,
ya gque se debe evitar la contaminacion
cruzada y proteger cada aroma hasta
que llegue al consumidor. Ademds de ser
prdcticos, estos envoltorios individuales se
pueden eliminar junto con las bolsitas de
té y convertirse en abono de calidad al fi-
nal de su vida Util.

Los films NatureFlex™ se fabrican a partir
de pulpa de madera renovable, extraida
de plantaciones gesfionadas de forma
responsable. Las peliculas cumplen con
todos los estdndares relevantes para el
compostaje industrial, incluidos los de la UE
(EN13432) y los EE. UU. (ASTM D6400). Ade-
mds de ser industrialmente compostables,
también estdn certificados para el com
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“NatureFlex™ ofrece todas
las propiedades técnicas que
nuestro embalaje requiere para
proteger los sabores y aromas.
Ademas, (...)por ser composta-
ble, nos proporciona la solucion
de embalagje ideal”. Marco
Vicentini, director general de
Vicentini 1920 S.r.l.

postaje doméstico segin el protocolo OK
Compost Home por Din Certco / ABA en
el caso de estdndares de compostaje do-
méstico francés o australiano.

Los productos de té de Vincentini también
incluyen una etiqueta de cartén unida al
filiro la cual se puede convertir en abono
junto con el flm y asi ofrecer un pagquete
completo compostable. Todos estos ele-
mentos han sido cuidadosamente consi-
derados para lograr sus objetivos comer-
ciales y de sostenibilidad.

Marco Vicentini, director general de Vi-
centini 1920 S.r.l, comentd: “NatureFlex™
ofrece todas las propiedades técnicas que
nuestro embalaje requiere para proteger
los sabores y aromas. Ademas, la pelicula
funciona bien en nuestra mdquina envasa-
dora. Por cumplir con estos dos elementos
clave, pero también por ser compostable,
fanto en el hogar como industrialmente,
NatureFlex™ nos proporciona la solucion
de embalaje ideal”.

Giorgio Berton, director de ventas de Fu-
tamura UK en ltalia anade: “Estoy encan-
tado con el éxito de Vicentini y su marca
Regina di Fiori. Han logrado un hermoso
embalaje que es a la vez estéticamente
agradable y técnicamente brillante. Espe-
ro seguir frabajando junto a Vicentini" du-
rante muchos anos.


https://www.futamuragroup.com/en/
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Domino redefine la codificacion en
Empack Madrid con la Vx350i, su
innovadora impresora de transferencia
térmica para envases flexibles

omino, lider en soluciones
Dgloboles de codificacion

y marcaje, ha presentado
en Empack Madrid su nueva im-
presora de transferencia térmica
Vx350i, que supone un punto de
inflexion para las lineas de pro-
duccion de packaging de alto
rendimiento.

Caracteristicas de la Vx350i

Este equipo destaca por su com-
binacion de velocidad vy preci-
sion, rendimiento excepcional
y calidad sin concesiones. Ade-
mds de su capacidad para im-
primir cédigos grandes, y de alta
resolucion con mdéxima calidad.

IDE. N°664 Noviembre-Diciembre 2024

Asimismo, la compania, como
Unico partner tecnolégico y cer-
fificado en Espana, ha expuesto
la importancia de cumplir con la
normativa GS1 en el sector.

Domino ha demostrado ser “Ex-
pertos mundiales en codifica-
cién de datos variables” gracias
a sus innovadoras soluciones.

Los asistentes tuvieron la oportu-
nidad de conocer en directo las
ventajas de esta tecnologia y su
impacto en la optimizacion de la
cadena de suministro en el sec-
tor del packaging. En particular,
la Vx350i destaca por su capo-
cidad de produccién a alta ve-
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locidad, alcanzando hasta 8,3
impresiones por segundo, y por
un diseno orientado a maximizar
el ahorro para el cliente. Gracias
a su tecnologia de ribbon inteli-
gente, la Vx350i logra reducir el
consumo de material en un 60%
por impresidon, proporcionando
una soluciéon mds eficiente y sos-
fenible.

La Vx350i logra
reducir el consumo

de material en un
60% por impresion.




Buena experiencia tras la feria
Empack

“Ha sido una feria clave para
dar a conocer esta innovadora
solucion ideada para lineas de
produccidén de alto rendimiento,
donde la velocidad y la preci-
sién son esenciales, y que, ade-
mds, cumple con la normativa
GSI1. En particular, en Domino
somos el mejor y Unico partner
fecnoldgico de GSI1 en Espana
y colaboramos estrechamente
con ellos, ya que hemos obte-
nido la certificacion oficial para
garantizar que los codigos 1D y
2D cumplan con todos los estdn-
dares globales de esta organiza-
cion. De forma que los asistentes
han recibido estas novedades
con gran interés, destacdndo-
nos como una excelente opcion
en el sector”, han explicado los
directores generales de Domino
Amijet Ibérica, Henrique y Ricar-
do Gongalves, muy satisfechos
con los resultados obtenidos en
este encuentro. Asimismo, la
Vx350i ha sido la protagonista del
Live Tour organizado por la ferig,
una iniciativa que ha desperta-
do elinterés de muchos visitantes
en conocer de cerca las nuevas
soluciones que van a cambiar el
sector del packaging.

Ademds de presentar esta tec-
nologia, el equipo de expertos
de Domino ha subrayado la re-
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levancia de cumplir con la nor-
mativa GS1 y ha atendido las ne-
cesidades especificas de cada
visitante, ayuddndoles a encon-
trar la solucién integral que mejor
se adaptara a sus requerimien-
tos. “Para Domino es esencial
comprender las particularidades
de cada cliente y ofrecer solu-
ciones personalizadas que no
solo cumplan con sus expecta-
tivas, sino que también impulsen
la eficiencia y sostenibilidad en
sus procesosy, han senalado los
directores generales de Domino
Amijet Ibérica.

Enfre la amplia gama de los
equipos expuestos en esta edi-
cion de Empack Madrid se des-
taca la linea de impresoras Serie
X que ha sido disenada para la
industria 4.0 y que comprende
las tecnologias de transferencia
térmica (Vx150i), la inyecciéon de
tinta térmica (Gx350i) con cabe-
zal EXT y ESTANDAR que propor-
ciona una codificaciéon limpia y
nitida, la inyeccion de finta pie-
zoeléctrica (Cx350i), la inyec-
cion de tinta continua (Ax350i),
y la impresion y aplicacion de
etfiquetas (Mx350i). De hecho,
proximamente los I&seres de la
Serie D también se integrardn en
esta familia de equipos.

Asimismo, ha estado presente el
sistema de vision inteligente Se-
rie R con el que se simplifica la
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comprobacion de cada coédigo
y la deteccién de cualquier pro-
blema antes de que tenga con-
secuencias en la produccion; y
Herma 152C, la solucién del eti-
qguetado y frazabilidad.

“Para Domino

es esencial
comprender las
particularidades
de cada cliente y
ofrecer soluciones
personalizadas
que no solo
cumplan con sus
expectativas,

sino que también
impulsen la
eficiencia y
sostenibilidad en
SUS procesosy,

Los directores
generales de
Domino Amjet
Ibérica.

En cuanto a los codificadores 1a-
ser de la compania ha exhibido
el equipo compacto D320i que
brinda un rendimiento mejorado
y lineas de texto ilimitadas a 1500
caracteres por segundo; vy el 1&-
ser F230i de fibra premium para
piezas y envases.

Sin duda, la feria ha sido un gran
escaparate para Domino. En
concreto, en Empack Madrid,
que se ha celebrado junto con
Logistics & Automation y la re-
cién incorporada Logistic & In-
dustrial Build, han reunido a mds
de 11.600 visitantes Unicos, segun
la organizacion.

DOMINO .
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Markem-Imaje ayuda a que los productos
de Mezzacorona sean mds conformes y
frazables

con el reconocido pro- kem-lmaje, iniciada en 2000, ha nal del proceso de embalaje.
ductor de vinos Mezza- permitido automatizar procesos
corona para adaptarse alnuevo  de codificacién, como la perso-

Reglamento Europeo del Vino y PR T
| Himiy

Markem—lmoje colabora La colaboracién con Mar- nalizacién de cajas en la fase fi-

mejorar la trazabilidad del pro-
ducto.

Ubicada en la histérica Piana Ro-
taliana, la bodega Mezzacorona ] ! A || Il
ha sido un simbolo de la excelen- = — 1] i|||,
cia vitivinicola de Trentino desde | 1 TR d L. i

1904, reuniendo a generaciones || ' '
de endlogos para ofrecer vinos
y espumosos de alta calidad.
Innovacion y fradicidon conviven ‘Ei
en una empresa que hoy produ- {11
ce casi 50 millones de botellas :
al ano, afrontando el desafio de
gestionar volumenes de datos
cada vez mds complejos para la
logistica y el cumplimiento nor-
mativo.
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Gracias al uso de diversas tec-
nologias de Markem-Imaje, la
empresa no sélo satfisface las
demandas del mercado, sino
gue también reduce su impac-
to medioambiental: el equipo
requiere un mantenimiento mini-
mo, y elimina el uso de disolven-
tes y materiales toxicos asi como
la produccién de residuos adi-
cionales, por lo cual no se nece-
sita proteccién al manipular los
consumibles.

«El sistema de codificacion Idser
Markem-Imaje cumple con los
mismos requisitos: no se utilizan
tintas ni disolventes, lo que re-
duce el impacto medioambien-
tal y mantiene una alta calidad
de codificaciong, explica Nicola
Berghem, jefe de mantenimiento
del Grupo Mezzacorona.

Nuevo Reglamento Europeo del
Vino

La automatizacién de la codifi-
cacién ha permitido abordar las
complejas regulaciones del sec-
tor, como la obligacién introdu-
cida por el Reglamento del Vino
de la UE. Desde diciembre de
2023, todos los productores euro-
peos estdn obligados a propor-
cionar detalles precisos y actua-
lizados sobre los ingredientes y
la informacién nutricional de sus
vinos, un desafio complejo dada
la variabilidad en la composiciéon
de estos productos.

Gracias a la colaboracion entre
Markem-Imaje y Mezzacorona
se ha implementado una solu-
cion integrada que combina la
impresion en botellas, cajas y pa-
llets con un software avanzado
para garantizar la trazabilidad y
el cumplimiento. Los datos ac-
tualizados se pueden recopilar y
hacer accesibles a fravés de c6-
digos QR, ofreciendo a los mino-
ristas y consumidores la capaci-
dad de verificar la autenticidad
del producto alo largo de la co-
dena de suministro.
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La integracion del software Mar-
kem-Imaje ColLOS® con el sis-
tema MES de Mezzacorona ga-
rantiza un confrol de calidad
confinuo en cada etapa del
proceso de produccién. Ade-
mds, la adopcidon de tecnolo-
gias como los laseres de CO2 de
Markem-Imaje permiten una co-
dificaciéon precisa de las botellas
y la personalizacion de las cajas.
La gestidon automatizada de las
etiquetas en palés, posible gro-
cias a la integracion de un robot
con el software Markem-Imaje y
sus etfiquetadoras Print & Apply
de la Serie 2200, garantiza una
aplicacion impecable de las efi-
quetas en el palé, asi como una
frazabilidad precisa y un segui-
miento oportuno en toda la linea
de producciéon. Un contrato de
mantenimiento completa la ofer-
ta, garantizando actualizaciones
periddicas y eficiencia operativa
de las soluciones intfegradas.
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“Empresas importantes, como
el Grupo Mezzacorona, nos han
confiado la responsabilidad de
gestionar algunas partes esen-
ciales de su produccién, como
imprimir los datos correctos para
el embalaje adecuado. Estamos
felices de trabajar con el grupo
Mezzacorona y estamos orgullo-
sos de esta colaboracion. Nues-
fro objetivo es garantizar solucio-
nes fiables e innovadoras para
una gestion JSptima del mar-
cado vy la frazabilidad”, afirma
Tommaso Cognolato, gestor de
cuentas de Markem-Imaje.

Markem-Iimaje ]

Los productores europeos
estdn obligados a
proporcionar los ingredientes
y la informacién nutricional
de sus vinos
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Espana se convierte en una de las grandes
apuestas de la expansion mundial de igus

» Elreferente en pldsticos técnicos para movimiento servird desde Cataluna su stock al Sur de
Europa.

» Junto con Espaia se potenciardn los mercados de Chinaq, Italia, Japén, Polonia, Turquia y Taiwan.

* El proyecto tendrd un coste de 13 M de euros y podrd albergar a 240 empleados.

» El edificio serd CO2 neutro y abrird sus puertas a finales de 2025

®gus, empresa referente en pldsticos técnicos
para todo tipo de movimiento, estd llevando a
cabo una importante expansién internacional
que incluird la construccion de grandes sedes y al-
macenes en mercados de gran potencial como
son Espana, China, Italia, Japdn, Turquia, Polonia
y Taiwdn.

Fundada en 1964 y con su sede principal en Co-
lonia, igus, contaba hasta el momento con mas
de 5.000 empleados repartidos por sus 31 filiales en
todo el mundo, 16 con almacén.

La empresa alemana, presente en Espana desde
el 2000, invertird 13 M de euros en la construccién
de sus nuevas instalaciones de Vilanova i la Geltrd
(a 40 km de Barcelona) que contardn con 8.500
M2y una capacidad de hasta 240 empleados. Visita a la obra de las nuevas instalaciones de igus
SLU con las autoridades de Vilanova i la Geltrd y
los medios de comunicacidn locales.
(Fuente: igus SLU)
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El edificio, frmado por los arquitectos Eva Pino y
Jordi Masana, contard con un gran almacén, que
servird de stock a la region Sur de Europa, y de una
zona de fabricacién para producir, desde Cata-
luAa, una linea de productos de sus “motion plas-
tics”.

El espacio, en linea con los valores de igus, cumpli-
rd con los mds altos estdndares de calidad, conec-
tividad e innovacién y sostenibilidad.

"Espana, se posiciona con estas
instalaciones como el core del
Sur de Europa de igus”.
Matthias Meier, CEO de igus en
Espana.

"Estamos muy contentos de que
una empresa de la importancia
de igus haya apostado por
Vilanova y la Geltr0 para ubicar
sus instalaciones”. Juan Luis Ruiz
Lopez, alcalde de Vilanovaila
Geltrd
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En palabras del CEO de igus en Espana, Matthias
Meier, la nueva sede “es el reflejo de la apuesta de
la multinacional por su expansion internacional en
un momento de gran crecimiento con 21 millones
de ventas en 2023. Espana, se posiciona con estas
instalaciones como el core del Sur de Europa de
igus”. En cuanto al edificio Meier anade “la nueva
sede serd como un hogar, porque queremos que
no solo sea un lugar para trabajar, sino también un
punto de encuentro con un gran jardin vertical”.

El proyecto, por ofro lado, ha contado, desde el
principio, con el apoyo del ayuntamiento de Vila-
nova i la Geltrd. Juan Luis Ruiz Lopez, alcalde del
municipio que en su reciente visita a las obras co-
mentd: “estamos muy contentos de que una em-
presa de la importancia de igus haya apostado
por Vilanova y la Geltrd para ubicar sus instalacio-
nesy, sobre todo, por el potencial, que fiene en los
proximos anos esta empresa”.

La nueva sede de igus en Espana fiene previsto
abrir sus puertas antes de finalizar 2025.

igus i
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Hugo Beck aumenta la eficiencia y la
sostenibilidad en el envasado de platos
preparados

envasado horizontal, ha optimizado recien- dades de produccidn, ya que su anterior linea de

temente de manera considerable el proce- envasado de sellado lateral se estaba volviendo
so de envasado de un renombrado fabricante de  cada vez menos fiable. La nueva linea de enva-
platos de fideos instantdneos mediante el empleo  sado, destinada a ser alimentada por un sistema

| | ugo Beck, fabricante lider de soluciones de a las exigencias que plantean las altas capaci-

de una linea de envasado servo X. automdtico de llenado de envases, debia ser
capaz de afrontar el elevado rendimiento exigido
En un sector en répida evolucién, como lo es la en su entorno técnico.

produccidén de platos precocinados, la veloci-

dad vy la fiabilidad son factores fundamentales. EI - Tras contactar con el distribuidor de Hugo Beck en
conocido fabricante de alimentos buscaba una el Reino Unido, Yorkshire Packaging Systems (YPS),
solucion que pudiera responder perfectamente la empresa recibid la servo X, una mdqguina de
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sellado lateral equipada con servomotor, junto
con un tunel de retractilado de doble cdmara:
una combinacién que convence por su gran velo-
cidad y precision.

La mdquina envasadora servo X de Hugo Beck,
con tunel de retractilado de doble cédmara incor-
porado, permite alcanzar un rendimiento de has-
ta 10.000 ciclos por hora para procesar con facili-
dad el nUmero deseado de platos precocinados.
Esta velocidad es fruto de la combinacién entre el
accionamiento por servomotor y el sellado trans-
versal de funcionamiento confinuo que se mueve
solidariamente con el producto, prescindiendo asi
del sistema de parada y arranque que solo ralen-
tizaria el proceso.

Las cintas de vacio contribuyen igualmente al au-
mento de la velocidad de proceso y garantizan
al mismo tiempo un envasado mds ajustado del
producto. Una de las caracteristicas especiales de
la servo X consiste en que el sellado lateral se rea-
liza antes del sellado transversal, lo que supone un
factor decisivo para obtener envases mds ajusta-
dos. Los envases de ajuste perfecto y de consumo
eficiente de film no solo mejoran el aspecto exte-
rior al tfener que retfractilar menos cantidad de film,
sino que también redundan en un considerable
ahorro de material. En comparacién con oftros sis-
temas de envasado similares de la competencia,
este tipo de mdquina ha demostrado lograr un
ahorro medio de film de aproximadamente un 15
%, lo que contribuye directamente al cumplimien-
to de los objetivos de sostenibilidad de la empresa.

Ademds, la servo X procesa ahora un film ultrafino,
recomendado y suministrado por YPS. Este material
estd considerado como el mds fino del mercado y
puede suministrarse con un contenido de recicla-
do de un 30 %, lo que aporta ventajas adicionales
en materia de sostenibilidad. Para el cliente, este
cambio ha supuesto una reduccion del grosor del
material de 35 ym a 12,5 um, sin comprometer en
modo alguno el rendimiento. Como resultado, el
ahorro de pldstico ronda un 64 %.

Con la nueva linea de envasado, el fabricante de
platos precocinados ha triplicado su capacidad
de envasado en comparacién con el sistema an-
terior.

Con sede en el Reino Unido, YPS forma parte de la
amplia red global de distribuidores de Hugo Beck
con representacion en todo el mundo.

Hugo Beck [}
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«Este proyecto realizado conjun-
tamente con nuestro distribuidor
YPS corrobora nuestro compro-
miso con las soluciones de enva-
sado de Ultima generacion que
impulsan la eficiencia y la soste-
nibilidad en la industria alimenta-
ria y, en este caso concreto, en
el mercado de los platos preco-
cinados altfamente competitivo,
donde la velocidad es funda-
mentaly, explica Timo Kollmann,
director gerente de Hugo Beck.

«La colaboraciéon con este pro-
ductor de alimentos ha sido un
proyecto fascinante, y mdas adn
si fenemos en cuenta que he-
mos podido ayudarle a llevar su
tecnologia de envasado un gran
paso hacia adelanten, anade
Glyn Johnson, director gerente
de YPS. «La combinacion de las

mdas modernas tecnologias de
mdaaqguinas y materiales ha brinda-
do a nuestro cliente rapidez y efi-
cacia, a la vez que le ha servido
de apoyo para alcanzar sus obje-
tivos medioambientalesy.
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Inspeccion 360 grados para todos los tipos

de cierres

que tuvo lugar en NUrem-

berg, Krones presentd por
primera vez un nuevo modulo de
inspeccién de cierres de 360 gra-
dos para su serie Checkmat. En
aguel momento, estaba disenao-
do exclusivamente para tapones
con cierre de seguridad. Desde
entonces, la tecnologia se ha
perfeccionado y, a partir de este
ano, es capaz de procesar fodos
los demds cierres de pldstico, asi
como los tapones roll-on y las to-
pas corona de aluminio.

E n la pasada BrauBeviale 2024

Funcionamiento sencillo e inge-
nioso

El funcionamiento es tan sencillo
como ingenioso: el propio dispo-
sitivo consta de cuatro cdmao-
ras que fotografian el tapdn y el
cuello de la botella en toda su
circunferencia para ofrecer una
vista de 360 grados. A continua-
cion, se examina la imagen com-
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puesta. De este modo, el dispo-
sitivo detecta de forma fiable la
presencia, el color y la posicidon
correcta del tapdn, asi como los
posibles danos en el mismo. Ade-
mds, también puede detectar si
una irregularidad es en realidad
una simple gota de agua, redu-
ciendo asi considerablemente el
numero de productos rechazao-
dos.

Ademds, Krones ofrece comple-
mentos de software opciona-
les disenados especificamente
para tapas corona, por lo que
son ideales para las cervecerias.
El sistema permite, por ejem-
plo, detectar fugas en el cierre
mediante la evaluaciéon de la
posible pérdida de espuma. La
inspecciéon de cierres de 360 gro-
dos también permite medir con
precision el didmetro de la co-
rona, lo que permite realizar una
inspeccion 100 % en lineaq, sin ne-
cesidad de realizar las habituales
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comprobaciones manuales en
el laboratorio. Opcionalmente,
también estd disponible una fun-
cion para los cierres roll-on de
aluminio plateado, con la que se
puede confrolar de forma confi-
nua la calidad de su aplicacién.
El médulo de inspeccion tam-
bién es capaz de funcionar a al-
tas velocidades: en una linea de
vidrio con coronas, por ejemplo,
el sistema puede procesar hasta
80.000 envases por hora.

Para saber cobmo Checkmat ins-
pecciona meticulosamente los
fapones de botella desde todos
los lados puedes ver el siguiente
video.

El dispositivo consta de
cuatro cdmaras que
fotografian el tapoén y el

cuello de la botella en toda
su circunferencia para
ofrecer una vista de 360.




Para saber cdbmo Checkmat ins-
pecciona meticulosamente los
tapones de botella desde todos
los lados puedes ver el siguiente
video.

Nuevas funciones de Llinatronic
Al para botellas vacias

Mientras que el sistema de ins-
peccién de cierres de 360 gra-
dos de la serie Checkmat es per-
fecto para inspeccionar botellas
llenas, Krones también tiene en
su carfera un potente sistema
para inspeccionar botellas va-
cias: Linatronic Al. Lo que hace
especial a este sistema es que
utiliza inteligencia artificial y ha
sido enfrenado con un modelo
de aprendizaje profundo. Esta
infeligencia, combinada con un
amplio inventario de datos, per-
mite detectar con precisién los
danos y la suciedad, mantenien-
do la tasa de falsos rechazos ex-
tremadamente baja (solo un 0,3
%).

Se trata de una tecnologia que
ha demostrado su eficacia en la
prdctica: actualmente se utilizan
mds de 50 sistemas en fdbricas
de bebidas de todo el mun-
do. Naturalmente, cada nuevo
cliente aporta nuevos productos
que anaden a la base de datos
nuevos patrones para detectar

FABRICANTES

danos materiales o diferentes
tipos de suciedad. Y esto, a su
vez, mejora aun mds la calidad
y la precisién del sistema. Por
tanto, los propios fabricantes de

bebidas se benefician del uso
de la inteligencia artificial, y las
estadisticas lo confirman: en las
lineas equipadas con Linatronic
Al, la tasa de rotura de botellas
en la llenadora es de media un
65 % menor que en las lineas sin
ella. Y esto no solo aumenta la
seguridad de producciény la es-
tabilidad del proceso, sino que
también permite reducir con-
siderablemente el desperdicio
de producto durante la produc-
cién.

Ademds de todo esto, en el mar-
co de sus confinuos esfuerzos de
desarrollo de productos, Krones
también ha optimizado meticu-
losamente las protecciones de
la mdquina y la estacion de cin-
ta integrada, mejorando asi adn
mds la facilidad de limpieza, la
vida Util y la facilidad de mante-
nimiento.

Para mds informacion sobre Limi-
tronic IA echa un vistazo aqui.

KRONES [
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Limpieza total con los nuevos sensores de
acero inoxidable de Leuze

-

® s

de Leuze: la serie 33C en diseno Hygiene vy la

serie 35C en su robusto diseno Wash-Down. Los
sensores son fdaciles de instalar y alinear gracias al
LED Power PinPoint.

| legan los nuevos sensores de acero inoxidable

Los procesos de produccién y envasado sensibles
a la higiene plantean grandes exigencias a los sen-
sores. Estos deben ser resistentes, fiables y homolo-
gados para el contacto directo con alimentos.

Con las dos nuevas series de sensores de Leuze en
carcasas de acero inoxidable, los operadores de
sistemas pueden estar seguros: gracias a sus carca-
sas con contornos suaves sin agujeros de sujecion,
la serie 33C resulta especialmente adecuada para
aplicaciones en el sector alimentario, de bebidas o
farmacéutico, incluso en dreas con productos no
envasados. La serie 35C estd disefada para ofrecer
robustez. Es ideal para elevadas cargas mecdnicas
y para procesos de limpieza intensivos. Los senso-
res de la serie 35C fambién se pueden utilizar en la
industria alimentaria y son ideales para la industria
de automocién o la fabricacion de herramientas.

Soluciones para procesos de envasado

Las dos series estdn formadas por fotocélulas de
barrera, fotocélulas reflexivas y fotocélulas autorre-
flexivas. Las series 33C y 35C también incluyen solu-
ciones especiales para procesos en envasado. En-
tre ellas se encuentran fotocélulas reflexivas para la
deteccidén de cristal y PET, fotocélulas autorreflexi-
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La Sensor People de Leuze presenta dos
nuevas series de sensores en carcasas de
acero inoxidable: la serie 33C en diseno
Hygiene y la series 35C en su robusto

diseno Wash-Down, adecuados para
procesos de produccion y envasado
sensibles a la higiene.

vas con supresion de fondo para la deteccion de
objetos pequenos, asi como sensores de referencia
dindmicos y fotocélulas de barrera para la radia-
cion a través de peliculas. El pequefo tamano de
la carcasa de las nuevas series 33C y 35C comple-
menta a los sensores miniaturizados de acero inoxi-
dable de las series 53C y 55C.

Los requisitos para los sensores instalados sobre
alimentos sin envasar son muy exigentes: sdlo se
pueden utilizar componentes autorizados para

el contacto con alimentos. El sensor difuso de
referencia dindmico DRT35C de la serie 35C con
carcasa de acero inoxidable es ideal para ello. Los
sensores no requieren un recubrimiento adicional.
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La fotocélula reflexiva PRK33C.PPTI3 de la serie 33C es adecuada
para detectar botellas transparentes en una linea de llenado asépti-
co. Su diseno Hygiene, en una carcasa con confornos suaves sin agu-

jeros de sujecion, impide la formacion de residuos El sensor también es
hermético al gas gracias a su espiga de montaje.

Répida puesta en marcha con LED Power PinPoint

Con las nuevas series 33C y 35C, Leuze ofrece por
primera vez sensores con LED Power PinPoint. Esta
tecnologia de fuente de luz permite alinear y poner
en marcha los sensores de forma muy rdpida y sen-
cilla gracias a un punto de luz brillante, redondo y
homogéneo, que reproduce exactamente el com-
portamiento de respuesta del sensor. El tamano, la
forma y la homogeneidad del punto de luz perma-
necen constantes alo largo de toda la distancia de
detecciéon. También se pueden utilizar dispositivos
I&ser o infrarrojos como fuentes de luz como alter-
nafiva al LED Power PinPoint.

Completamente herméticos

En entornos adversos, los sensores en carcasas de
pldstico a menudo tienen que estar protegidos con
carcasas de acero inoxidable especialmente fabri-
cadas y de estructuras complejas. Sélo entonces
pueden resistir a los altos niveles de higiene y limpie-

za alcanzados mediante limpiadores de alta pre-
sién. Esto no es necesario con los sensores de acero
inoxidable de las series 33C y 35C, lo cual reduce
la complejidad del sistema, disminuye el frabajo
de instalacion y reduce los costes. Los indices de
proteccidén IP67, IP68 e IP69K, junto con las certifica-
ciones ECOLAB, CleanProof+ y Diversey, confirman
gue los dispositivos también funcionan de manera
fiable en dreas humedas y durante procesos de lim-
pieza intensiva.

Comunicacioén inteligente

Ofra ventaja es que ambas series incorporan una
interfaz 10-Link, que permite una parametrizacion
rapida y sencilla. Los operadores de sistemas tam-
bién reciben datos de diagndstico a través de la
interfaz, que permiten elaborar un plan de mante-
nimiento predictivo.

LEUZE B

55

IDE. N°664 Noviembre-Diciembre 2024


http://www.leuze.com/

FABRICANTES

Los motores sincronos IE5+ de NORD
DRIVESYSTEMS son algo mas que
energéticamente eficientes

del Medio Ambiente, los ac-

cionamientos eléctricos en
los sectores industriales y comer-
ciales consumen alrededor de
dos quintas partes de la electri-
cidad total en Alemania. Por tan-
to, los accionamientos eléctricos
y los equipos conectados a ellos
tienen un enorme potencial de
ahorro econdémico y energético.

Segt’m la Agencia Alemana

Con sus motores I[ES+ de alta efi-
ciencia de Ultima generacion,
el proveedor de sistemas NORD
DRIVESYSTEMS ofrece una solu-
cién 6ptima para reducir de ma-
nera significativa el consumo de
energia y recursos.

Los motores sincronos de imanes
permanentes IE5+ de NORD son
compactos, energéticamente
eficientes y se caracterizan una
alta eficiencia constante de has-
ta el 95% en una amplia gama
de pares, por lo que también
alcanzar un rendimiento éptimo
de consumo de energia en los
rangos de carga y velocidad
parcial. “Esto significa que la efi-
ciencia de nuestros moftores IE5+
supera con claridad a la eficien-
cia mds alta de la clase IE5", se-
nala Jorg Niermann, Director de
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Marketing de NORD
DRIVESYSTEMS. Esto
reduce de manera
significativa la energia
necesaria de la apli-
caciéon y las emisiones
de CO2. Especialmen-
te en instalaciones
grandes, con periodos
largos de funciona-
miento de los accio-
namientos eléctricos,
por ejemplo en intra-
logistica, esto marca
una importante diferencia. “No
obstante, la tecnologia de nues-
fro motor IE5+ ofrece mucho mas
que eficiencia energética”, ana-
de Niermann. “"Mds bien lo con-
sideramos un concepto holistico
que va mds alld de la mera con-
sideracion de la eficiencia”.

La eficiencia de los materiales
como factor de sostenibilidad

Los motores sincronos de imanes
pernentes |[E5+ de NORD tam-
bién sobresalen por su diseno
innovador y por requerir una me-
nor cantidad de material. NORD
disend el motor IE5+ como un
motor sincrono de 8 polos de di-
seno IPM. Esto reduce el tamano
de los componentes activos del
motor, lo cual no solo permite
ahorrar en los materiales de la 1&-
mina metdlica sino también en el
material de los imanes.

En los motores sincronos de 8
polos, el estdtor también se pue-
de fabricar con los bobinados
denominados de un solo dien-
te. Como resultado de ello solo
se recurre a un material valioso
como el cobre cuando es real-
mente productivo y se reduce su
uso ineficiente en el cabezal del
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bobinado. “Nuestro motor sincro-
no IE5+ une eficiencia energética
y eficiencia de materiales, de ahi
que sea doblemente ventajoso
en lo que se refiere a la sostenibi-
lidad”, destaca Niermann. “Esto
también es vdlido para nuestro
DuoDrive, que integra el motor
IES+ y un reductor coaxial de un
fren en un Unico cdrter”.

NORD como proveedor de siste-
mas

Al calcular el ahorro energético
potencial hay que tener en cuen-
ta todo el sistema de accionao-
miento, tanto el motor eléctrico
como elreductory la electronica
de accionamiento. Los motores
IES+ de alta eficiencia se pueden
combinar con diversos compo-
nentes pertenecientes al sistema
modular de NORD. Esto permite
crear soluciones adaptadas y a
medida de forma éptima a partir
de un Unico proveedor. De este
modo es posible incrementar la
eficiencia total de mdquinas vy
sistemas, asi como reducir el cos-
te total de propiedad (TCO, por
sus siglas en inglés). Con el ser-
vicio NORD ECO la empresa es-
pecializada en accionamientos
también ofrece una herramien-
ta efectiva para mostrar ahorros
potenciales en una instalacién
y minimizar la huella de carbo-
no de las empresas. “Por Ultimo,
queremos que el usuario pueda
provechar al maximo las venta-
jas de nuestros sistemas de ac-
cionamiento”, resume Niermann.
“Para alcanzar este objefivo,
ayudamos a nuesfros clientes
desde la fase de diseno hasta la
puesta en servicio”.

NORD DRIVESYSTEMS .
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mética, donde calidad, precision y estética

son elementos imprescindibles, IXAPACK GLO-
BAL se posiciona como un actor clave, ofreciendo
soluciones de fin de linea, como sistemas de es-
tuchado, encajado, paletizado, asi como control
de peso, etiquetado, y deteccion de metales. Estas
tecnologias disefadas para responder a las nece-
sidades especificas de los productos cosméticos
- frascos, tarros, tubos, ...- combinan innovacién,
eficacia, y sostenibilidad.

Fren’re a las altas exigencias de la industria cos-

Optimizar todo el proceso de envasado de cosmé-
ficos

Los sistemas automatizados, incluyendo encajado,
paletizado y control de la calidad, permiten opfi-
mizar todas las etapas del proceso de produccidén
de cosméticos, respetando la integridad de los
productos y de los envases. Estos equipos, gracias
a una flexibilidad superior, se adaptan a los distin-
tos ritmos de produccion y aseguran un envasado
impecable, fundamental para responder a las ex-
pectativas de los consumidores y distribuidores.

El marketing juega un papel fundamental en el sec-
tor cosmético, es por ellos que la calidad del enva-
sado de sus productos es primordial. Este constituye
una motivacion adicional en utilizar equipos de en-
vasado, que realizardn el montaje de las cajas, el
llenado y el cierre de manera 6ptima, ofreciendo
productos perfectos a los ojos de los consumidores.

Elegir equipos de final de linea permite a las em-
presas de la industria cosmética disfrutar de ven-
tajas significativas, y en primer lugar optimizar la
productividad. Asi, es posible automatizar tareas
repetitivas, como, por ejemplo, el encajado, el eti-

Soluciones de final de linea Ixapack
Global para el sector cosmético

qguetado, o el paletizado, reduciendo el tiempo del
ciclo, y al mismo tiempo mejorando el rendimiento
global.

El estuchado y el encajado, se caracterizan por for-
mar, llenar y cerrar cajas dentro de una misma ma-
quina. El paletizado, puede automatizarse direc-
tamente a la salida de la mdquina de envasado,
con una gestion del flujo de cajas que puede ser
multilinea. Mesa de preparacion de las capas de
paletizacion, gestion automatizada de la entrada
y de la salida de los palés llenos o vacios, almacén
de separadores, etc ... Numerosas funciones com-
plementarias estdn disponibles para adaptarse a
suU produccion.

Otra ventaja de una inversidn en estos equipos de
final de linea, es la posibilidad de manejar diver-
sos tipos de formatos dentro de una misma pro-
duccioén. De esta manera, las diferentes soluciones
propuestas por IXAPACK GLOBAL son adecuadas
para producciones que procesan diferentes tipos
de productos y de envases, con cambio de forma-
to en tan sélo unos minutos.

En el caso de las controladoras de peso o las efi-
quetadoras, en la gama de IXAPACK GLOBAL, ésta
adaptabilidad al manejo de varios fipos de forma-
fos significa que los cambios de receta se gestio-
nan directamente a través la HMI de los equipos.

Porque en el sector cosmético, cada detalle esim-
portante, las soluciones de Fin de linea de IXAPACK

GLOBAL pueden ayudarle en automatizar sus pro-
cesos de envasado.

ixapack .
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Inspeccion 360 grados para todos los tipos

de cierres

* ina intelli-assistTM delivers 95% planning accuracy and reduces reworks down to zero

s part of its drive to con-
A’rinue to bring innovative

fechnology solutions to
the food industry, TNA Solutions
has launched an immersive, in-
teractive digital service, the tha
intelli-assistTM, to deliver high-im-
pact projects with minimal risks —
all while staying on budget. From
replacing or integrating capital
equipment info an existing line
to designing a brand-new facili-
ty, the launch marks the first fime
that a fully infegrated extended
reality (XR) solution has been
available to food manufacturers
as part of TNA's evolution to in-
dustry 5.0 solutions. Thisinnovation
underscores TNA's commitment
to fostering personalised partner-
ships, ensuring collaboration and
support at every project stage.

The tna intfelli-assistTM leverages
XR and simulatfion fechnologies
to enable teams to create digi-
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fal twins of their manufacturing
site, including equipment, utilities
and buildings, and demonstrate
how the new additions can best
fit info their set-up with minimal
disruption and optimal designs.
Food manufacturers can use the
fool to visualise their plant floor,
virtually replace systems and va-
lidate manufacturing plans and
installations in a low-risk environ-
ment. Visualising potential spatial
conflicts and ufility interferences
ensures optimal clash prevention.

To enhance collaboration, tha
intelli-assistTM also integrates re-
mote meetings into the virtual en-
vironment with virtual reality (VR)
headsets or through a desktop
application. Multiple people can
seamlessly join the plant simulo-
tion via their preferred medium to
preview the project and directly
interact with the digital twin, mao-
king the process of stakeholder
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buy-in and froubleshooting more
efficient.

“Much of food
manufacturing has
readily adopted
Industry 4.0
fechnologies due
fo the efficiency,
productivity and

repeatability benefits
they offer,” explained
Natasha Avelange,
Global Extended
Reality Manager at
TNA Solutions.




“Much of food manufacturing
has readily adopted Industry

4.0 technologies due to the
efficiency, productivity and re-
peatability benefits they offer,”
explained Natasha Avelange,
Global Extended Reality Mana-
ger at TNA Solutions. “Building
on this with XR allows the human
element of food manufacturing
fo be enhanced, with creati-
vity, productivity and problem
solving brought together without
barriers. This is the essence of
Industry 5.0.

“Food production is an area
where there is a continuous drive
fowards higher oufput, greater
efficiency and continuous upti-
me. That’'s why it's so important
that equipment upgrades or
infroductions are well-planned
and delivered as efficiently as
possible. With tna intelli-assist,
we've innovated a way fo signi-
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ficantly shorten project planning
fime, and improve accuracy,
enabling teams to get integra-
fion right the first time.”

Commenting on the launch,
Thiago Roriz, Chief Operating
Officer, TNA Solutions said: «As
a forward-thinking company
committed to innovation, we
are proud fo integrate Industry
5.0 technologies, particularly in
VR, into our project manage-
ment process. By harnessing the
power of VR, we are not only en-
hancing operational efficiency
but also empowering our feams
fo collaborate more effectively,
frain in immersive environments,
and optimise production in real
fime. These advancements di-
rectly translate into a more res-
ponsive and agile approach to
cusfomer needs, allowing us to
deliver tailored solutions faster
and more effectively. This step
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marks a significant evolution in
how we integrate cutting-edge
technology with human-centred
design, ensuring that it serves
not only operational goals but
also drives customer satisfaction.
With Industry 5.0, we are ushering
in a new eraq, one that balances
advanced automation with the
ingenuity of the human touch.»

Users are introduced fo the pro-
gramme through TIATM, the vir-
fual guide and mascot of tha in-
telli-assistTM. TIATM helps users to
navigate the platform, streamli-
ning onboarding by handling
various tasks.

To learn more about tha inte-
lli-assistTM and book a demo, visit
the TNA Solutions website.

TNA Solutions .
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FABRICANTES

Sidel presenta su revolucionara lavadora
de botellas con una potente tecnologia
doble: Hydra Ulirasonic

* Los embotelladores de bebidas precisan una solucidon que reduzca sus costes de produccion y su
impacto en el medioambiente, a lo que Sidel responde con su nueva lavadora de botellas, que
combina productos quimicos y tecnologia de ultrasonidos para ofrecer el maximo rendimiento.

» Sidel presentd la Hydra Ultrasonic en la feria comercial internacional BrauBeviale.

biental del envasado, combinada con los ob-

jefivos de reutilizacion que establece la legisla-
cion, estd impulsando la demanda de soluciones
de vidrio retornable y botellas de PET. Estas alterna-
tivas reducen drdsticamente la necesidad de ma-
terias primas y garantizan que los productos sean
enfregados con la méxima seguridad a los consu-
midores.

| a creciente atencion en el impacto medioam-

Debido a la adopcidn creciente en el sector de las
bebidas de las ventajas que ofrecen las botellas de
vidrio retornables y rellenables, los fabricantes ne-
cesitan una tecnologia de lavado de botellas que
garantice que las botellas se sometan a una limpie-
za higiénica antes de su vuelta al consumidor. Para
eliminar la suciedad y los residuos de las botellas, el
proceso de lavado requiere un delicado equilibrio
de temperatura, concentraciéon de detergentes
quimicos y tiempo.
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Sidel ha desarrollado la Hydra Ultrasonic en respues-
ta alas necesidades de una solucidon de lavado de
botellas de alto rendimiento que ofrezca ahorros
notables en energia, agua y productos quimicos.

«El verdadero progreso implica hacer mds con me-
nos. Con esto en mente, nos fijamos dos objetivos al
desarrollar nuestra nueva tecnologia de lavado de
botellas: por una parte, aumentar la capacidad
de lavado de la maquinaria, y por ofra, reducir el
consumo general y la huella de carbonoy, declard
Andrea Solfa, responsable de productos en Sidel.

Los fabricantes necesitan una tecnologia de
lavado de botellas que garantice que las

botellas se sometan a una limpieza higiénica
antes de su vuelta al consumidor.




FABRICANTES

Lavado controlado de calidad

La lavadora de botellas combina el uso de pro-
ductos guimicos y tecnologia de ultrasonidos, lo
gue aumenta notablemente el efecto mecdnico
y reduce la temperatura y el tiempo de lavado ne-
cesarios, mejorando también el rendimiento de la
magquinaria.

Durante el proceso de lavado de botellas, la Hydra
Ultrasonic de Sidel alcanza una alta eficiencia de
lavado de las superficies internas y externas, sien-
do capaz de eliminar incluso tipos de suciedad
resistentes a la sosa cdustica. Gracias a este pro-
ceso de lavado mejorado, las barras de transporte
también son lavadas de forma eficiente gracias al
efecto de los ultrasonidos sobre los componentes
mecdnicos. El proceso de lavado también aumen-
ta el rendimiento, reduciendo las tasas de rechazo
y, en consecuencia, aumentado las tasas de pro-
ducciénun 15 % (Apto para un aumento de la tasa
de produccién del +10-15 %, con lavado a 75 °C).

Mayor sostenibilidad

La incorporacién de la tecnologia de ultrasonidos,
combinada con el uso convencional de sustancias
quimicas, tiene un efecto notable en el impacto
medioambiental general de la maquinaria. La nue-
va solucién de lavado de botellas ofrece una elimi-
nacioén mds eficiente de la suciedad vy los residuos
a bajas temperaturas durante todo el proceso de
lavado de botellas, lo que reduce un 20 % el consu-
mo de vapor (Comparacién con modelo anterior.
Supuesto del calculo: Formatos: 330 ml - 250 g — 60
000 bph, 660 ml - 450 g — 40 000 bph, temperatura

de agua dulce 20°C, temperatura de entrada de
botellas 25 °C, temperatura de salida de botellas
35°C ) yun 15 % el consumo de agua2. Ademds,
al hacer posible la electrificacién total gracias a la
bomba de calor, sustituyendo el uso de vapor por
agua caliente, la nueva Hydra Ultrasonic ofrece
una reduccién adicional de las emisiones de CO2.

Ahorro adicional de costes

La nueva Hydra Ultrasonic facilita que los embo-
telladores de bebidas reduzcan sus costes de pro-
duccidén gracias a los ahorros en el coste total de
propiedad (TCO). La solucién supone para los fa-
bricantes una inversidon rentable, ya que acorta los
fiempos de lavado, requiere menos componentes
como motores, alvéolos y una longitud de cade-
na inferior, y reduce hasta un 50 % las instalaciones
térmicas.

Como consecuencia del tiempo de lavado acor-
tado y el nUmero menor de componentes, la Hydra
Ultrasonic reduce un 20 % la superficie ocupada
general frente a las soluciones convencionales de
lavado de botellas. Su tecnologia avanzada tam-
bién reduce las necesidades de mantenimiento y
limpieza.

Hydra Ultrasonic se presentd en BrauBeviale, la feria
comercial infernacional de cerveza y bebidas, que
se celebré en Nuremberg, Alemania, del 26 al 28
de noviembre de 2024. Los visitantes pudieron ob-
servar la lavadora de botellas de tecnologia doble
mediante una animacién interactiva en 3D.

sidel
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CLASIFICADOS

Aplicadores para adhesivos termoplasticos
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Bombas de vacio

SU PARNER DE VACIO
PARA CUALQUIER APLICACION EN ENVASE Y EMBALAJE

Contactanos: B
BUSCH

Busch Ibérica | 93 861 61 60 | contacto@buschiberica.es

www.buschvacuum.com VACUUM SOLUTIONS
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Maquinaria de envase y embalaje
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Precintos engomados y adhesivos
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+ Papel engomado impresoy sin imprimir,
incluida toda la gama de reforzados con fibra de vidrio.

* Papel impreso para encartuchar moneda.
* Cintaadhesivaimpresay sin impresion para embalaje.
* Film estirable para paletizacion.
* Maquinaria para la aplicacion de papel engomado
y cinta adhesiva.

@@@ www.ibergum.com

* Papel de embalaje impreso para el comercio y la industria.

Ampliacion Pol. Ind. Henares
C/ Fray Gabriel de San Antonio, 21,
19180 Marchamalo, GUADALAJARA.
Teléfono; 949 24 84 60
E-mail: ibergum@ibergum.com

. -Ecoldgico, sostenible y biodegradable-
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